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TEMA

IDENTIDAD VISUAL, PROMOCION Y DIFUSION

TITULO

Diseno y promocion de sistema de identidad visual de
Escénica Albardon

PROBLEMATICA

El Teatro de Albardon siendo el gestor cultural mas impor-
tante y cumpliendo un rol fundamental en el desarrollo
artistico-cultural del departamento expresa una Identidad
Visual de evidente falta de homogeneidad, registro cohe-
rente y persuasivo que perjudica su posicionamiento como
Identidad Corporativa, afectando su propia identificacion
respecto a:

- Su Inmueble arquitectdnico o Recinto Cultural de eventos
y Presentaciones.

- Laidentificacion de sus programas periodicos en medios o
espacios regionales y mas aun si es en cobertura nacional.

- Su asociacion como gestor regional propio del productoy
dinamica cultural de Albardén (imagen corporativa).

- Su participacion en eventos dentro y fuera de la provincia.



JUSTIFICACION
Este proyecto se basa en tres fundamentos importantes:

El Teatro de Albarddon como institucion debe representar
el discurso de Arte y Cultura, ante la comunidad regional
que lo asocie al patrimonio de la ciudad, una ciudad reco-
nocida como emblema de crecimiento por sus actividades
industriales recientes y su tradicion que enorgullece a sus
habitantes.

El Teatro de Albardén como institucion debe fortalecer su
capacidad de convocatoria y de ser espacio reconocido de
convergencia de actos y presentaciones culturales de alto
nivel, de alcance regional, provincial y porque no nacional.

El Teatro de Albardon debe ser parte de la Obras suscritas,
reconocidasy validadas al programa de desarrollo por parte
de la provincia para la region. Motivo de ello es el interés
que este departamento presta e invierte en cultura.



Escenica Albardon



COMITENTE Y PUBLICO RECEPTOR

Comitente

La municipalidad del departamento de Albardon es la
encargada de motivar, descubrir y promover el desarrollo
de nuevos proyectos teatrales de diversa indole, articulando
acciones con organismos gubernamentales y no guberna-
mentales de San Juany a nivel nacional.

Elteatro ha desempenado un rolimportantisimo en el desa-
rrollo cultural del municipio, llevando eventos de distintas
indolesy calidades a través de su corta historia, actualmente
cuenta con un prestigio por sus puestas en escena que
movilizan a toda la ciudad convirtiendose en un “clasico de
la cultura de Albardon”, espectaculos de muy alto nivel, ya
sean autores, companias y puestas en escena han marcado
este sitio cultural, llevandolo a formar un polo generador
de eventos y expresiones culturales teatrales y en segundo
grado musicales.

Publico Receptor

Se dirige la comunicacion a un publico interesado en acti-
vidades culturales como la musica, el teatro, la danzas y
demas artes escenicas. Albardon cuenta con un publico de
amplio rango etario, asiduo conocedor y participante del
teatro y de actividades culturales de gran variedad.



En el teatro como todo gran
arte, la belleza artistica no con-
siste en representar una cosa
bella, sino, en la bella represen-
tacion de una cosas.

(Emmanuel Kant)

MARCO TEORICO

El proyectose llevara a cabo a través de una serie de concep-
tos que fueron relacionados entre si, que ayudaran a tomar
al diseno como herramienta de manera que represente y
le de identidad a la institucion. Se utilizara esa cualidad de
la comunicacion visual, de una tipografia, de un trazo, una
forma, un color, un signo o un simbolo y una estrategia,
como herramienta de transformacion, de identificacion y
de valor agregado a los productos y los servicios que la
institucion Teatro Albardon brinda a la sociedad.

Resultara un término rector la busqueda, como dice Jorge
Frascara, de la “excelencia de la forma de un mensaje” que
provee fuerza a la comunicacion, que refuerza la creacion
simbolica entre forma y contenido, intensifica la experien-
cia visual del observador, guia el acto visual en términos de
jerarquias y secuencias, confiere valor estético al objeto,
genera placery, ademas, conecta al observador con los valo-
res y el patrimonio cultural.

Teatro es un término procedente de la palabra griega thea-
tron. Una traduccion valida en espanol seria “lugar o sitio
para la contemplacion”. El teatro es uno de los componen-
tes de las artes escénicas vinculada con la actuacion; en su
desarrollo intervienen actores que reproducen una historia
ante el publico mediante la palabra, el canto, la gestualidad,
la musica, las escenografias y los sonidos. Del mismo modo,
también se utiliza la denominacion de teatro para referirse
al género literario que abarca a las obras y textos escritos
para ser representados ante unos espectadores en vivo,
mediante una grabacion o retransmision televisiva.

Aunque puede existirimprovisacion una pieza teatral tiene
normalmente como origen un texto, y es a partir de él que
un director realizara una puesta en escena, es decir, la
orquestacion de las acciones con elementos como los acto-
res, la iluminacion, la escenografia, el vestuarioy a veces el



publico cuando participa. La accion teatral tiene que ver con
la bella representacion de una cosa decia Kant, o sea una
cosa que parecia muy real, que esta ahi, en el escenario de
nuestras mentes, pero quizas no en el escenario “real” y en
esto entrafundamentalmente la preparaciony la actuacion
del actor quien tiene que creer que aquello que emite es real
para que el espectador lo crea, entonces, si el actor se para
en un espacio vacio o con un telon pintado detras y dice:

-Hemos llegado a las puertas de Verona. En ese momento
tenemos a Romeo frente a su ciudad, y el espectador lo
puede ver, exista la ilustracion pictorica, estética, y entonces
el espacio es lo que el actor dice que es, de hecho puede
convertirse en lo que él quiera que el publico lo va a inter-
pretar y tomar como tal. El elemento, por excelencia, que
ayuda a des-hacernos para volver a hacernos y encarnar
en un otro es la mascara, una herramienta que podria ser
tomada desde el punto de vista sintactico- semantico, real-
irreal, explicito-implicito.

Como elemento sintactico se representa generalmente
como un rostro o haciendo alusion a ello, puede tener la
cuestion formal de ojos + boca, boca + orejas, orejas + 0jos,
nariz +orejas, boca + nariz, etc. aunque ademas podria tener
otros objetos ajenos a los sentidos (no ajeno de sentido)
que colocados delante del rostro del actor es interpretado
inmediatamente como mascara.

El lenguaje teatral consta de tres partes fundamentales,
lo verbal, lo no verbal y lo paraverbal. En la parte literaria
de este, existen dos tipos de textos, los primarios, y los
secundarios.

El lenguaje es un acto social en virtud de responder a una
necesidad de comunicacion entre los hombre, es un feno-
meno que caracteriza a los seres humanos con respecto a
los demas seres vivos. (Sexe, 2001).



En tanto Jorge Frascara (1997) sefala que el lenguaje visual
es larespuesta a la necesidad de comunicacion visual quien
construye mensajes visuales con el proposito de afectar de
alguna manera a la gente, sus actitudes, sus comporta-
mientos o quizas sus conocimientos.

La Identidad Visual Corporativa es una accion de Comunica-
cion Corporativa para lograr una Imagen Corporativa, ecos,
con mucha intencionalidad y optimizacion de la identidad
corporativa, parafraseando a Chaves (1990) de la grafica
hasta la indumentaria del personal; desde la arquitectura
y el ambiente interior hasta las relaciones humanas y la
comunicacion verbal; desde los recursos tecnologicos hasta
las acciones institucionales; todos los medios corporativos,
ya sean materiales y/o humanos, devienen portavoces dela
identidad corporativa, o sea canales de imagen.

Chema Madoz (2012) sefala que todoloque hace a laimagen
son elementos con muchas posibilidades de manipulacion,
susceptibles de ser colocados o compuestos de una u otra
manera y ello condiciona la lectura posterior que cualquier
espectador pueda hacery el significado que le traera.

El poeta Pierre Reverdy, citado por Eduardo
Cirlot en su Diccionario de Simbolos (1992)
dice que la imagen es una creacion pura del
espiritu. No puede nacer de una comparacion,
sino de la aproximacion de diversas realidades
alejadas. Cuanto mas lejanas y justas sean las
relaciones de las diversas realidades acerca-
das, mas fuerte sera la imagen, y poseera mas
potencia emotiva y realidad poética.
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El Teatro del Bicentenario en la Ciudad de San Juan, Argen-
tina es uno de los espacios culturales mas importantes del
pais. Su moderno disefio y las excepcionales condiciones,
tecnologicas y acusticas la sala principal lo colocan al nivel
de los mejores escenarios del mundo permitiendo la presen-
tacion de espectaculos de gran envergadura. Se inauguro
el 21 de Octubre de 2016.

Su identidad visual corporativa esta compuesta por un
isologo que es la representacion de la fachada edilicia del
teatro en perspectiva, su puesta tipografica es geomé-
trica de palo seco y puede estar colocada (segun donde
se vaya a emplear) al lado del iso o debajo. Esta marca se
puede utilizar con sus colores corporativos, siendo bordo,
naranja y marron, todos tipo pasteles. Su gama cromatica
fue determinada por los colores de su fachada, el bordo y
el naranja por la corrosion (intencional) de la parte trasera
de su edificioy el marron por la piedra travertino (extraidas
de Albardon) que cubre todo el frente del teatro. También se
utiliza en negativo, o su version monocromatica en algun
color corporativo.

Su promocion y difusion la lleva a cabo en su sitio web
oficial, en redes sociales como: Facebok, instagram, twitter
y Youtube, y ademas en piezas impresas, como folletos,
afiches y banners. Tiene difusion radial y televisiva en las
radios y canales de Tv. locales.
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Las piezas de comunicacion como afiches impreso o digi-
tales, folletos, o demas, se sistematizan con una imagen,
generalmente una fotografia de la obra que se promociona,
que tiende a posicionarse en el margen izquierdo y por su
tamano que es un promedio de 40% aprox. toma protago-
nismoy se convierte en la primer lectura en lajerarquiadela
pieza. Luego encontramos el titulo de la obra como segunda
lectura, se utiliza una tipografia de acuerdo a la obra, a su
género, con una leve intencion de semantizacion; posicio-
nandose arriba o en el margen derecho de la pieza, debajo
del titulo encontramos generalmente su autor o director, y
una breve introduccion de lo que trata la obra. Luego encon-
tramos los datos de ubicacion, fechas y horarios en que se
va a desarrollar, con tipografias generalmente con serif, con
un buen tamanoy en bold. Y finalmente encontramos a los
auspiciantes y los anfitriones. La marca del teatro general-
mente esta calada y con la puesta tipografica a su lado.
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El Teatro Colon de Buenos Aires es una de las salas de 6pera
mas importantes del mundo. Su rico y prestigioso historial
y las excepcionales condiciones acusticas y arquitectonicas
de su edificio lo colocan al nivel de teatros como la Scala
de Milan, la Opera de Paris, la Opera de Viena, el Covent
Garden de Londres y el Metropolitan de Nueva York. En su
primera sede, el Teatro Colon funciond desde 1857 hasta
1888, ano en que fue cerrado para la construccion de una
nueva sala. Esta fue inaugurada el 25 de mayo de 1908 con
una funcion de Aida.

Su identidad visual corporativa esta compuesta por un iso-
logo que es una sintesis de una parte de la decoracion de la
estructura de los para soles de la puerta principal. Puesta
tipografica con serif romana antigua colocada al lado del
iso, y puede estar escrito “Teatro Colon” todo de corrido
o “Colon” abajo de “teatro”. Esta marca se utiliza solo en
calado, en negativo.

Su promocion y difusion se lleva a cabo en su sitio web
oficial, en redes sociales como: Facebok, instagram, twitter
y Youtube, y ademas en piezas impresas, como folletos,
afiches y banners. Tiene difusion radial y televisiva en las
radios y canales de Tv. nacionales.

1 TEATRO COLON




Las piezas de promocion y difusion que utiliza esta insti-
tucion, se sistematizan con una imagen de la obra que se
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promociona, que puede ser una fotografia, o una ilustracion,
ponderan un formato cuadrado o a veces apaisado, antes

que vertical. La tipografia utilizada es la misma en todas las

oy piezas grafica, solo va cambiando el colory la posicion que
VIENE EL HIMNO NACIONAL? : . .
sscucuiLansTom e TeATiocoon se maneja en la parte superior del soporte, en cualquiera de

los margenes, ademas se coloca sobre la imagen sin utilizar

un fondo liso para contrastar. El teatro Colon a creado varias
areas dentro de su institucion, pero maneja a todas con la
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ALICIA misma impronta, solo que aclara en algun lateral del mar-
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gen superior, en forma de banderin, a que area pertenece
la grafica. La primer lectura de la jerarquia esta aveces en

laimagen o en el titulo, en tanto que si la imagen es la pri-
mer lectura, el titulo es la segunda y viceversa. Antes del
titulo encontramos el rubro, si pertenece a la 6pera, a un
sprmen concierto, al ballet, etc. Luego encontramos una breve des-
cripcion de la obra que se presenta, su director, el precio de
las entradas, beneficios (como descuentos), lugar, horarios

y fechas de presentacion. Cuando promociona una transmi-

S
9
8
2
8
H

-

sion en vivo, lo hace con el mismo formato, solo que el texto

LTE IMAGINAS que componen la pieza son: “Transmision en Vivo”, el titulo
LA NATURALEZA?

P T de la obra (como primer lectura), la fechay la hora. De fondo
siempre utiliza una fotografia del la obra que promociona.
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En ninguno de los casos aparece su marca, en algunas piezas
graficas aparece “Vamos al Colon” indicando el area, sino
en alguna parte del texto lo nombra.
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El 19 de noviembre de 1886 se inauguro el primer teatro de
magnitud apto para grandes veladas liricas, el “Politeama
Olimpo”, llamado hoy “Coliseo Podesta”. Ese dia, se brindo
un espectaculo artistico memorable, con el célebre tenor
Roberto Stagno y la soprano Gemma Belinccioni, quienes
interpretaron la opera “El barbero de Sevilla”, de G. Ros-
sini. Esta funcion de gala fue precedida por el discurso del
Gobernadorde la Provincia de Buenos Aires, Carlos D’Amico
(1884 -1887). Laidea del proyecto se le atribuye al arquitecto
uruguayo Carlos Zenhdorf, quien lo construy6 casi en su
totalidad con materiales nacionales, excepto la cubierta
que fue realizada con madera del Canada y el cielorraso
importado de Europa. En el ano 1897, la compania circense
Scotti - Podesta, compra el inmueble en remate publico. Es
alli donde se entrelazan dos historias: “La del edificio de la
calle 10”, por un lado y “la historia de la familia Podesta”,
por otro.

Su isologotipo es basado en la primera ideacion de esta
intitucion donde se lo pensd como un Teatro-Circo, utiliza
una tipografia sans serif, palo seco, geométrica en diferen-
tes variantes. En este ultimo tiempoy debido a la pandemia
del COVID-19 el teatro decidio hacerle un gags aludiendoy
avisando su transmision de modo on-line.

Su comunicacion en la difusion es bastante cargada, utiliza
el recurso fotografico en la mayoria de sus piezas acom-
panado tipografias que tienen que ver con la obra que se
presenta, a veces uno de estos dos recursos toma protago-
nismoaunque en la mayoria estan en competencia logrando
un desequilibrio comunicacional, esto desarrollado esta en
linealidad con la parte variable de la imagen comercial, en
tanto las cuestiones estaticas se posicionan al pié de las
piezas, un rectangulo a modo de “parche” contenedor que
nos anuncia, el donde, el cuandoy el a qué hora, ademas de
las redes sociales de la institucion.



DEFINICION DE OBJETIVOS

General

El objetivo fundamental es disenar re-posicionar la Identidad
Corporativa apropiada para el Teatro Albardon, difundiendo,
promoviendo e informando sobre el trabajo del mismo posi-
cionando asi la imagen del teatro en su publico objetivo.
Valorizandolo a través de una Identidad propia, como lugar
de desarrollo de la cultura y como un aporte importante a
laidentidad patrimonial-cultural de Albardon, incentivando
asi su restauracion y mantencion por ser también un icono
historico de gran importancia en el departamento.

Especificos

Planificar y Crear identidad visual expresable como marca
corporativa del Teatro de Albardon (TA).

Planificary Crear un cronograma asociado de identidad para
los productos o ciclos que el TA genera como -por ejemplo-
Teatro, Opera, Conciertos y Danza

Desarrollar a nivel de espacios, canales y medios una difu-
sion coherente de identidad para lainstitucion y todo evento
asociado a ella.

Posicionar espacios permanentesy de gran presencia urbana
y publica para la identidad de la institucion y sus eventos.

Planificar y crear medios con distintos soportes de comu-
nicacion para fortalecer los vinculos interactivos con su
publico objetivo real y potencial.

La consecucion de estos objetivos se conseguira mediante
una investigacion exploratoria que sirva como plataforma
para la posterior etapa de analisis y plan proyectual. Se pro-
pone asi, una investigacion de temas ligados al problema.
para todo esto se requerira entonces una observacion docu-



mental, incluyendo una entrevista hecha a la Directora del
mismo Teatro, la Sra. Belén Montilla, que responde algunas
de las inquietudes respecto a la posicion del Teatro frente a
todos los hechos antes mencionados: el Patrimonio Cultu-
ral, la iniciativa gubernamental municipal, Albardén como
impulsor y creador de hechos culturales arraigados en los
habitantes del departamento.

PATRIMONIO CULTURAL DE LA CIUDAD

Al patrimonio podemos entenderlo como la suma de
los valores que le asignamos a todos los recursos que se
encuentran disponibles en un lugar.

La cultura devenido de cultivo, de cultivar, es el conjunto de
las manifestaciones en que se expresa la vida tradicional
de un pueblo, sus modos de vida, costumbres, conocimien-
tos y grado de desarrollo artistico, cientifico e industrial; se
entiende entonces que la complementariedad de estas dos
palabras nos hablan de los valores asignados tanto a sus
formas fisicas como a la interaccion de su pueblo con éstas.

La tradicion hizo de Albardon una ciudad particular, nos
referimos a que esta ciudad posee un patrimonio cultural
intangible y otro tangible, como la mayoria de las ciuda-
des, que deben ser valorados y preservadas. Albardon
es una ciudad muy peculiar, sus vifiedos, su vegetacion,
sus bodegas tradicionales, sus largas calles arboladas
la convierten en una peculiar y pintorezca ciudad y en
ella, el Teatro Albardén constituye un icono de patrimo-
nio y simbolo del rescate arquitectonico y cultural que
Albardon posee. Todo ello forma parte de su patrimonio tan-
gible, de aquello que podemos ver y tocar de una ciudad.



En cambio en el patrimonio cultural intangible del
departamento Albardon, el reto esta en ubicar a la ciuda-
dania como el eje principal de todo proyecto de desarrollo,
y se presenta por medio de las creencias, conocimientos,
sentidos, tradiciones, a fin de mostrar una imagen de Albar-
donenlaquesereflejen las identidades de sus habitantes, y
al pensarenidentidad cultural se prefiere distinguir que esta
habla de la designacion de un sistema de conocimientos y
reconocimientos de un grupo de individuos con respecto a
otro, con sus elementos espirituales y materiales que con-
cretan la diferencia como identidad en que se proyecta el
quehacer creativo a partir del cual se encontraran los espa-
cios de reconocimiento de las manifestaciones individuales
y colectivas que distinguen y son objeto del trabajo de la
accion cultural.

El patrimonio cultural de un lugar es lo que marca la
diferencia en sus posibilidades de desarrollo general. For-
talecerlo es la Unica manera de participar desde nuestra
propia identidad en el mundo. Desarrollarlo significa dotar
de instrumentos idoneos a las personas para fortalecer sus
valores, comprender el mundo en el que viven, asumirlo y
participar de los cambios. Por eso, el patrimonio cultural
debe estar en el centro de la idea de desarrollo.

Historia

Antes de la llegada de los espanoles, |as tierras de Albardon
estaban ocupadas por los huarpes, quienes vivian del cultivo
del maiz, zapallo, sandia y melones.

Posteriormente a la llegada de los conquistadores y durante
mucho tiempo se incluy6 con la denominacion de Valle de
Angaco a los actuales departamentos de Albardon, Angaco
y San Martin. Se identificaba a la zona de Albardén por el
Fortin Las Tapias, que en la actualidad esta representado
por un tipico mangrullo.



La palabra Albardon, en idioma castellano, representa una
especie de “Cordon de Tierra” o loma que sale sobre un
terreno. Segun cuenta la tradicion, esto fue lo que vio el
espanol sobre el lado norte del rio San Juan y de acuerdo
con esta caracteristica se definié el nombre de la zona.

Durante el gobierno de Camilo Rojo y por ley promulgada
el 24 de enero de 1866 se cred la Villa General San Marin en
Albardon, razon por la cual esa es la fecha del aniversario de
este departamento, aunque fue recién la Ley Municipal del
9 de diciembre de 1869 la que reconoce a Albardon como
uno de los 18 departamentos en que se dividia la provincia.

Caracteristicas

El Departamento Albardon esta ubicado en el centro sur de
la provincia de San Juan. Tiene una superficie de 945 km2
. Limita al norte con Jachal, al este con Angaco, al sur con
Chimbas, mediante el rio San Juan, y al oeste con Ullum.

Segun el Censo 2010, la poblacion de Albardon llega a 23.888
habitantes, esdecir un17 por ciento mas que en 2001, cuando
seregistraron 20.413 pobladores. La Villa General San Martin
es su villa cabecera, en tanto que otras localidades de impor-
tancia son Campo Afuera, El Rincon, El Topon, La Canada,
Las Tapias, Las Lomitas, Las Tierritas y Villa Villicum.

Distancias

Ciudad de San Juan a Albardon: 10,13 km Distancia en linea
recta / 11,6 km Distancia en ruta / 15 min Tiempo estimado
del viaje. Ciudad de San Juan a Las Lomitas, Albardon: /17,9
km Distancia en ruta / 25 min Tiempo estimado del viaje.

Paisaje y Clima

Albarddn esta ubicado en un espacio encerrado al este por
la serrania de Pie de Palo y al oeste por las Sierras de Villi-
cum. Hacia el sur se han formado lomadas, producto de la
erosion. Por ultimo, se extiende la llanura de piedemonte.



En cuanto al clima, presenta veranos calurosos e inviernos
moderados. Las lluvias son escasas, como en toda la pro-
vincia, pero Albardon tiene menor numero de heladas que
el resto de la zona agricola. La flora del lugar abunda en
jarilla, jume, retamo, chanary algarrobo. La fauna autéctona
esta representada por zorros, hurones, vizcachas, urracas,
aguilas y pumas. En el limite con el departamento Ullum,
se encuentra la Reserva Natural Loma de las Tapias, una de
las areas protegidas de la provincia.

Actividad Econdmica

Albardon es un departamento con una importante produc-
cion agricola que ocupa, segun datos de 2007, casi 3.500
hectareas. De éstas, el 70 por ciento esta destinado a la
vid, cuyo cultivo es de gran importancia econdémica para
el departamento, comercializandoce como fruto en fresco
aunque un mayor porcentaje pasa a la produccion de des-
tacados vinos y vinos de mesa tradicionales. La produccion
albardonera esta incorporada al comercio econémico regio-
nal a través del Mercosur.

Otraactividad en la que se destaca Albardon a nivel nacional
einternacional es la mineria. La principal explotacion minera
es la de las cales puras e impuras y el travertino.

Durante el siglo XX la economia departamental depen-
dia exclusivamente de la produccion de la explotacion del
travertino, la caly vides (producidas y procesadas porimpor-
tantes empresas como Resero S.A., Montilla o Carrascosa,
entre otros.)




Las luces se apagan,el telon se
abre y el escenario se puebla de
nuevas sensaciones.

TEATRO DE ALBARDON

Comenzo a funcionar en 1930 en un Galpon de la Bodega
Montilla, de la familia homonima, con un viejo proyectory
algunas actuaciones de obras muy basicas se le dio inicio
al Cine Teatro Albardon.

Luego comenzo a alquilarse para conciertos o exposiciones
finales de escuelas, actos culturales y otras actividades, es
entonces que se decide agregarle al naming la denomina-
cion de Complejo Cultural, quedando Cine Teatro Albardon
Complejo Cultural, luego la familia dona la instalaciones a
la municipalidad para que lleve adelante este polo cultural,
después de algunos anos paso a llamarse solamente Teatro
de Albardon como se llama hasta la actualidad.

Hasta el ano 2010 sus instalaciones bastantes precarias
fueron actualizadas junto con toda la maquinaria de alta
tecnologia necesaria para el teatro. Se renovaron y restau-
raron elementos arquitectonicos internos y se decoro su
fachada, las decisiones de colores y materiales giraron en
amarillos y borravinos haciendo referencia a las activida-

des principales del departamento (industria del tarvertino
y vino) y a que el galpdn inicial de la institucién era una
bodega.




El Teatro Albardon para los habitantes de la zona

Elteatro ha desempenado un rolimportantisimo en el desa-
rrollo cultural del municipio, llevando eventos de distintas
indolesy calidades a través de su corta historia, actualmente
cuenta con mucho prestigio por sus puestas en escena que
movilizan a toda la ciudad convirtiendose en un “clasico de
la cultura de Albardon”, espectaculos de muy alto nivel, ya
sea autores, companias y puestas en escena han marcado
este sitio cultural, llevandolo a formar un polo generador
de eventos y expresiones culturales teatrales y en segundo
grado musicales.

Para los albardoneros su teatro es un punto de reunion
y encuentro de gran importancia, tanto familias, grupos
admiradores del teatro y un gran publico heterogéneo se
visten con sus mejores galas para asistir a los eventos que
el teatro brinda. Teatro, danza y musica formany crean este
maravilloso lugar tan apreciadoy valorados por los habitan-
tes del este municipio.




BRIEF / ENTREVISTA

El Teatro es un lugar donde los adultos, adolescentes y ninos
pueden experimentar, incentivar o crear cultura. Realiza obras
de teatro, danza, titeres, espectdculos musicales, y muchos
tipos de espectdculos artisticos para todas las edades. El
publico principal es el pueblo de Albardon, y a él se apunta a
que pueda crecer culturalmente, enriqueciéndose con cada
espectdculo realizado para ellos, y asi como también a todo
el pueblo sanjuanino y argentino.

El Teatro aspira a que todo el pueblo Sanjuanino crezca cul-
turalmente, fomentando el espacio para dicho fin, sumando
mads actividades culturales. Ayudar a todos los entes artisticos
generadores de cultura a expresarse, llegando a muchas de
las personas de San Juan, ya que la meta es no solo invitar
al pueblo de Albardon, sino que el Teatro Albardon sea muy
reconocido y visitado a nivel provincial y nacional.

Nuestros objetivos, lograr un relacionamiento nacional e
internacional. Articular y promover acciones entre los sectores
publico y privado en beneficio del desarrollo de las industrias
culturales. Generar condiciones que faciliten al acceso a todas
las actividades programadas. Lograr que la comunidad se
apropie del Teatro y de sus actividades. Contribuir a la for-
macion del publico mediante la implementacion de acciones
dirigidas a la comunidad. Promover la profesionalizacion de
los artistas a través de programas de formacion y capacita-
cion. Fortalecer el turismo cultural en la provincia.

Belén wMontilla

18/09/2018



Desarrollo



ALIANZAS ESTRATEGICAS

Planteamos para el desarrollo de las actividades del
Teatro una serie de alianzas externas que fortaleceran
y enriqueceran las actividades de la institucion, para
continuar con la estrategia de ser el espacio real de ges-
tion artistico-cultural en la ciudad, recibir el apoyo de
diferentes instituciones, empresas, medios de comuni-
cacion y organizaciones, fortaleciendo y construyendo
el desarrollo de las industrias culturales de la region.
Ejemplo de esto son los acuerdo con la Orquesta Sinfonica
de la UNSJ, la Orquesta Sinfonica de UNCUYO, el Teatro del
Bicentenario, el Teatro Municipal de la Ciudad de San Juan,
Teatros independientes como el TES, etc.

El Teatro aspira a que todo el pueblo Sanjuanino crezca cul-
turalmente, fomentando el espacio para dicho fin, sumando
mas actividades culturales. Ayudar a todos los entes artisti-
cos generadores de cultura a expresarse, llegando a muchas
delas personasde SanJuan,ya que la meta es no soloinvitar
al pueblo de Albardon, sino que el Teatro Albardon sea muy
reconocido y visitado a nivel provincial y nacional.

Los objetivos lograr un relacionamiento nacional e inter-
nacional. Articular y promover acciones entre los sectores
publicoy privado en beneficio del desarrollo de las industrias
culturales. Generar condiciones que faciliten al acceso a
todas las actividades programadas. Lograr que la comuni-
dad se apropie del Teatro y de sus actividades. Contribuir a
la formacion del publico mediante la implementacion de
acciones dirigidas a la comunidad. Promover la profesiona-
lizacion de los artistas a través de programas de formacion
y capacitacion. Fortalecer el turismo cultural en la provincia.



ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Mascaras

La escénica como ARTE expresiva lleva a la representacion
del otro, el eso, el aquello, en esta busqueda nos encon-
tramos con un re-hacerse, un recrearse; es historico el
sistema de representacion através de LAS MASCARAS como
elemento transformador que agranda la actuacion y esen-
ciabiliza, oculta una parte del ser para que se transforme en
otra cosa: animales, vegetales, materiales, elementos, etc,,
es la ambivalencia entre la luz y la sombra.

Isidro Ferrer (disefador espanol) dice que -"la mascara, el
rostro como espacio escénico, como el lugar donde se cons-
truyen las emociones”- desde ese lugar se comunica, se
habita, se muestra. Tenemos muchisimas mascaras que
solo expresan una cosa, aquella muestra esperanza, y esa
llora, esa otra rie, aquella se ve alegre, esa asombrada, y que
llora de alegria, y muchas mas, tantas como las emociones.

Elelemento mascara es historicamente el icono del teatroy
una herramienta que se diluye entre lo real y lo ficticio, entre
lo actuadoy lo concreto es el nexo de conexion del escena-
rio,de lavidaylos mundos internos arrastrando expresiones
de las emociones. Se toma a las mascaras como concepto
generativo.

Otra estrategia que acompanara al proyecto es la genera-
cion de piezas comunicativas que jerarquicen el valor del
Teatro de Albardon, que eleven el nivel comunicacional
denotando un sistema signico tomando como referencia
los grandes teatros.

Otro elemento a modificar es el nombre de la institucion,
Teatro Albardon acota la actividad, sin duda la actividad
principal es el teatro, también se realizan otras activida-
des como opera, conciertos y ballet, para amalgamar estas
expresiones artisticas se decidio por ESCENICA ALBARDON.



Sintacticamente una mascara esta sintetizada por ojos y
boca, ojos y nariz, ojos y contorno de rostro, esto nos lleva
a descubrir rostros y expresiones en muchos elementos
que sumandole una tematica se convertian en miles de
imagenes representativas que podian sintetizar conceptos

y semantizarlos de acuerdo a cada obra.




Ejemplo de Frases

Hoy seras aquello
Seras el arte

Se el animal que imaginas
Seyo

Un animal o no

Seras lo que quieras ser
Soy lo que no ves

Se parte

Se lo que imaginas

Yo soy

Sed de arte... etc.

La idea es generar frases que funcionaran en diferentes pie-
zas de la imagen institucional y la imagen publicitaria que
ayudaran a cerrar la linea conceptual y a su vez invitaran al
usuario a las artes escénicas.

En algunas piezas la estrategia comunicativa pasara por:
- Textos clasicos que hablen de alguna de las artes escénicas
- Frases de obras y autores en distintos contextos

En todos los casos, las frases seran extractos tanto como
de obras y/o autores clasico como contemporaneos, inter-
nacionales, nacionales, que tengan intenciony accion como
por ejemplo Invitando a Escénica Albardon, este recurso
se puede replicar infinitas veces, mientras exista el teatro.

Ejemplos de frases de
autores/escritores

Ejemplos de frases memo-
rables de obras

El teatro es la poesia que , M reino por un caballo.

se levante de un libroy se  (Ricardo Ill)

hace humana, y al hacerse
» Serono ser, esaes la cues-

tion. (Hamlet)

humana, habla y grita, llora
y desespera.

Federico Garcia Lorca » Nadie es tan joven que no
se pueda morir manana. (La

Celestina)

» Si no sabes a donde vas
cualquier camino te llavara
ahi. (Alicia en el P.de las M)



ESTRATEGIA CREATIVA

Se desarrollaran recursos visuales y verbales, utilizando dis-
tintas retéricas (metaforas, metonimiay sinédoques) para
darle solucion a la imagen institucional y de difusion.

La mision: Se busca con las nuevas piezas, con la nueva ima-
gen, elevar la jerarquia de la institucion, ya que se realizan
obras de alto nivel cultural.

Sintacticamente las constantes seran: el formato de las pie-
zas, el manejo de jerarquias de lectura, la tipografia y un
tercio de la pieza que se encontrara o bien de color, blanco
0 negro que funcionara como contenedor de logos y de
informacion. Las variables seran: los recursos con los que
se realice la imagen principal, los colores y la posicion del
titulo de la obra, todas estas seran de acuerdo a la obra que
se presenta, permitiendo un inagotable recurso sintactico.

Por ejemplo, en el caso hipotético que se presente alguien
muy relevante para la cultura como la visita de Paloma
Herrera se utilitaria el recurso de la fotografia para mos-
trarla aellaenaccion en el primer nivel jerarquico de la pieza,
en tanto a las otras obras puede variar el recurso.




ESTRATEGIA DE MEDIOS

Marca grafica

Estructura constructiva y compositiva.

Carteleria Principal (In situ)
Papeleria Institucional

Papel membrete

Sobre

Tarjetas personales

Carpetas de presentacion institucional

Invitaciones
Publicidad via publica

Afiches

Chupetes

Gigantografia

Totems

Grafica vehicular
Programas de obras y eventos
Difusion Digital

Piezas RRSS.

Videos multiplataformas
Merchandising

Objetos promocionales



Realizacion



RECURSOS ESTILISTICOS

La decision de una proporcion que guie las piezas fue tras-

ladar la geometria que rige la fachada del emblematico
teatro (raiz de 3), esta proporcién prima en la arquitectura
del edificioy al ser una proporcion no usual en piezas grafi-

cas crea un fuerte diferenciador dandole un estilo personal.
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Se elige la raiz de 3 como proporcion para crear un sentido de
orden entre los elementos disefiados (explicitos e implicitos)

La construccion del rectangulo raiz de 3 se genera a partir
de un cuadrado (raiz 1) del cual vamos a unir el vértice infe-
rior izquierdo con el vértice superior derecho, al abatir esta
diagonal resultante encontramos al rectangulo raiz de 2 al
realizar el mismo proceso de union de vértices y abatir la
diagonal de resultado encontramos el rectangulo raiz de 3.

Asi como el rectangulo raiz de 2 puede dividirse en otros
rectangulos similares, también pueden dividirse los rec-
tangulos con raiz de 3 (o cubica) en 3 rectangulos verticales
de raiz de 3y estos a su vez pueden subdividirse en 3 rec-
tangulos de raiz de 3 horizontalmente y asi sucesivamente.




Se utilizaran recursos graficos como el collage, fotografias,
tipografiasy bloques de colores en las composiciones de las
piezas buscando connotar un sistema limpio y moderno.

Metaforas aludiendo a la
obra a presentarse.

Representando a la actriz /
actor de importancia cultu-
ral con relacion a la obra




e

Metaforas aludiendo a la
sintaxis mascaras.




Imagen que utilizaba
el teatro a modo de
marca grdfica.

MARCA GRAFICA

Construccion del Isologotipo
Vino + travertino + mascara

La construccion del iso se basa en los parametros formales
de una hoja de parra, vale decir que en la parte superior del
ingreso principal al teatro se encuentra esta hoja de parra
hecha en travertino a modo de sintesis del leitmotiv (vino
y travertino) utilizado para la reconstruccion de sus insta-
laciones, se tomo esta sintesis se la digitalizo y se le dieron
lineas mas curvas para volverla mas amable, ademas se

sumaron los ojos de la mascara a la composicion creando
un todo con los elementos.




A partir de esta nueva mascara que nos lleva a alguna de
las artes escénicas se cierra el discurso del isologo.

Se estructurd la mascara de acuerdo a la raiz de 3, en linea
con todas las piezas disenadas en el proyecto de tesis, y se
decide que la mitad de ella sea suprimida para encontrar
de este modo la ambivalencia entre la tragedia y comedia,
entre la luz y la oscuridad, en fin el icono clasico del teatro.
Acompana una tipografia romana moderna a la que se le
modificaron los trazos para bajar el contraste entre ellos,
agrega una cuota de elegancia, seriedad, y tradicionalismo,
ademas que sus remates amables acompanan con las ter-
minaciones del iso.

V3 - Escénica




Comportamientos del isologo, estos movimientos no son
restringidos, sino sugeridos. Algunos de ellos seran utili-
zados en la imagen institucional y otros en la publicitaria.

Escénica » LEscénica
Albardon Albardon

z

Escénica
Albardon

Escénica 1

Albardon

Escénica Albardon
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EL COLOR

Las variaciones de colores institucionales, positivos y
negativos aca seleccionados son basados en el leitmotiv
Vino-Travertino sumandole un poco de saturacion para vol-
verlos mas brillantes.

Es importante aclarar que los cromas no son limitados en
la imagen publicitaria (estos dependeran de la pieza con-
tenedora), pero si en la imagen institucional

Escénica
Albardon

Escénica
Albardon




Ejemplos de variaciones de colores institucionales, estos
mismos son limitados a la imagen institucional.

P P
Escénica Escénica
Albardon Albardon

Escénica

Albardon




Algunos ejemplos de comportamientos del isologotipo en
la imagen publicitaria. (no limitados)
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TIPOGRAFIAS

Las familias tipograficas que acompanan el desarrollo de
laimagen publicitaria como la imagen institucional son las
siguientes:

Noe
Elegante, delicada, expresiva, ...

Noe es elegida por sus atributos capaces de alinearse con
los objetivos de la institucion. Disenada por la fundidora
berlinesa Schick Toikka.

Esta tipografia con dos familias, una para display y otra
para textos esta pensada buscando expresar movimiento,
elegancia, delicadeza, audacia, declaran sus disenadores
Florian Schick y Lauri Toikka: “Los terminales triangulares
agudos anaden cierta elegancia habitual del tipo serif de
alto contraste, sin restar valor a su aplomo y delicadeza...
Las curvas lentas y redondas entran en un dialogo fluido
con sus terminales puntiagudos y enérgicos”

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmopqrstuvwxyz

1234567890
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmopqrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMOPQORSTUVWXYZ
abcdefghijklmopqrstuvwxyz

1234567890



Supria Sans
Modernista, versatil, Iudica..

Supria Sans en la tipografia elegida para participar en todo
el proyecto de tesis, disenada por Hannes von Dohren en
el ano 20m.

La decision de esta fuente pasa por sus caracteristicas
modernista, versatil y funcional, ideal para resolver pro-
blemas de diseno complejos con elegancia y sofisticacion,
esta inspirado en la claridad utilitaria del diseno tipo suizo,
las curvas sutiles y los detalles finos imparten un caracter
mas ludico a toda la familia.

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmopgrstuvwxyz

1234567890
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmopqrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmopqrstuvwxyz
1234567890



Reticulas de Ubicacion

La relacion entre todas las piezas es la composicion a par-
tir de rectangulos raiz de 3, en la papeleria institucional
también se alinean los colores y las tipografias, no asi en la
imagen publicitaria.

Vi V2 V3

Tarjetas presentacion

&
Castelli 1430, J5419
Albardén|San Juan
52684-440-0301
i escenicalifgrdon.gov.ar
Escénica I/3rdon.g
Albardon @escgnigalbardon

Leonardg Ficcardi
SECRETARIO|DE CULTURA

Frente Dorso



Hoja Carta
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Escénica

s mascaras se Usan en funciones ftuales, sociales y religiosas,
de los participantes las usan para representar las figuras

fepreseNtacion de esa mascara; es decir, una mascara de leopardol

ermiten a\\vez una union entre la divinidad, los vivos y los|

recoge este confjcto del hombre con la muerte. El cambio del
Identidad en el usulyio de esa mascara, es vital, porque si el espiritu

be use, serd poco efichy.  las plegarias, ofrendas y peticiones, nol
fendran significado ni Sgntido. Pueden funcionar para contactar

Heluniversoy el triunfo de laYda.

persona que usa la mascarh también esta en una asociacior

I, por riesgo d

lguna manera es un actor en Colabordcion o cooperacion con la
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iunfo de la vida. En otras ocasiones, invocacion s fuerzas de la
uerra
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Hoja Carta

PAPELERIA INSTITUCIONAL

Se coloreo la papeleria institucional con uno de los cro-
mas seleccionados para el color institucional. La resolucion
grafica de lastarjetas de presentaciony de la carpeta institu-
cional (en este caso mas explicito) se revive la ambivalencia
de lo teatral, el que rie y el que llora, el verso y el reverso, el
positivo y el negativo.

Todas las piezas de la papeleria institucional tienen una
relacion armoniosa a partir del rectangulos de raiz de 3.

Escénica
Albardon

Dr. Sergio Uriac
Gobernador Pcia. San Juan

Las mascaras se usan en funciones rituales, sociales y religiosas,
donde los participantes las usan para representar las figuras
espirituales o legendarias. En algunas culturas también se cree que el
usar una mascara permitira que el portador tome las cualidades de la
representacion de esa méscara; es decir, una méscara de leopardo
induciré al portador a convertirse o actuar como leopardo.

Permiten a su vez una union entre la divinidad, los vivos y los
muertos; entre sus antepasados y él mismo; es decir, que la méscara
recoge este conflicto del hombre con la muerte. El cambio de
identidad en el usuario de esa mascara, es vital, porque si el espiritu
representado, no reside en laimagen de la méscara, el ritual en el que
se use, sera poco eficaz, y las plegarias, ofrendas y peticiones, no
tendran significado ni sentido. Pueden funcionar para contactar
poderes espirituales de proteccion contra las fuerzas desconocidas
deluniversoy el triunfo de lavida

/ Belén Montilla

DIRECTORA ALBARDON ESCENICA

*

Castelli 1830, J5419 Albardon, San Juan - Tel.: 0264 440-0301

gov.ar -
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Sr. Gob. Sergio Uiiac
Casa de Gobierno
San Juan Capital
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Albardon

Tarjetas presentacion

Escénica
Albardon

Belén Montilla
DIRECTORA

Castelli 1830 - J5419
Albardon - San Juan
0264 440 - 0301
albardonecenica.com
@albardonescénica



Carpeta Institucional

soirded Escénica
aobisdlL Albardon

Castelli 1830 - J5419 |




Gafetes Institucionales

o

ORGANIZACION
Natalia Conti

VESTUARIO
Marina Pérez

Invitaciones Institucionales

El asunto principal de una
obra de teatro es despertar las
pasiones de su audiencia para
que por la via de la pasion
puedan abrirse nuevas
relaciones entre un hombre y
los hombres, y entre los
hombres y el hombre.

Arthur Miller
*

Presentacion

Presentacion
de teatro de teatro

experimental
20 de mayo - 22 hs

o- o

experimental
20 de mayo - 22 hs

A

TECNICA
Eltec Nico

El asunto principal de una
obra de teatro es despertar las
pasiones de su audiencia para

que por la via de la pasion

puedan abrirse nuevas
relaciones entre un hombre y

los hombres, y entre los
hombres y el hombre.

Arthur Miller
*

Presentacion

de teatro
experimental

20 de mayo - 22 hs

u-



La materialidad de los soportes es de relevante importancia
para mantener la significacion, y para ello elegimos papeles
estucados y varios sistemas post-impresion como laca UV
para las hojas cartas en papeles de 150 gr. llustracion mate,
para las tarjetas papeles gofrados de 350gr. Con terminacion
en termo-relieve en el frente.

Escenica

Albardon



Papeleria institucionales en escena.




Papeleria institucionales en escena.




OBJETOS PROMOCIONALES

Remeras

uopeqry
BOIUIISH



Algunas piezas promociona-
les como las tazas, bitacoras,
etc. llevaran frases alusivas a
la mascara y/o a lo escénico
como:

Se escénica

Hoy seras aquello

Seras el arte

Se el animal que imaginas

Un animal o no

Seras lo que quieras ser

Soy lo que no ves

Yo soy

Ser o no ser, esa es la cuestion.

Mi reino por un caballo... etc.

Bitacora / lapiz

Musica Pirata

o

o Escénica
Albardon

d - Escénica Albardon

d - Escénica Albardon



Abanicos

Montesco Capuleto

S

Escénica Albardon

HAMBLET

Sueiio de una noche de verano

Escénica Albardon
Escénica Albardon




Almohadones para talleres
para ninosy adolescentes que
realiza Escénica Albardon.

Tazas Bolsos

g - Romeo & Julieta

En tu boca

quedo el pecado
de mis labios!

- Escénica
Albardon

Se escénica’




Calendario con fotos de obras que se
desarrollaran en Escénica Albardon durante la
temporada 2021. Al igual que en la papeleria
institucional los acabados especiales post
impresion y las impresiones de alta calidad
seran los encargados de continuar con los
objetivos del proyecto.
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Escénica

Albardon
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Calendarios Promocionales en escena.
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Vehiculos institucionales

» Escénica

Albardon




Estructura
de la imagen
publicitaria



Estructura General

Escénica
Albardon

‘ ballet

Revolucién de Cacho Fiol
Sefiales de Belén Montilla
Noche Clasica

por Paloma Herrera

Sylvia de Frederick Ashton

La Bella Durmiente Del Bosque
de Marius Petipa

El Lago De Los Cisnes

de Marius Petipa

Metamorfosis de Belén Montilla

conciertos

Violeta Parra | 100 Afios Sinfénico
Fractal Latin | Jazz / Soul

Vuelve Frank | Camerata SJ

Mozart Y Schubert | Orquesta UNSJ
Rock Nacional | Camerata SJ

Los Charros Con Orquesta Unsj
Show De La Urraca | José Pareja

El Caballero de la Noche |

Banda sonora de Hans Zimmer

y James Newton Howard

teatro

Romeo y Julieta

de W. Shakespeare

Otelo | de W. Shakespeare
Hamlet | de W. Shakespeare
Fausto | de Goethe
Esperando a Godot

de Samuel Beckett

opera

Julio Cesar

Georg Friedrich Héndel
El Caballero De La Rosa
Richard Strauss
Rigoletto

Giuseppe Verdi

La Prohibicién de Amar
De Richard Wagner

La Traviata De Berdi
Por Evelino Pido
Adriana Lecouvreur

Por Virginia Tola (soprano)

kids

Obras Adaptadas Conciertos

Teatro | Opera | Danza Peppa Pig
Pocoyo

Cientifikids

Todos usamos una

Isoy lo que ves!
Esynoes

Sacate la mdscara
Usamos mds de una
Algunas son descartables
La mascara te deja ser
Podes ser lo que quieras
Una planta, un animal, o no.
La otra cara.

Yo soy

No soy

Soy una almohada

Un animal, una poesia
Serds arte

Se perte



Escénica

Albardon

Estructura de desarrollo de piezas para la tesis

imagen Imagen
institucional Publicitaria

Papeleria Institucional

. . Presentacion

e entorno

L temporada (anual
Moviles P ( )
Indumentaria (afiches, flyers, animaciones,

promocionales. Mkt Ambiental)

Presentaciones
mensuales

Se mezclan las artes escénicas
(afiches, flyers, animaciones,
promocionales, Mkt Ambiental)

Artes Escénicas

‘ teatro ‘ ballet ‘opera ‘ conciertos

Afiches, programas, flyers,
promocionales, Mkt. Ambiental,
animaciones.



IMAGEN PRESENTACION DE TEMPORADA
SE PARTE
SE ACCION

SE ESCENICA

La estrategia comunicacional para la imagen de la tempo-
rada 2021 serd seductora, atractiva, e invitara a SER PARTE,
a participar de las artes escénicas.

En tanto a la creativa es un sistema de fotografias basadas
en las obras que se realizaran durante todo el ano en la
institucion con el isologo como mascara y una lectura que
te invita a ser parte y da algunos datos basicos de Escénica
Albardon.

Al igual que las demas piezas de la imagen institucional
una de las constantes el formato de la pieza y que el tercio
inferior contiene la informacion.
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soparte
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Temporada em

Se parte,
serds arte.

Vent al Teatro!
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Temporada

2021

Se parte,
serds arte.

Ven( al Teatro!
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énica

Esc

Temporada

2021

Se parte,
serds arte.

Veni al Teatro!



scénica
Albardon

Temporada

2021

Se escq’nica,

serds apléusos.\

Veni al Teatro!



\\se parte

Apertura

Temporada 2021

+ Info. Castelli 1830,

0264 440-0301
escenicalbardon.gov.ar
@escenicalbardon
Albardoén, San Juan - J5419
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Representacion Realista 3d
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IMAGEN DE INFORMACION MENSUAL

La estrategia creativa para la imagen del cronograma
mensual pasa por la creacion de mascaras de diferentes
materiales y técnicas con referencia a alguna de las obras
y a su arte escénica, que se va a desarrollar durante un mes
especifico.

Marzo

Opera - Teatro - Conciertos

9al12 9al12 .
Jal Jal Y
13y18 22 Y| 15y18 22

Show de la Mozart AugeylaCaida  Adriana
Urraka e

16al17 27

Rock Nacional  Vuelve Frack




9all2

Violeta Parra
100 Afios Sinfénico

I5y18

Show de la
Urraka

Musica con Objetos

16 al 17

Rock Nacional

Camerata San Juan

22
Mozart
& Chubert

Orquesta UNSJ

27

Vuelve Frack

Camerata San Juan

o

o Escénica
Albardon

escenicalbardon.com



Febrero

Ballet - Conciertos - Teatro

5al10

Metamorfosis
de BELEN MONTILLA

16y 17

La Bella
Durmiente

Del Bosque
de MARIUS PETIPA

9all12

Revolucién
de CACHO FIOL

1I5y18

El Lago De Los

Cisnes
de MARIUS PETIPA

28vy29

Senales
de BELEN MONTILLA

22

Sylvia

de FREDERICK ASHTON

g o Escénica
Albardon

escenicalbardon.com




Marzo

Opera - Teatro - Conciertos

=
9al12 %
La Traviata

de Berdi / por Evelino Pido

15y1S 22

Augey la Caida  Adriana
de la Ciudad de  Lecouvreurde
Mahagon ny por Virginia Tola (soprano)

Weill / Brecht

< Escénica
16y17 28y29 g Albardon
La Prohibicion  El Caballero _
de Richard Wagner de la Rosa escenicalbardon.com

Richard Strauss




Representacion Realista 3d

Marzo Febrero

Opera - Teatro - Conciertos Ballet - Conciertos - Teatro

9al12 3 : 8 a0 13yis

u Moarcioss ~€lLinOaos
L b
5y18 22 _ 16y17

e : 28y 29
o Sl Dl
16y17  28y29 4' fresir) 22
Labhiicin I Caalrs S
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IMAGEN DE OBRAS

La estrategia creativa para las obras trabaja en la creacion
de mascaras que tienen que ver con la obra a promocionar,
con diferentes técnicas y materiales. Al igual que la ima-
gen de la informacion mensual, la mascara, la informacion,
como los colores seran las variables de esta imagen, en
tantoalas constantes se definen tipografiasy ubicacion de
lainformacion, tamanos generales (sugestivos), y el isologo
de Escénica Albarddn que muchas veces estara acompa-
nado de otras marcas. El formato de todas las piezas es un
rectangulo raiz de 3.

Obras de Conciertos musica de pelicula

Escénica Albardén Pres

El Caballero Orquesta para
delaNoche volarte el Coco

16y 17 OCT

R /AN -, oo "y 7o)
- Escenica orguesTe Gescénicabardsn - Bscenica (o)
Albardon [TRGove” 2644202020 Albardon o




Obras de Ballet

Escénica Albarddn Presenta Ballet Contemporéneo

Gema )
Fernandez / *
¥

La Bella Durmiente
Del Bosque

Obras de Teatro

PROCESO Un pequeiio
DE REVISION infierno florido

Teatro Ensamble de Caracas

Martes 13 Nov




Escénica Albardén Presenta Musica de Peliculas

El Caballero
de la Noche

Banda sonora Batman Comieza de Hans Zimmer y James Newton Howard

Interpretada por la Orquesta Sinfénica de Cuyo - Mendoza

15y 1S NOV

escenicalbardon.com
@escénicalbarddén « Escénica
264-4202020 Albardon




Escénica Albardén Presenta Musica de Peliculas

Hakuna Matata

Banda sonora del Rey Leén de Hans Zimmer

Interpretada por la Orquesta Sinfénica de la Universidad Nacional de San Juan

1Sy 25 JUL

escenicalbardon.com .
@escénicalbardén <o Escénica

264-4202020 Albardon




Escénica Albarddn Presenta Musica de Peliculas

El lado Oscuro
de la Musica

Banda sonora Star Wars de John Williams

Interpretada por la Orquesta Sinfénica de la Universidad Nacional de San Juana

16y 17 OCT

escenicalbardon.com )
@escénicalbardén o Escénica
264-4202020 Albardon




Representacion Realista 3d

Esctrica Albanddn Presata Misca de Plcuas

El Caballero
de laNoch

Ellado Oscuro
de la Misica

15y ISNOV




Escénica Albardén Presenta Musica de Peliculas

Musica Pirata

Banda Original de Piratas del Caribe - Musica de Hans Zimmer

Interpretada por la Orquesta Sinfénica de UnCuyo

Martes 13 Nov

escenicalbardon.com
@escénicalbardén < Escénica

264-4202020 Albardon

ORQUESTA
SINFONICA
UNCUYO




Escénica Albardén Presenta Musica de Peliculas

Orquesta para
volarte el Coco

Banda sonora de Coco de Michael Giacchino (Disney)

Interpretada por la Orquesta Sinfénica de la Universidad Nacional de San Juana

16y 17 OCT

escenicalbardon.com
@escénicalbardén « Escénica

264-4202020 Albardon




Escénica Albardon Presenta Musica de Peliculas

El Terror de 1a Musica

Banda sonora de Martes 13 - Musica de Harry Manfredini

Interpretada por la Orquesta Sinfénica de UnCuyo

Martes 13 Nov

escenicalbardon.com . y
@escénicalbardon < Escénica ) gll;%%%slgﬁ
264-4202020 Albardon UNCUYO



Representacion Realista 3d

[

Orquesta para
volarte el Coco

16y170CT



Escénica Albardon Presenta Ballet Contemporaneo

Metamorfosis

Una obra de Belén Montilla

interpretada por Cuerpos Compaiiia de Danzas

5y10 OCT

Entradas en Boleterias
escenicalbardon.com

@escénicalbardén < Esceénica CUERPOS

264-4202020 Albardon compahia de danza



Fernandez

La Bella Durmiente

Del Bosque

Coreografia de Belen Montilla

Musica de El Tongo

16 y 17 OCT

Entradas en Boleterias
escenicalbardon.com
@escénicalbardon
264-4202020

o Escénica
Albardon




esta comida despojada de hoy

EL PESCADO
ORIGINAL

Jorge Schussheim e Ismael Hase

Miércoles 14 NOV g -

escenicalbardon.com L e
@escénicalbardén Escénica

264-4202020 Albardon



Un pequeio
infierno florido

Teatro Ensamble de Caracas

Martes 13 Nov g -

escenicalbardon.com )
@escénicalbardén Escénica

264-4202020 Albardon



)

PROCESO
DE REVISION

Una Obra de Gabriela Marquez - Dirigida por Jorgelina Borges

Domingo 13 DIC g -

scenicalbardon.com

@escénicalbardén
264-4202020 Albardon

Escénica




Programa para Obras.

Mantiene el formato Raiz cuadrada de 3 como todo el proyecto.

Tapa

Metamorfosis

Tapay contratapa Paginas 14y 15




CARTELES URBANOS

Materiales soporte de grafica, estructura de aluminio anodizado plegada,
iluminacion interna LED placa transparente de acrilico 8 y 1omm de pro-
teccion. Pi¢, bloque de marmol traventino con el isotipo grabado en bajo
relieve. Logo cortado laser, acrilico blanco de 0.5 mm

Cartel via publica H

2000 mm | 90

1300 mm

90 mm Qﬂﬁ

1300 mm

600 mm 300 mm



Cartel via publica V1

| 98 mm | 8

Escénica Albardon

60 mm 200 mm



Cartel via publica V2

85 mm 80

Escénica Albardon

52 mm 200 mm



Representacion Realista 3d




Representacion Realista 3d

£
)
9.0
)~

E‘<




DISENO DE ENTORNO

El edificio de Escénica tendra el isologo corpdreo en su
fachada de modo muy escueto. A los costados del mismo se
manejaran 2 espacios donde se promocionara latemporada,
laimagen del cronograma mensualy los afiches de las obras.

Se sugiere que el edificio sea pintado todo de blanco (en la
actualidad esta pintado de borravino) para darle importan-
cia a través del contraste a las piezas promocionales.




Representacion Realista 3d




BIOGRAFIA

IMPRESA

Costa, Joan (1995): Comunicacion corporativa y revolucion
de los servicios. Madrid: Ciencias sociales.

Munari, B. (1977). Disefio y comunicacion visual. Barcelona,
Espana: Gustavo Gili.

Nestor Sexe (2001), Diseno.com, Editorial: Paidos

La Danza de los Signos, Nociones de semiotica general, Vic-
torino Zecchetto (2002).

Frascara, Jorge (2008), Diseno Grafico Para la Gente. Buenos
Aires: Infinito.

Frascara, Jorge (2006), El Disefio de Comunicacién. Buenos
Aires: Infinito.

WEB
http://www.curiosfera.com/teatro/

https://www.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2013/04/
guia-para-la-gestion-de-proyectos-culturales.pdf

https://www.sanjuanalmundo.org/articulo.php?id=16271
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