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1. DIAGNOSTICO [ INVESTIGACION



1.1 Tema

Disefio de sistema de identidad visual y material de sensibilizacion
sobre el Trastorno del Espectro Autista en nifios.

1.2 Titulo

“Storia” las formas del autismo.

1.3 Problema / Planteo de la necesidad

El disefio grafico desempefia un papel crucial en la creacién de
material educativo. No se trata Unicamente de estética superficial;
es fundamental construir disefios basados en fundamentos peda-
gogicos solidos que cumplan una funcion especifica. En el caso del
autismo, existe una notable falta de material grafico que explique
claramente este trastorno. La mayoria de los recursos disponibles
se limitan a descripciones textuales, lo cual puede dificultar la
comprension. Incorporar elementos visuales no solo facilitaria la
comprensién del autismo, mostrando de manera accesible cémo
se manifiesta y afecta a quienes lo experimentan, sino que también
promoveria una mayor conciencia y empatia en la sociedad.

Imaginemos a un nifio con autismo en su entorno escolar. Sus
compafieros y maestros pueden tener un conocimiento limitado
sobre su condicion, lo que podria resultar en barreras de comu-
nicacion y falta de empatia. Este proyecto busca no solo informar,
sino también sensibilizar a través del disefio grafico, mejorando la
calidad de aprendizaje tanto para las personas con autismo como
para la sociedad en general.

1.4 Justificaciéon / Factibilidad

La Fundacion BRINCAR, cuenta con los recursos econémicos nece-
sarios para solventar gastos, ya que recibe un gran apoyo de la
sociedad y de diferentes organizaciones, ya sea a través de dona-
ciones, charlas, talleres, etc. Es una fundacién en la que sus volun-
tarios disfrutan participando y contribuyendo a la sensibilizacion
del autismo. Y tiene un gran reconocimiento a nivel nacional, lo que
facilita la difusion y ejecucion del proyecto en muchas provincias
del pais. Ademas, difunden mucha informacién grafica, por lo que
sera factible comunicar el autismo a través de ilustraciones.



“El Trastorno del Espectro Autista
(TEA) es una condicion que dura toda
la vida y que altera la capacidad de
una persona para comunicarse y
relacionarse con otros."

- Fundacion BRINCAR

1.5 Marco Teérico
Autismo

La Organizacién Mundial de la Salud define al autismo como un
conjunto de afecciones diversas relacionadas con el desarrollo del
cerebro, y cito "Aunque las caracteristicas pueden detectarse en
la primera infancia, a menudo el autismo no se diagnostica hasta
mucho mas tarde.

El autismo se caracteriza por algun grado de dificultad en la interac-
cioén social y la comunicacién. Otras caracteristicas son unos patro-
nes atipicos de actividad y comportamiento; por ejemplo, dificultad
para pasar de una actividad a otra, una gran atencion a los detalles
y reacciones poco habituales a las sensaciones.

Las capacidades y las necesidades de las personas con autismo
variany pueden evolucionar con el tiempo. Aunque algunas perso-
nas con autismo pueden vivir de manera independiente, otras
necesitan atencion y apoyo constantes a lo largo de toda su vida.
El autismo a menudo influye en la educacién y las oportunidades
de empleo. Ademas, puede imponer unas exigencias considerables
a las familias que prestan atencién y apoyo. Las actitudes sociales y
el nivel de apoyo y los servicios que prestan las autoridades locales
y nacionales son factores importantes que determinan la calidad
de vida de las personas con autismo".

La Organizacion Mundial de la Salud afirma que los datos cien-
tificos parecen indicar que el autismo nace a partir de diversos
factores, tanto genéticos como ambientales, que influyen en las
primeras fases de desarrollo del cerebro.

El autismo suele influir en la educacién de la persona y en las
oportunidades de empleo que puede tener a lo largo de su vida.
Ademas, impone mayores exigencias a las familias y las autorida-
des de las instituciones con las que se relacionan, ya que son facto-
res importantes que influyen y determinan la calidad de vida de las
personas con autismo, cuya vida en sociedad se ve afectada por sus
limitaciones comunicacionales.

Caracteristicas

* Especificidad: las caracteristicas del TEA son Unicas, aunque a
menudo se presentan junto a otras condiciones como discapacidad
intelectual, trastornos del lenguaje o problemas de salud mental.

+ Causas y origen: el autismo tiene un origen genético, aunque
no se ha identificado un solo gen responsable. Es el resultado de
multiples mutaciones genéticas en interaccién con el entorno. Se
cree que mas de cien genes distintos pueden estar involucrados,



y factores ambientales también contribuyen significativamente al
desarrollo del autismo.

+ Discapacidad invisible: el TEA no presenta rasgos fisicos dife-
renciadores; se manifiesta en las competencias cognitivas y del
comportamiento de la persona.

* Variabilidad: no hay dos personas con TEA iguales; cada una tiene
intereses, capacidades y necesidades propias, a pesar de compartir
el mismo diagnostico.

« Ciclo de vida: el TEA esta presente a lo largo de toda la vida de la
persona, aunque sus manifestaciones pueden variar dependiendo
de la etapa de vida, experiencias y apoyos disponibles.

+ Familias: las familias son el principal apoyo de la persona con
TEA, y la condicién afecta no solo a la persona diagnosticada sino
también a sus seres cercanos.

El autismo en las escuelas

Los nifios con TEA presentan en el aula los problemas inherentes a
su condicién, por lo tanto, requieren el uso de estrategias adecua-
das para que puedan desenvolverse en el ambiente escolar. Es muy
importante la cooperacion activa entre los padres y maestros, para
hacer frente a los problemas que puedan surgir en el aula. Suelen
tener comportamientos muy diferentes entre si, por esto es de vital
importancia pensar en cada alumno como una sola persona para
proporcionar el apoyo individualizado y ayudar en el crecimiento.

Soledad Zangroniz (presidenta de la Fundacion BRINCAR) afirma
que la inclusién educativa es un tema que siempre aparece en los
encuentros con las familias y que para ellos es vivido como un gran
desafio, como una batalla que hay que librar.

La Convencién Internacional sobre los Derechos de las Personas
con Discapacidad garantiza la educacion inclusiva a nivel mundial,
estableciendo que ningun estudiante debe ser excluido del siste-
ma general de educacién debido a su condicién. Los Estados estan
obligados a asegurar sistemas educativos inclusivos en todos los
niveles, proporcionando los apoyos y ajustes necesarios para
aquellos que los requieran. Ratificada por Argentina en 2008 y con
jerarquia constitucional desde 2014, este tratado asegura la plena
inclusién de nifios en la escuela. Dependiendo del grado de autis-
mo y los apoyos necesarios, pueden asistir a escuelas regulares con
la ayuda de maestros integradores, o bien a escuelas especiales o
Centros Educativos Terapéuticos (CET).



Sin embargo, Soledad Zangroniz manifiesta que la ley no se cumple
en todos los casos, y cito "En Brincar tenemos familias que llegan a
transitar entre 25 a 30 escuelas hasta que consiguen una vacante. Y
el hecho de conseguirla no implica necesariamente que tu hijo vaya
a ser incluido en el trayecto educativo. Muchas veces la escuela
recibe a los chicos, pero no tiene docentes formados para poder
acompafar su trayecto educativo. O te dicen que tienen vacante,
pero cuando llega el momento de entrar, resulta que en esa misma
sala tenés tres o cuatro chicos integrados con diferentes condicio-
nes o diagndsticos".

Una vez que las familias logran que el nifio ingrese a la escuela, el
siguiente paso es asegurar la presencia de la maestra integradora.
Sin embargo, en muchas ocasiones, puede llevar meses obtener el
certificado y asignar un apoyo integrador. Ademas, algunas escue-
las exigen la presencia de la maestra integradora para admitir al
estudiante, aunque esto no esté respaldado legalmente.

Para lograr una verdadera inclusion educativa, es necesario adop-
tar una perspectiva integral. La inclusién no puede depender Unica-
mente del director de la escuela, del docente a cargo o de las fami-
lias, y mucho menos de la persona con autismo. Se necesita todo
el apoyo de la comunidad, y tener una mayor empatia, asi como un
mayor entendimiento sobre qué es el autismo.

Comunicacion visual

El diseflador hace un uso continuo de los medios de comunica-
Cidn para expresarse y transmitir sus ideas hacia sus receptores. A
través de estos medios, comunica sus pensamientos, ideas, sabe-
res, de una forma fugaz; esto le da cierta ventaja a la hora de captar
la atencion del receptor. Los destinatarios tienen una gran impor-
tancia también en el proceso comunicativo, ya que es necesario
qgue se dé una relacion funcional; provocando algo que llame su
atencién y que, a su vez, construya significados.

No se puede comunicar para todo el mundo, pero tampoco se
puede comunicar para nadie. Ademas, no necesariamente nece-
sitamos palabras para comunicar, nos podemos ayudar de signos,
imagenes, sensaciones; todo nuestro cuerpo comunica. Esto es a
lo que mas recurre el disefiador grafico, ya que su mensaje tiene
cierta percepcién que puede involucrar a mas de un sentido. Al fin
y al cabo, el disefio grafico es comunicacion visual, todo lo que nos
rodea nos dice algo.

Toda pieza de comunicacion visual nace de la necesidad de transmi-
tir un mensaje especifico; en otras palabras, se crea porque alguien
quiere comunicar algo a alguien. Esta es una de las razones por las
gue no es posible juzgar a una pieza de disefio grafico sélo sobre la



“Quizds se trata de reunir, una vez
mds, el arte de las imdgenes, las
voces de |os relatos y las promesas
de los proyectos.”

- Enrique Longinotti

base de su sofisticacion visual. Las funciones secundarias de cier-
tas piezas de disefio grafico que con el tiempo se transforman en
elementos ornamentales, [...] no deben distorsionar la percepcién
de la razén de ser del disefio grafico. (Frascara Jorge, 1988)

Segun Joan Costa, comunicar, que es poner en comun, compartir,
es una cuestion de dos polos humanos, uno que concibe, codifica
y emite un mensaje para que otro haga el mismo recorrido, pero a
la inversa: lo recibe, lo decodifica y lo interpreta.

Bruno Munari afirma que cualquier comunicacion visual intencio-
nal es portadora de informacion practica y estética. Puesto que la
estética esta presente en el mensaje visual, hay que procurar la
inclusion de elementos que mejoren el aspecto formal del mensaje,
lo que a su vez puede favorecer el proceso comunicativo, si asi se
logra captar la atencion del destinatario.

En el caso de los nifios con autismo, la comunicacién visual es
crucial en la sensibilizacion y educacion sobre el Trastorno del
Espectro Autista, ya que facilita la comprensidon de informacion
compleja sobre el autismo mediante el uso de imagenes, graficos
y simbolos, lo que es especialmente Util para personas con dificul-
tades en la comunicacion verbal y escrita.

También, las representaciones visuales ayudan a proporcionar una
referencia clara y concreta, reduciendo la posibilidad de malen-
tendidos y ambigtiedades en la informacién escrita. Ademas, las
herramientas visuales suelen ser mas impactantes y memorables,
lo que aumenta la retencién de la informacién y promueve una
mayor concienciacién y empatia hacia el autismo.

A las personas con autismo les resulta dificil expresar sus emocio-
nesy entender las emociones de los demas. Es necesario que cuen-
ten con medios alternativos para comunicarse y expresarse.

Diseio para la educacién

El disefio para la educacién, si bien participa del disefio de infor-
macién y de persuasién, tiene también elementos originales que
merecen atencion especial. La educacién no es reducible a la trans-
misién de informacion. (...) . Al preparar material educativo es indis-
pensable considerar que el aprendizaje es mejor y mas duradero
cuando se adquiere en forma activa. En funcién de implementar
este principio, el disefiador, mas que disefiar material didactico,
disefia situaciones didacticas, en las cuales maestros y alumnos
completan el plan del material propuesto. (Frascara Jorge, 2006)

En su obra "Disefio grafico publicitario", Manuel Vozmediano y
Ricardo Vizcaino-Laorga delimitan y definen en palabras el actuar
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u,

El disefio no es un asunto intelectual ni
material, sino sencillamente, una parte
integral de la sustancia de la vida.”

- Walter Gropius

y las implicancias del disefio en la comunicacion visual, y cito "El
disefiador grafico debe tener como principal misién la correcta
transmisién del contenido del mensaje por encima de otros fines. A
diferencia de los trabajos artisticos, el principal objetivo del comu-
nicador visual es transmitir un mensaje concreto".

Diseio editorial

Segun la Universidad Europea, el disefio editorial va mas alla de la
simple estética visual, y cito "Es un proceso creativo que consiste
en organizar y estructurar la informacién para que el contenido
sea comprensible de cara al lector y destaque el mensaje princi-
pal. Este implica la creaciéon de una narrativa visual que fusiona la
estética con la funcionalidad. Desde la eleccion de tipografias hasta
la disposicién de imagenes y graficos, cada elemento se selecciona
cuidadosamente para transmitir un mensaje claro".

En cuanto a su utilidad, el disefio editorial actia como un medio
para comunicar informacion de manera que permanezca en la
memoria. Al utilizar técnicas de disefio apropiadas, se consigue
captar y mantener la atencién del lector a lo largo del contenido.

Ademas, juega un papel fundamental en la retencion de infor-
macién, ya que un disefio atractivo y bien estructurado facilita la
asimilacion del mensaje, mejorando la experiencia del usuario y
generando un impacto duradero.

El disefio editorial es una herramienta estratégica para transmitir
mensajes en diversos medios. Desde revistas impresas hasta pagi-
nas web y aplicaciones mdviles, se adapta a diferentes formatos y
plataformas, alcanzando asi a una amplia audiencia.

Se emplea en diversas areas, tales como:

* Medios impresos: Desde la maquetacion de revistas hasta la
creacién de disefios llamativos para periddicos, el disefio editorial
garantiza una presentacion visual impactante y atractiva en los
medios impresos.

* Libros y publicaciones literarias: En el ambito editorial, el disefio
es crucial para libros y otras publicaciones literarias. La eleccién
de tipografias, el disefio de portadasy la disposicién del contenido
contribuyen a una experiencia de lectura agradable y atractiva.

« Publicaciones digitales: Con la llegada de la digitalizacién, el dise-
flo editorial se ha adaptado al entorno online, asegurando una
presentacion visual efectiva y una éptima experiencia de usuario
en blogs, sitios web y otras publicaciones digitales.
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* Redes sociales y contenido digital: Desde graficos llamativos hasta
la maquetacion de publicaciones, el disefio editorial ayuda a captar
la atencidén en entornos digitales.

* Branding y materiales corporativos: En el ambito empresarial, el
disefio editorial se extiende a la creacién de materiales corporati-
vos, como folletos, informes anuales y presentaciones, fortalecien-
do la identidad visual y comunicativa de las marcas.

+ Packaging: Influye en la presentacion de productos a través del
embalaje. La disposicion de elementos graficos, colores y tipogra-
fias es fundamental para destacar un producto en los estantes de
una tienda.

* Publicidad impresa y digital: Tanto en anuncios impresos como en
campahas digitales, el disefio editorial ayuda a transmitir mensajes
de manera efectiva y lograr un impacto en la audiencia.

+ Educacion online y e-learning: En el sector educativo, el disefio
editorial contribuye a la presentacién visual de contenidos en plata-
formas de educacién online y e-learning, facilitando la compren-
siény retencion del material.

* Eventos y exposiciones: En la promocion de eventos y exposicio-
nes, el disefio editorial se utiliza para crear material promocional
visualmente atractivo, desde folletos hasta banners, capturando la
atencién de los participantes.

Funcionalidades del color

El color es un componente fundamental en todo disefio, por lo que
ha sido ampliamente estudiado en el campo de la comunicacién
visual. En el contexto editorial, la creciente adopcién del color lo ha
convertido en un elemento comunmente utilizado.

En su obra "Fundamentos de la teoria de los colores", Kippers
expone sobre los estudios del color, y cito "el color no es un fené-
meno fisico, sino fisioldgico. El color es Unica y exclusivamente
la sensacion de color. En consecuencia, la ley fundamental de la
teoria de los colores es la que rige el funcionamiento del 6rgano
de la vista".

Segun Manuel Vozmediano y Ricardo Vizcaino-Laorga, el aporte del
color al mensaje visual es muy variado. Un incorrecto uso del factor
cromatico perjudica notablemente la comunicacion a la par que
desaprovecha su potencial comunicativo.

Se pueden clasificar las principales funcionalidades comunicativas
del color de la siguiente manera:
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* Informativa: el color se manifiesta como un componente de las
imagenes para que éstas reflejen el hecho natural de la presencia
del color en la realidad u objeto de referencia. Se puede definir
como color denotativo, es decir, cuando el color es utilizado en su
capacidad de representacion figurativa, esto es, incorporado a las
imagenes realistas de la fotografia o la ilustracién. (Joan Costa, 1992)

« Compositiva: se considera que el color desempefia una funcién
compositiva cuando condiciona o favorece la lectura del mensa-
je visual. El color en la comunicacién visual desempefia multiples
funciones claves: atrae la atencién y se convierte en un punto focal,
facilita la comprensién del mensaje al hacer mas clara su decodi-
ficacién, asocia elementos relacionados o de distintas tipologias,
organizay estructura la informacién, previene la monotonia visual,
y crea ritmos que evocan sensaciones especificas.

+ Connotativa: el color es portador de un significado adicional a su
capacidad representativa, ya que un mismo color puede connotar
diferentes cosas segun el contexto en el que se lo analice.

+ Simbdlica: es una asociacién cromatica y de un significado, pero
con una diferencia sustancial y es que dicho significado es produc-
to de una convencion y suele tener caracter arbitrario. Tiene un
caracter universal.

Forma

Los textos, dibujos, pinturas, decoraciones, disefios y garabatos
creados por humanos exhiben contornosy colores que se perciben
como formas bidimensionales. Estas formas, al ser bidimensiona-
les, se componen de puntos, lineas y planos que se encuentran
sobre superficies planas.

Una forma representa un espacio positivo, es decir, un espacio que
estd ocupado. El espacio vacio que rodea a una forma se denomina
espacio negativo.

Para visualizar una forma, es necesario emplear puntos, lineas y
planos que delineen sus contornos, caracteristicas de superficie y
otros detalles. Cada método o enfoque utilizado produce un efecto
visual distinto, aunque el contorno general de la forma se manten-
ga siempre constante.

Segun Wincius Wong, todo lo visible tiene forma. La forma es todo
lo que se puede ver, todo lo que tiene contorno, tamafio, colory
textura, ocupa espacio, sefiala una posicion e indica una direccién.
Una forma creada, puede basarse en la realidad -reconocible- o ser
abstracta -irreconocible-. Una forma puede haberse creado para
transmitir un significado o mensaje, también puede ser meramente
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“La ilustracion es un sinénimo de
comunicacion, y tiene su base en el
texto verbal.”

- Daniel Rolddn

decorativa. Puede ser simple o compleja, armdnica o discordante.
En sentido estricto, las formas son contornos compactos y positivos
gue ocupan un espacio y se diferencian del fondo.

Wincius Wong afirma que las formas pueden clasificarse de manera
genérica segun su contenido especifico.

« Figurativas: una forma figurativa puede ser ejecutada con realis-
mo fotografico o con un cierto grade de abstraccion. Si el tema no
se puede identificar, la forma es no figurativa. La forma presenta
una realidad transformada, que sugiere volumen y espacio.

* Naturales: derivan de las figurativas pero el tema es algo rela-
cionado a la naturaleza, la forma se define de esta manera. Estas
formas entienden los organismos vivientes y objetos inanimados
gue existen en la tierra, tanto en la superficie tierra como en océa-
nos o aire.

* Artificiales: son formas figurativas que derivan de objetos y
entornos creados por el hombre, algunos ejemplos son: edificios,
muebles, vehiculos, maquinas, etc.

*Verbales: son las formas basadas en elementos del lenguaje escri-
to, como los caracteres, letras, palabras y cifras, estos posibilitan
comunicaciones visuales precisas. Son formas figurativas ya que
describen una idea identificable, en lugar de algo que existe en un
sentido material.

+ Abstractas: son formas que carecen de tema identificable, que
no represente algo en particular. Estas formas expresan la sensibi-
lidad del disefiador para con el contorno, color y composicion sin
basarse en elementos identificables. Pueden nacer a partir de una
forma que esta basada en un tema que ha perdido sus sefias de
identidad debido a una transformacion excesiva, o que resulta de la
experimentacién con materiales y genera resultados inesperados.

llustracion

La ilustracion ha cambiado de lugar. De ser la tarea colateral de
un artista -quizas necesitado econdmicamente- se transformé en
una actividad reconocida en si misma. Ha dejado de ser un campo
menor del arte y se ubica como actor principal en un nuevo esce-
nario. (Palabra de ilustrador - Daniel Roldan, 2021)

Los ilustradores nos desenvolvemos en el ambito de las interpreta-
ciones, creando formas iconicas que pueden contener significados
para el espectador. Para lograr esto, utilizamos signos y simbo-
los que resultan eficaces para organizar elementos que surgen en
nuestra mente.

14
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Segun Norberto Chaves, en la esencia de la ilustracién estan su
caracter transitivo y su servicio al lenguaje; ilustrar es ilustrar algo,
y ese algo es siempre de naturaleza verbal: un texto, una frase, una
idea. Tal compromiso, que en el arte puro representa una opcién
entre tantas, en la ilustracion es su condicion de existencia: sin
referente verbal, no hay ilustracién en sentido estricto.

Hay una horizontalidad entre el texto y la ilustracién. La ilustracion
no se encuentra subordinada al texto, sino que ambos estan subor-
dinados al tema. Siempre se acompafia la ilustracién con un texto,
formando una asociacion, cuya combinacién produce un mensaje
donde ambos tienen igual nivel de importancia.

Daniel Roldan instaura algunas funciones de la ilustracion:

+ Conectar: establece la necesidad de producir un mensaje vincu-
lado con un receptor, por eso se entiende dentro del drea de la
comunicaciony se pone mucho énfasis en la tansmisién de concep-
tos y construccion de un lenguaje personal. Una ilustracién funcio-
na porque logra comunicar.

* Interpelar al lector: el receptor es atrapado por lo que ve, ya que
se lee mucho mas rapido de lo que se tarda en leer un texto, luego
la imagen se resignificara a partir de lo que se conoce si tiene, por
ejemplo, un texto que la acompafie.

* Identidad: se la da el desempefio en el campo visual y agrega su
dimension estética.

* Persuadir: la ilustracién puede convertirse en una herramienta
para manipular o hacernos elegir entre ciertas opciones, como
ocurre con las ilustraciones publicitarias y politicas, por ejemplo.

* Informar: esto ocurre en el caso de publicaciones didacticas, info-
grafias, manuales escolares, enciclopedias o en muchos textos de
caracter cientifico.

* Actualizar: como es el caso de textos tradicionales donde se
pueden alterar las coordenadas de espacio y tiempo, conservando
la estructura de la historia y llevandolos a un lenguaje o interpre-
tacion contemporaneos.

* Describir: desliga al emisor de ciertas explicaciones contextuales,
la ilustracion es mas efectiva, precisay, en cierto punto, esa funcién
le es inevitable.

También, Daniel Roldan establece algunas caracteristicas de la ilus-
tracion:

* Eficacia: para comunicar aquello que se propone, de manera
eficiente y segura. Debe tener la capacidad de producir el efecto
deseado en el receptor, como generarle expectativa.
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+ Sintesis: representa algo limitandose a sus rasgos esenciales. Es
también una funcién en el disefio.

* Novedad: es muy importante el cobmo, es decir, la forma que se le
dé a esaidea para que lo que se ilustre se separe del resto de repre-
sentaciones graficas y merezca que alguien se detenga a mirarlo.

* Jerarquias: a los elementos que lo componen. Es un discurso
visual que esta compuesto por varios signos y simbolos. Construir
una ilustracion implica dar jerarquias a esos elementos elegidos
para poder captar la naturaleza del tema.

* Elementos narrativos: que componen lailustracién, provenientes
de nuestro universo simbdlico. Un buen ilustrador trabaja enri-
queciendo la significacion de los simbolos y signos, desplazando,
recombinando elementos, generando nuevos discursos o afirman-
do los existentes.

+ Contexto: en el que aparecen las ilustraciones, ya que la significa-
cion dependerd del lugar y el momento definido para cada figura.

El dibujo como una herramienta de disefo

El mundo del cémic (dibujo de historietas) y el del disefio se encuen-
tran estrechamente unidos; el diseflador puede manejar este
lenguaje grafico debido al potencial comunicativo y representativo
que le proporciona, tanto por parte del dibujo como de la propia
estructura narrativa por la descripcidn de situaciones y entornos,
tratandose de una importante herramienta creativa. (El proceso
creativo en un proyecto de disefio: una experiencia en vifietas -
Urquia Mosquera, A. y Lopez Forniés, |. 2020)

Algunos beneficios de los comics pueden ser:

* Fomentan la autonomia lectora: al ser historias narradas princi-
palmente a través de vifietas secuenciadas, resulta muy sencillo
para los nifios seguir el argumento, independientemente de su
habilidad como lectores. Incluso existen comics para nifios que aun
no saben leer, donde, sin ningun texto, pueden entender la historia
solo con las ilustraciones.

* Estimulan la imaginacion y creatividad de los nifios: tienen poco
texto porque las imagenes ya narran gran parte de la historia, lo
gue obliga a los nifios a observar e imaginar lo que esta sucediendo.

« Son muy motivadores: ya que los cdmics se perciben como algo
[4dico, debido a su similitud con el cine o los dibujos animados.
Y lo ludico es divertido, y lo que es divertido motiva. Ademas, la
motivacion es la base del aprendizaje, asi que se puede decir que
los cdmics fomentan el deseo de aprender a leer.
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Estudio del movimiento de un personaje.

llustracién de Daniela Kantor.

* Afladen variedad a la biblioteca infantil, lo cual siempre es positivo
para fomentar la lectura.

* Son un recurso excelente cuando hay problemas de comprensién
lectora, gracias a la secuenciacién y el apoyo visual.

+ Ayudan a reconocer emociones a través de las expresiones: una
boca muy abierta indica sorpresa, el pelo erizado sugiere miedo, etc.

* Muchos comics son series, lo que invita a los lectores a seguir las
aventuras de personajes ya conocidos, promoviendo asi la lectu-
ra continua. Ademas, es bien conocida la faceta coleccionista de
muchos nifios.

+ Debido a su lectura agil, mantienen el interés y el placer por los
libros en esa dificil etapa en la que los nifios pueden empezar a leer
libros mas largos, pero algunos se sienten abrumados o fatigados
por tanto texto.

Personajes

El personaje suele ser el protagonista de la narrativa, pero también
puede serlo el entorno, por ejemplo, puede asumir ese papel,
dependiendo del punto de vista desde el que se quiera contar
la historia. Sin embargo, si se centra en el personaje, se pueden
descubrir varios aspectos a analizar en las narrativas. Entre estos
aspectos se encuentran:

Personalidad

Cuando se disefia o crea un personaje, es esencial definir ciertos
criterios que se deben mantener a lo largo de la obra. En anima-
cién, por ejemplo, es crucial construir una imagen clara y consis-
tente del personaje que todos los animadores seguiran para asegu-
rar continuidad y coherencia. Un personaje no puede cambiar de
apariencia de un cuadro a otro sin una razén narrativa especifica.
Es fundamental entender que no se puede abarcar todo al elegir
las caracteristicas del personaje; es necesario saber qué mostrar
y qué se omite.

Movimiento

Un personaje no es estatico, se mueve, realiza acciones y genera
situaciones. Un personaje adquiere mayor complejidad cuando se
le afiade accion y movimiento. Las lineas de movimiento anticipan
como se movera el personaje, haciéndolo mucho mas dindmico en
la escena. Este tipo de movimiento enriquece el lenguaje del perso-
naje. Una persona parada transmite una cosa, pero al moverse, se
transforma automaticamente. Lo mismo ocurre con el personaje:
en estado estatico es una cosa, pero en movimiento es otra.
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La linea de accidn es un trazo imaginario que define la accion del
personaje en el espacio. Es fundamental para construir movi-
miento, ritmo, naturalidad y eficacia expresiva. Indica direccién y
potencia, y se utiliza para lograr dibujos dindamicos y evitar rigidez.
Se puede complementar con lineas cinéticas para mayor realis-
mo. Entonces, se comienza trazando las lineas de accién, luego se
dibujan las formas basicas del esqueleto, la columna vertebral del
personaje, se viste y asi se completa el dibujo.

Lenguaje corporal

El lenguaje corporal es una forma de expresarse, mostrar y contar.
Aunque el personaje esté estatico, su linea de accidén representa
su estado de animo. Incluso sin hacer nada, el cuerpo comunica.
Un personaje puede parecer inmdovil, pero siempre esta ocurrien-
do algo en su interior. Segun el enfoque del ilustrador, algunos
personajes pueden tener mayor o menor capacidad de expresion.
Esto también dice mucho sobre el personaje: reducir o limitar sus
expresiones revela su personalidad, al igual que sumar o multipli-
car gestos y movimientos, contrastando diferentes personalidades.

Es crucial que el lenguaje corporal transmita lo que el personaje
siente. Si no podemos descifrar una expresion, parte de la comuni-
cacion se pierde, y como ilustradores, se debe transmitir algo claro.
Interpretar las formas de expresién es una excelente manera de
comunicar a traveés del personaje.

Las manos del personaje son otro ejemplo: aunque son dificiles de
dibujar, son extremadamente expresivas. Incluso un personaje con
pocas palabras puede comunicar mucho a través de sus manosy
reforzar su mensaje.

Rasgos distintivos

La sociedad se representa mediante un lenguaje visual familiar
gue nos hace creer en la historia que se cuenta. Se construye un
universo nuevo e inexistente utilizando elementos referenciales
de la cultura existente, creando asi un nuevo universo visual. Esta
es la riqueza de combinar varios elementos existentes para crear
nuevos universos, personajes, entornos y lenguajes.

Cada persona aporta su propio bagaje cultural y de informaciényy,
al enfrentarse a formas que no reconoce de inmediato, su cerebro
comienza a recomponer con lo que ya conoce. Empieza a identifi-
car o a intentar identificar formas y elementos comunes. Cada uno
observa una imagen y la reconstruye segln su propia impronta,
siempre distinta de la de los demas. Es fundamental entender que
toda la polisemia de una imagen se activa en la medida en que cada
persona hace contacto con lo que conoce o reconoce.
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Vestuario

Los personajes pueden presentarse desnudos o vestidos. Se puede
adoptar una postura activa de documentacion para investigar el
contexto histdrico y social en el que esos personajes vivieron o
viven y como se vestian en la época representada. Por un lado, los
modelos pueden ser muy simples para asegurar una animacion
fluida. Por otro lado, se puede disefiar un vestuario mas complejo
para aportar un toque distintivo de personalidad a cada uno.

Materialidad

La materialidad es otra forma de afiadir un elemento adicional a la
narrativa del personaje. Aunque la materialidad no necesariamen-
te construye un perfil psicolégico del personaje, si puede situarlo
mejor en su contexto, proporcionando mas informacion sobre él.
Sin contarlo desde el texto, la materialidad da a entender algo mas
del personaje, cuenta otro aspecto suyo y da otros puntos de vista.
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1.6 Briefing (estudio del cliente y destinatarios)

Fundaciéon BRINCAR

Fundacion BRINCAR trabaja por la calidad de vida de las personas
con autismo desde la deteccién temprana hasta la vida adulta. Lo
hace acompafiando a las familias, brindando formacidon profesional
y generando espacios, actividades y oportunidades amigables de
inclusion social. Su vision es ser una organizacion modelo referen-
te del autismo en Latinoamérica. Esta fundacion es ideal para el
proyecto porque ya han realizado actividades o talleres en escue-
las, y tienen un gran reconocimiento a nivel nacional, lo cual les
permite financiar sus proyectos a través de donaciones y eventos,
ademas de la promocion de materiales de trabajo (libros, folletos,
tripticos, afiches).

Fundacion

Brincar

por un autismo feliz

-

Entrevista a Laura Marrone, madre de una nifia con autismo

Para entender mejor a quienes se dirige este proyecto, se realiza-
ron unas preguntas a una madre de una nifa autista, con el fin de
comprender mejor su experiencia y como vive el autismo de cerca:

1. ¢Cémo fue el proceso de diagnéstico de tu hija? ;Hubo sefales
tempranas que te hicieron sospechar que algo estaba pasando?

Desde temprana edad sospechaba que algo pasaba. Demoraba en
hablar (no se le entendia lo que decia), demordé en caminar. Tenia
rabietas muy grandes, y conductas extrafias en el juego, y a diario,
que eran repetitivas. Pero cuando le consultaba a su pediatra me
decia que no me preocupara.
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También comparaba su comportamiento con la de mi hijo mayor a
su edad. Y cuando empez6 el jardin con 2 afios y poquito la maes-
tra me dijo que la veia inmadura. Ahi otra vez volvi a la pediatra,
pero a otra, y sin darle opcién le dije que queria hacerle a mi hija
estudios y salir de dudas de si tenia algo. Me dieron pase a neuro-
pediatra y ahi le hicieron un electroencefalograma, y resonancia
magnética. Ambos le dieron bien porque no habia lesién. Pero la
diagnosticaron con trastorno generalizado en el desarrollo (TEA),
asi le llamaban antes.

2. ;Qué desafios has enfrentado como madre de una nifa autis-
ta? ;Como ha afectado el autismo la vida diaria de tu familia?

Desafios desde el dia 1 muchos, desde la inclusion tanto en el ambi-
to escolar, como a nivel de la sociedad. No existe la verdadera inclu-
sién se los sigue viendo como "raros" dado que es un trastorno no
visible. Y sigue habiendo mucha desinformacion, a pesar de que se
esta mejor que hace muchos afios atras. Los mismos médicos me
decian que no hiciera mucha cosa o buscara tratamientos raros. Y
yo me propuse desde el dia 1 que de alguna forma iba a sacar a
mi hija adelante. No tenia idea de lo que era el autismo. Ni conocia
ningun padre que estuviera en la misma situacion. Lo que me llevo
mucho trabajo el ir investigando y ver qué tratamientos habia y
gue podia hacer.

Sobre afectacion diaria en los primeros afios todo era un desafio, el
peinarse, el cambiar de ropa (tenia prendas repetidas) las comidas
gue aceptaba o bebidas eran pocas. Muchas texturas en ropa o en
sabores eran un desafio. Los ruidos hasta lo simple de llamar "ya
esta la comida" en casa era que mi hija se asustaray se escondiera
abajo de una mesa. Ir al super o yo poder bafiarme implicaba que
alguien se quedara a su cuidado y yo poder hacer eso. Entre otras.
Y lo mas dificil era el manejo de las rabietas, que son crisis y dura-
ban a veces 40 minutos. Ella tirada en el suelo llorando o gritando
o pegandose.

3. ¢{Qué apoyo y recursos has encontrado utiles para ayudar a tu
hija a prosperar y desarrollarse de la mejor manera posible?

Apoyo casi ninguno. Salvo en los Ultimos afios que di con un grupo
de madres en la misma situacién y bueno, poder intercambiar
experiencias o conseguir informacion de nuevos tratamientos.

4. ;Cémo es un dia tipico en la vida de tu hija y tu familia? ;Hay
rutinas especificas que sigan para ayudarla a sentirse comoda y
segura consigo misma?

Las rutinas son super importantes. Ahora es mas leve pero afios

atras si se salia de los horarios o rutinas de costumbre, tenfa como
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resultado una crisis o rabieta y que se desestabilizara. Hoy en dia,
mantenemos las rutinas y por ejemplo, a la mafiana le aviso lo que
vamos a hacer en el dia, ejemplo a tal hora toca bafio. Y sivamos a
salir, o tiene tratamiento, le recuerdo la hora. Es como programarle
el dia y a veces la semana. Eso le da seguridad y me evita que el
factor sorpresa pueda ser un disparador de que se bloquee o de
alguna crisis.

5. ¢Cémo ha sido la experiencia de tu hija con la escuela y la
interaccién social? ;Qué desafios ha enfrentado y cémo los han
abordado juntas?

Bueno a nivel escolar la verdad es un poco triste. Durante los
primeros afios de jardin y los primeros afios de escuela, los nifios
al ser mas pequefios la integraban mas y no se notaba tanto las
diferencias. Pero luego, que fue creciendo, la integracion fue mas
dificil. Las diferencias eran mas notorias, las nifias tienden a ser
mas crueles y discriminar.

Mi hija no iba a los cumpleafios, salvo que a mi me invitaran y
pudiera acompafarla. Eran contados los casos de las nifias que la
integraban. Y ya en primer afio de escuela, la hicieron repetir el afio
y eso complico mas. Porque los referentes cambiaron. Y también
los padres que la conocian desde el jardin. Y eso complicé mas
la integracion. También, le exigieron que fuera con Acompafiante
Terapéutico, sino no podia ingresar al centro de estudio.

6.:Cémo manejas el estrés y el cuidado personal mientras cuidas
de tu hija y gestionas las demandas del autismo en tu vida diaria?

Eso es todo un tema para las mamas que tenemos un hijo con estas
caracteristicas. En mi caso, siempre estuve sola al cuidado de ella.
Mi prioridad siempre han sido mis dos hijos, pero en el caso de ella,
depende al 100% de mi. No tiene autonomia, aunque hoy en dia
esta mejor. Pero para bafiarse, peinarse, lavarse los dientes, cortar
la comida, etc., depende de mi. El estrés a lo largo de los afios ha
sido mucho. Y también los momentos de angustia.

Sobre todo, porque como mama quiero que mi hija sea feliz. Y verla
gue no puede llevar una vida similar a la que otros chicos de su
edad tienen duele. Verla llorar porque se siente excluida duele. Ver
situaciones en la que se burlan de ella o no la incluyen y que ella se
angustie y otras que ella no entiende, pero yo si me doy cuenta de
que se burlan o la excluyen. Y es muy doloroso.

Pensar en su futuro el dia que yo no esté y que puede pasar con ella
es como una espina clavada que esta ahi, me preocupay me duele.
Momentos dificiles ante crisis en publico, ejemplo en un shopping
y que la gente la mire y sentir la mirada del entorno mirando como
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gue es un bicho raro. Y bueno, me ha pasado muchisimas veces de
volver en el auto manejando, y ella atras llorando o en un grito en
crisis, y yo manejar llorando.

Muchas veces llorar sin que nadie me vea. Y tragarme sola
todo eso. Pero saber que tengo que estar bien para ella y para
mi otro hijo. Estar entera y de pie. Nunca fui a un psicélogo
porque la prioridad en tratamientos ha sido para ella. Y en los
gastos la prioridad siempre son mis hijos, y ha sido asi siempre.

Por lo que contencién en mi caso o control de estrés, es todo
propio. No me permito caer. He aprendido a tener mucha, pero
mucha, paciencia y tolerancia. Aprendi a hacerme de una cora-
za y de una voluntad enorme. De donde sale del amor hacia un
hijo. También, suelo hablar de vez en cuando con alguna mama
en la misma situacion, pero generalmente me gusta mas el ayudar
a otras mamas que pasan por lo mismo, pero que estan en un
proceso inicial. Porque el ayudar a otros para mi es terapéutico.

Y tengo una amiga, mi mejor amiga, que es la madrina de mi hija,
que te diria que es la Unica persona que a lo largo de los afios me
ha contenido y entiende la situacion y a mi hija. Y fue la que me
acompafié cuando me dio el diagnostico la neuropediatra.

7. ;Qué logros o momentos de alegria has experimentado junto
a tu hija en su viaje con el autismo?

Bueno con el autismo aprendes mucho a valorar hasta los mas
pequefios detalles cotidianos. Valoras cada pequefio logro, desde
una palabra que se dice (porque antes no se le entendia nada), que
pueda ir a la playa y pise la arena. Que pueda decirte si le duele
algo, que logre ser mas flexible a los cambios, valoras que hoy en
dia, por ejemplo, elija su ropa sola, que sepa expresar sus emocio-
nes o decirte qué siente o qué la hace sentir mal o incémoda. Cosas
que para otros puede ser una simpleza, para ellos significa un gran
camino andado.

En el caso de mi hija, desde los 2 afios y medio, va a terapias distin-
tas, desde fonoaudidlogo, terapia ocupacional, psicomotricista,
neuropediatra, psicéloga, psiquiatra infantil, psicopedagoga. A o
largo de los afios, y hasta el afio pasado, tenia todo eso que fue
cambiando de acuerdo a sus necesidades de momento. Fue siem-
pre a clinicas privadas. Y lleg6 a ir 3 veces por semana.

También pasé por 3 intervenciones quirdrgicas, que son trasplan-

tes de células madres en el cerebro. Todo eso ha hecho que ella
avance. Y cada uno de esos pasitos fue un festejo.
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8. ;Qué has aprendido a lo largo de este camino que te gustaria
compartir para aquellos que desconocen sobre el autismo?

Aprendiavalorar laviday la salud mucho mas. A no bajar los brazos
y sentir que, con constancia, con amor y dedicacidn nuestros nifios
pueden mejorar. Si bien es una condicién que los va a acompafiar
toda su vida, ellos pueden mejorar. Aprendi a ser mas tolerante. A
tener mas paciencia de la que ya tenia. A ser mas empatica, que es
algo que a esta sociedad a veces le falta. Ellos son amor puro, son
mas inocentes y no tienen eso que nos impone la sociedad muchas
veces. Son 100% sinceros y sin maldad. Se brindan al otro y sélo
buscan que los acepten y los quieran, y los incluyan de verdad.

Definicion del publico objetivo
Estudio del cliente y destinatarios

Para definir mejor el target, se decidié usar la técnica " buyer perso-
na". Es una representacion semi-ficticia del cliente ideal, basada
en datos reales y caracteristicas demograficas, comportamientos,
necesidades y motivaciones. Esta representacion se crea a traves
de la recopilacién de informacion sobre la audiencia objetivo, como
sus habitos de compra, preferencias, desafios y aspiraciones.

Datos demograficos

Nombre: Lucas

Edad: 8 afios

Nivel educativo: segundo grado, nivel primario

Descripcion:

Lucas es un nifio alegre y curioso que disfruta aprendiendo en la
escuela. Le gusta participar en actividades grupales y socializar
con sus compafieros. Sin embargo, Ultimamente ha notado que
uno de sus compafieros, Benja, quien tiene autismo, no es incluido
completamente en el aula y tiende a estar solo durante la clase.

Caracteristicas principales:

* Intereses: Lucas disfruta de las clases de arte y matematicas, le
encanta jugar futbol en el recreo y es curioso por aprender sobre
diferentes temas.

* Personalidad: es amigable, compasivo y le gusta ayudar a los
demas. Tiene una actitud positiva hacia la escuela y se esfuerza
por ser un buen estudiante.

* Relacién con el autismo: aunque Lucas no tiene experiencia previa
con personas autistas, y tampoco cuenta con informacion sobre
este Trastorno, muestra interés en entender mejor a su compariero
Benja y desea ayudarlo a integrarse en el aula de manera positiva.
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Desafios:

* Falta de integracion: Lucas se preocupa por la falta de integraciéon
de su compafiero autista en el aula y quiere encontrar formas de
apoyarlo y hacer que se sienta incluido.

« Comprender el autismo: aunque tiene buena voluntad, Lucas
necesita mas informacién y orientacién sobre cémo interactuar y
apoyar a personas con autismo de manera efectiva, sin ofenderlo
0 provocar que se aisle alin mas.

Objetivos:

« Ayudar a Benja: Lucas quiere encontrar maneras de apoyar a su
compafero autista para que se sienta incluido y pueda participar
activamente en las actividades escolares.

* Aprender sobre el autismo: Lucas esta interesado en aprender
mas sobre el autismo para comprender mejor las necesidades y
desafios de su compafiero y de otras personas con autismo.

Estrategias:

* Sensibilizacion y educacién: Lucas busca aprender sobre el autis-
mo a través de talleres, charlas o materiales educativos proporcio-
nados por la escuela o profesionales especializados.

* Apoyo y amistad: Lucas quiere establecer una amistad con Benja
y encontrar formas creativas de incluirlo en las actividades grupales
y en la interaccién con otros compafieros.

Canales o redes sociales frecuentadas:
* Instagram, YouTube, Spotify

Dispositivos que utiliza:

* Celular: dispositivo mas usado por su posibilidad de comunicarse,
jugar, ver videos, leer libros electrénicos y usar aplicaciones educa-
tivas disefladas para nifios. Prefiere el celular por ser un dispositivo
intuitivo y facil de usar.

« Computadoras: no es tan utilizado como el dispositivo anterior,
pero muestra interés para realizar tareas escolares, explorar la web
y jugar.

* Dispositivos de lectura electrénica: disfruta de la lectura, y cuan-
do no puede leer de forma analdgica opta por esta opcién para
acceder a libros electrénicos, en caso de no poder usar el celular.
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£ 1 MARATON AZuL
PARTICIPATIVA

DEL AUTISMO
7%::; gﬁ KM

La marca es un isologotipo que cuenta
con una tipografia gestual y el iso se
compone de piezas de un rompecabezas,

formando dos huellas.

1.7 Recopilacion y andlisis de antecedentes
Antecedentes Directos

En San Juan | MARATON AZUL PARTICIPATIVA DEL AUTISMO

El objetivo principal de este evento que fue organizado por el Insti-
tuto de Recuperacién Integral del Nifio Aislado (IRINA), con el apoyo
de la Secretaria de Estado de Deportes, fue fomentar la inclusién
social de las personas con esa discapacidad en el marco de las
conmemoraciones por el Dia Mundial de la Concientizacion sobre
el Autismo, el cual tiene lugar cada afio el dia 2 de abril.

Se realizé el evento con inscripcion gratuita y para toda la comu-
nidad. Se solicitaba que el participante llevara una prenda azul, ya
que este color simboliza el trastorno. Para alentar la participacion,
a los 80 primeros inscriptos recibieron una remera de regalo.

Recursos sintdcticos

Se utiliza principalmente el color azul para destacar frente a otros
colores que generan un gran nivel de contraste. Destacan mucho
las ilustraciones infantiles.

Recursos semdnticos

Se busca fomentar la inclusién en todos los sentidos, e invitar de
una forma amigable a que la gente participe, en especial, los mas
pequefios. Se comunica la importancia de concientizar al publico
en general sobre el autismo y cémo podemos ayudar su inclusién
en la sociedad.
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TEM

online

Se trata de un logotipo que se compone
de una tipografia san-serif geométrica,
y con una bajada que acompafia. La

misceldnea afiadida une ambas partes.

En Argentina| TEM ONLINE (Martinez, Buenos Aires)

La organizacion sin fines de lucro PANAACEA (su misidn es mejorar
la calidad de vida de las personas con condiciones del espectro
autista y de sus familias) cred una serie de talleres gratuitos online
destinado a familiares de nifios menores a 6 afios con diagnostico
dentro del espectro autista.

Los principios fundamentales de este proyecto son transmitir a los
padres o familiares cdmo intervenir mediante el juego de forma
facil y divertida, brindando algunas herramientas para estimular
la comunicacion.

TEM son las siglas del concepto en inglés “Transforming Everyday
Moments”, que en su traduccion al espafiol significa: transforman-
do los momentos de cada dia, y se trata de un taller que desde hace
afos brinda a nivel nacional la ONG PANAACEA de manera total-
mente gratuita. En muchas oportunidades, se ha dictado en forma
presencial, pero actualmente se presencia de manera virtual.

En estos talleres, se les pide a las familias que compartan 2 videos
de 5 minutos en donde se los pueda ver jugando con el nifio, antes
de comenzar el taller y otro video justo después de finalizarlo. Es
una técnica que utiliza la fundacién para medir la efectividad del
taller. Tiene una plataforma web en donde se pueden crear cuentas
para acceder y tener acceso a todo el contenido online.

Recursos sintdcticos

Se utiliza el color blanco como principal para destacarlo frente a
colores oscuros, en tonos purpuras y celestes. Se utiliza la fotogra-
fia como elemento principal para la difusién de las piezas.

Recursos semdnticos

Se estad hablando de un taller online, el logotipo se compone de
esta manera para ilustrar el monitor de una computadora, y asi
dar a entender la modalidad virtual. Ademas, los colores ayudan a
resaltar el mundo virtual con el gran uso de degradé y elementos
que asociamos a este.

Transformando
los momentos
de cada dia

Lanzamiento
del nuevo

TEM Online.

UN TALLER GRATUITO
PARA PADRES DE NINOS

PEQUENOS CON AUTISMO.

Q, PANAACEA

tem.panaacea.org | U PROYEGTO DE KAT HOUGHTON & PANAAGEA
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LUNES A

HoLA,
CAYETARR.

Fundacién Q

Tanto la identidad del proyecto y el libro
presentan undisefio infantil de caricaturas,
en donde el color destaca mucho por los

grandes contrastes generados.

En el mundo| LOS LUNES, AUTISMO (Madrid, Espafia)

La Fundacién Orange ha publicado el libro "Los lunes, autismo", es
una recopilaciéon de algunas de las vifietas que durante dos afios se
han ido publicando puntualmente cada lunes en sus redes sociales
para sensibilizar sobre los Trastornos del Espectro del Autismo.

Estas vifietas han capturado historias reales enviadas por personas
con autismo, sus familias, y profesionales, ofreciendo una visién
amena del autismo. llustradas por Martin Tognola, Miguel Gallardo,
Oriol Malet y Roger Zanni, las vifietas han destacado la singular y
enriquecedora forma en que las personas con autismo perciben
el mundo y la realidad, a menudo revelando pequefias contradic-
ciones sociales.

Ahora, en el libro, disponible gratuitamente en la web de la Funda-
cién Orange, se reunen varias ilustraciones que reflejan algunas
de las caracteristicas y comportamientos de las personas con TEA.

Recursos sintdcticos

La ilustracion es el recurso principal. El dibujo se caracteriza por
ser bi-dimensional, con una linea de contorno bien definida. Y se
diagrama el texto con el recurso de "burbujas", muy usado en las
historietas. Hay fondos ilustrados o planos de colores.

Recursos semdnticos

Se transmite y comunica como viven el dia a dia las personas con
autismo dentro de la sociedad. Se cuentan casos reales y se relata
con gran nivel de detalle cada situacion.

iVeo, Veo!

YA GURLA AL, STo
RATE, G0 ko ChcolTRANSS 7
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Educacion Inclusiva

Orientaciones didacticas
para acompanar las trayectorias de
estudiantes con discapacidad

La marca del libro se compone de una
tipografia serif de estilo egipcia. Tanto
la identidad del proyecto como el libro
presentan un disefio infantil con un
tratamiento de luces y sombra que da la

impresion de un dibujo tri-dimensional.

Antecedentes Indirectos

En San Juan | EDUCACION INCLUSIVA

El proyecto nace como una herramienta pedagégica para la planifi-
cacion de las tareas en el aula tendientes a desarrollar y estimular
las habilidades y capacidades de los alumnos con discapacidad. Se
trata de un libro para el nivel primario, que surge como resultado
del trabajo ministerial vinculado a la inclusién educativa que se
implementé desde el 2016 con el Plan Provincial de Actualizacién
y Capacitacién Docente 2016- 2023. El libro tiene 152 paginas, con
ilustraciones. Su contenido es de secuencias didacticas realizadas
por 28 docentes de Educacion Especial, con la colaboracién de
directivos, supervisores y profesionales de los Gabinetes Técnicos
Interdisciplinarios de gestion estatal y privada.

El objetivo principal de esto es desarrollar y estimular las habilida-
des y capacidades de los alumnos con discapacidad. Se trabajan
todas las areas de Nivel Primario: Matematica, Lengua, Formacion
Etica y Ciudadana, Ciencias, Sociales, Ciencias Naturales, Tecnolo-
gia, entre otras. Se desarrollan estrategias para la resoluciéon de
problemas con un trabajo colaborativo, incentivando la responsa-
bilidad, confianza y compromiso, la comunicacion, etc.

Recursos sintdcticos
Se utiliza la ilustracion como elemento grafico principal, y se elige
una amplia paleta de colores, ademas del recurso fotografico.

Recursos semdnticos

Se comunica la diversidad desde un punto de vista mas infantil, en
donde la gran cantidad de colores ilustra la diversidad que existe
en la sociedad. Se busca transmitir conocimientos de una forma
mas ludica y amigable.

ideas, puntos devista propias, conocimientos, sentimientos, emociones.

des cada vez ms auténomas y solidarias.

+ Comunicacié: Expresardeasy sentimient

otros,

tividades compartidas,

« Aprender a aprender: Aceptar el re jca el error,  in de superar los obstd
alos,

Patenclar

Yo puedo

y
consecuciéndemetas,

+ Lengua: La participacidn asi

Escuela EEE. Juana Azurduy do Padilla
Grado:1®

Docente: Adriana Mabel Maturano

Titulo: Yo puedo

Area: Lengua y Formacién Etica y Ciudadana
Duracién 15 dias

pedi entre otros).

ya
a partir de la expresidn y c
ideas, sy laescud
delibertad brindados por el d

Problema: Un al

otros.

en larealizacién de tareas escolares.

Desaffo:
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Educacidn vialinicial 629 afies

FANGIO TE ENSENA
SEGURIDAD VIAL

s
1
SECURDADVIAL I

Laidentidaddelproyectoyellibropresentan
un disefio infantil con ilustraciones que
toman mucho protagonismo y fotografias
que acompanan.

En Argentina| FANGIO TE ENSENA SEGURIDAD VIAL (Balcarce,
Buenos Aires)

La Subsecretaria de Transporte de la Provincia, en colaboracién
con la Fundacién Museo del Automovilismo Juan Manuel Fangio,
lanzé el programa “Fangio te ensefia seguridad vial” el 24 de junio
desde Balcarce, en honor al 110° aniversario del nacimiento del
quintuple campedn mundial de Férmula Uno.

El objetivo fue sensibilizar a los nifios y jévenes en materia de segu-
ridad vial y fomentar la adopcién de habitos seguros de movilidad.
Con ese fin, se han creado cinco libros didacticos dirigidos a nifios,
nifias y adolescentes, los cuales contienen lecturas y actividades
relacionadas con la seguridad vial. La figura y el mensaje de Juan
Manuel Fangio sirven como hilo conductor en todo el material.

Se imprimieron tres millones de ejemplares para distribuir en toda
la Provincia, ademas de estar disponibles para descarga gratuita en
la pagina web de la entidad provincial. Cada libro estd adaptado
a diferentes edades, abarcando desde los 3 hasta los 17 afios, de
acuerdo con los distintos disefios curriculares de la Provincia de
Buenos Aires.

Las actividades propuestas en los libros pueden llevarse a cabo
tanto en el hogar como en entornos educativos, considerando las
caracteristicas especificas de los destinatarios, como su inmersion
en la cultura, habilidades de lectura y escritura, y capacidad para
participar en reflexiones.

Recursos sintdcticos

Se utiliza una gama cromatica en las portadas y contra-portadas de
tonalidades azul y celeste. Se utilizan tipografias san-serif y de tipo
gestual, en color blanco para contrastar con el fondo.

Recursos semdnticos

Se estd comunicando informacién y educando desde un punto de
vista mas didactico. Se presentan actividades para que el publico
pueda aprender de una forma mas divertida e interesante. Cada
librito tiene diferentes ilustraciones segun el rango etario al que
esta destinado.

e

A
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El logotipo se compone de una tipografia
san-serif con una composicion que
combina caracteres en caja alta y baja, y

con una paleta de colores muy amplia.

En el mundo| JUNT@S SOMOS MAS (Madrid, Espafia)

Es una guia que tiene como objetivo mostrarte la realidad que
enfrentan muchas personas en el mundo. Conocer su situacion
es el primer paso para entender y respetar a los demas como se
merecen. En la guia, se proponen 6 objetivos, cada uno acompa-
fado de actividades, propuestas, recomendaciones y argumentos
gue buscan hacerte reflexionar sobre cémo puedes mejorar cada
dia y contribuir a un mundo mejor.

Cada uno de los seis objetivos tiene un propésito especifico, pero
todos persiguen una Unica meta: erradicar el racismo y la xenofo-
bia. Esta guia es parte de la campafia de sensibilizacién «MEZCLA-
TE», enmarcada en el proyecto Junt@s somos mas, coordinado por
la Fundacién Senara y subvencionado por el Ministerio de Inclu-
sién, Seguridad Social y Migraciones y los Fondos de Asilo, Migra-
cién e Integracion.

El objetivo principal de esta pieza es inspirar y motivar para cuidar a
las personas que comparten el mismo espacio y tiempo, compren-
diendo que nuestras diferencias nos enriquecen y hacen que valga
la pena conocernos y aceptarnos. Esta guia se ha elaborado con el
fin de ser compartida y accesible para aquellos/as interesados/as
en la prevencién, desde el ambito educativo, de todo tipo de odio
originado por cuestiones racistas y xenéfobas.

Recursos sintdcticos

Se utilizan colores vibrantes, y la ilustracién toma un gran protago-
nismo. Se componen textos que acompafian al dibujo generando
historietas a través de dialogos.

Recursos semdnticos

Se comunica informacién de una forma didactica que permite
sensibilizar con lo que se esta contando. En la marca, se busca
ilustrar la diversidad. También, el titulo de la obra nos remite a la
inclusion, de una forma ludica.

U NTOS CUTA DIDACTICA PARA

SENSTRLLLZAR CONTRA £L
SOMOS MAS LACTSMO Y LA JENOFOBTA EN
LS AULAS
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2.1 Definicién de objetivos
Objetivo general

Disefiar un sistema complejo de comunicacion visual para la Funda-
cion BRINCAR.

Objetivos especificos
* Disefar la identidad visual, promocién y difusién del material de
sensibilizaciéon para que pueda tener un buen reconocimiento a

nivel nacional.

+ Disefiar un sistema grafico adaptado a nifios de 8-9 afios en donde
se ilustre cdmo puede afectar el autismo a un companiero.

« Redactar historias cortas a partir de testimonios contados por
padres de nifios con autismo.

* Lograr a través de las piezas disefiadas que los alumnos, docentes

y padres puedan empatizar con las personas con autismo y puedan
establecer una conexién emocional.
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2.2 Estrategias
Estrategia comunicacional

Explorando el autismo

El concepto elegido para el sistema complejo es "historias que
conectan". A través de la narracion visual, este proyecto resalta
como las historias de los nifios con autismo conectan a las perso-
nas y enriquecen nuestra percepcién de la diversidad. Ademas,
el material grafico permite una mayor comprension del autismo
como trastorno.

El enfoque del proyecto es descubrir y apreciar las perspectivas
Unicas de los nifios con autismo, utilizando el disefio visual para
sensibilizar y educar sobre sus experiencias y sus diferentes reali-
dades. Ademas, este proyecto utiliza el color y el disefio para explo-
rar y explicar el autismo, mostrando cémo cada nifio aporta un
matiz Unico al espectro. Se enfoca en la visualizacién clara y atrac-
tiva para facilitar la sensibilizacién.
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ESTRATEGIA CREATIVA

Personajes que comunican

Con el fin de relatar historias o testimonios de personas con autis-
mo, se han disefiado personajes que responden a algunos de los
sintomas del autismo, manteniendo la esencia de un nifio. Esto
se desarrolla para graficar como se comporta un individuo con
autismo y cudles son algunos de los sintomas que mas se repiten.
Quienes tienen este trastorno son diferentes, y a lo largo de su vida
pueden desarrollar mas o menos sintomas.

La paleta cromatica utilizada es de poca saturacion, debido a que
los nifios con autismo se alteran ante los impactos visuales, como
lo son los colores saturados.

Relatos como cuentos

Las historias que se cuentan en las piezas estan compuestas con
textos cortos. Ademas, los didlogos y las narraciones estan escritos
en mayusculas, ya que los nifios alrededor de los 8 afios alin estan
aprendiendo a leer. Las historias son de autoria propia y estan
basadas en testimonios de padres y nifios con autismo que se han
recolectado a lo largo de la etapa de investigacion.

Acercamiento

El proyecto se plantea como el disefio de material de sensibilizacion
para lograr una mayor aceptacién y empatia hacia los nifios que
tienen autismo, y que quieren y merecen estudiar en una escuela
como todos los demas.

Para reunir la informacién necesaria para escribir e ilustrar las
historias, se llevan a cabo charlas con padres y madres que tienen
hijos autistas. A partir de sus relatos de experiencias vividas, se
plantean historias con los personajes disefiados. Esto quiere decir
gue todo lo que se muestra graficamente esta basado en hechos
reales, lo cual ayuda a empatizar mucho con las personas que
tienen autismo.

Técnicas digitales

Se utilizé una ilustracion digital a través del programa Photos-
hop para la creacién de bocetos y de las piezas finales, se intentd
mantener un estilo infantil con una gran variedad de colores, pero
focalizando siempre en el color caracteristico de cada personaje
con su historia. Se utilizan dibujos con lineas de contorno y un alto
nivel de detalle en las ilustraciones.
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Estrategia de medios

Medios fisicos

1. Afiches

Se plantean una serie de 5 afiches destinados a ser expuestos en
las paredes de escuelas, en las aulas, y asi se pueda visibilizar que
en dicha institucion se fomenta la inclusién aceptando a nifios
autistas sin hacer diferenciacion. Los afiches seran entregados por
la fundacion en las escuelas donde se lleve a cabo el proyecto.

2. Charlas informativas en escuelas

El proyecto se llevara a cabo a partir de la Fundacién BRINCAR,
guienes se encargaran de las actividades planteadas, como repar-
tir las cajas a los nifios, en donde encontraran: los tripticos, pines,
stickers en relacion a los personajes y sus emociones, hoja para
colorear y escribir una reflexién, y crayones.

Primero, los voluntarios daran una charla acerca del proyecto y
hablaran un poco sobre el autismo. Se daran a conocer a los perso-
najes de Storia.

Las remeras y gorras para nifios seran entregadas al finalizar la
jornada, mediante un juego de verdad o mito (con referencias
sobre el autismo a partir de la charla).

Los voluntarios del proyecto recibiran una gorra con uno de los
personajesy una remera que los identifique.

Medios digitales

1. Aplicacién moévil

Se propone el desarrollo de una app movil que permita conocer
mas en profundidad a los personajes de las historias y que a su vez,
cuente con informacién acerca del proyecto. También, en esta app
se podran encontrar las historias digitalizadas, para que se puedan
leer de esta manera y no sélo analégicamente.

2. Redes Sociales
Plan de tiempos | Campafia de lanzamiento

Se plantea el disefio de 24 posteos en la red social Instagram. Cada
uno de ellos se hara dia por medio y tendran la tarea de transmitir
la identidad del proyecto a través de dos enfoques de contenido:
conocer a los personajes e informacién sobre el autismo.

Los posteos se comenzaran a realizar seis semanas antes del dia
internacional del autismo (2 de abril), asi se presentara todo el
proyecto y se dara inicio el dia citado.
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3.1 Referencias
Steven Thompson

Steven Thompson es un artista y uno de los principales disefia-
dores en Disney. Asistié al Instituto de Artes de California en el
programa de Animacién de Personajes. En 1994 fue contratado
por la Compafiia Walt Disney y ha trabajado alli desde entonces.

Steven paso la primera mitad de su carrera trabajando para Disney
Animation Studios en peliculas como "El Jorobado de Notre Dame",
"Hércules", "Tarzan" y "Las locuras del Emperador". Actualmente
se desempefia como Disefiador Principal para las Tiendas Disney.

Trabaja en proyectos que van desde personajes clasicos de peli-
culas hasta los Ultimos estrenos del estudio. Todo lo que Steven
trabaja comienza con un dibujo, ayudando a dar vida a los perso-
najes de formas divertidas y sorprendentes.
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Adam Larkum

Adam Larkum es un ilustrador y animador inglés. Tiene una habili-
dad Unica para crear personajes y escenarios atractivos ha llevado
amas de 50 comisiones de libros ilustrados, ademas de editoriales,
empaques y producciones animadas.

Adam estudid ilustracion y animacion, obteniendo una licenciatu-
ra y posteriormente una maestria en el Edinburgh College of Art.
Como estudiante, gand un concurso para crear un cortometraje
para MOMIy Channel 4. Una vez que su carrera en la produccion de
comerciales animados despegd, también se convirtid en ilustrador,
manteniendo columnas regulares en el Reino Unido y USA.

Adam dibuja de manera instintiva, siempre buscando mejorar su
técnica y probar cosas nuevas. Disfruta trabajar con tinta sobre
papel y luego usar Photoshop para finalizar la pieza. Los persona-
jes con un disefio encantador y una auténtica curiosidad son el eje
central de su trabajo, el cual es dinamico y activo, con una paleta
de colores con tonalidades pasteles.
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Roger Zanni

Roger Zanni es un ilustrador espafiol, su publico objetivo es infantil
y juvenil. A pesar de que empez0 su carrera en el campo de la publi-
cidad rapidamente pasé hacia la ilustracién para un publico joven.

Podemos encontrar sus dibujos en libros de texto, comics, revistas
y novelas juveniles. Colaboré con editoriales como RBA, Penguin
Random House, Anaya, Animallibres, Larousse en Espafia, y nivel
internacional en Scholastic en Estados Unidos, Bayard Presse, Yo
Editions en Francia, etc.

Roger participo el proyecto "Los lunes, Autismo" ilustrando, y afir-
ma que poder dibujar sobre el autismo es una bonita oportunidad
de aproximarme a estas personas y a su entorno, ayudandoles a
construir puentes que permitan entendernos mejor, los unos a los
otros, de una forma positiva y vital.

Que nocorra la sangre

ToMAS, VAMOS A VISITAR AL ABUELo AL HoSPITAL. PoR9UE LERAAoPERADO PARASUET! 3y cif PASASISELA
Mo SE LE PARE £L CoRAZ6H. PARA EL CoRAZANT
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Primer boceto: en primera instancia,
se busca acercarse cromaticamente a
los personajes disefiados, explorando
una tipografia que tenga trazos no muy

estructurados, y con cierta inclinacion.

Segundo boceto: descartando la
simplicidad del primer boceto, se busca
otra tipografia, de trazos mas gruesos.
Se descarta momentaneamente una
bajada y se agregan misceldneas para
dibujar una pieza de rompecabezas,

simbolo que caracteriza el TEA.

Propuesta final: se ajustan los trazos de
algunas letras para que correspondan a
una pieza de rompecabezas. Se eliminan
los trazos complementarios para formar
dicha pieza solo con la tipograffa, la cual
queda totalmente intervenida. Se agrega

una nueva bajada.

3.2 Anteproyecto

Naming

Se plantea en primera instancia la unién de dos palabras: KID (que
significa nifio en inglés) y TEA (Trastorno del Espectro Autista). La
idea de este nombre es que refiera directamente al tema del que
se esta hablando y comunicando.

Marca

Para el desarrollo del logotipo se exploraron, en diversas instancias

del anteproyecto, diferentes tipografias y estilos que se integren
con el estilo grafico planteado. Se plantean tres bocetos de marca.

integracion

Ttes

Kid-
tea

Las formas del autismo
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Sintoma: acciones repetitivas.

Significacion: la base de este disefio
es in circulo, el cual puede representar
el movimiento, y puede simbolizar un
equilibrio dindmico y armonioso. Este
movimiento constante hace referencia a
las acciones repetitivas que tienen algunas
personas autistas. Y ala vez, con estaforma
podemos simbolizar la forma dindmica,

haciendo referencia a la hiperactividad.

Sintoma: evita el contacto visual.

Significacion: el disefio nace a partir dela
forma de un corazon. Se busca expresar
sentimientos de carifio y afecto hacia
otra persona, ya que representa a una
nifla que se quiere relacionar con sus

compafieros a pesar de sus limitaciones.

Personajes

Se proponen 5 personajes como parte del sistema de identidad,
quienes representaran las formas en las que se manifiesta el autis-
mo, es decir, sus sintomas. Existen una gran variedad de sintomas
que puede presentar una persona a lo largo de su vida, pero para
este proyecto, se seleccionaron algunos de los mas conocidos por
el publico en general. La técnica utilizada fue dibujo a mano alzada
en tableta grafica. Se utilizaron diferentes tonalidades para cada
personaje, pero respetando una monocromaticidad que caracte-
riza a cada uno. Se pueden apreciar las lineas de contorno negro,
ya que no se busca un nivel de realismo en el dibujo, sino una bidi-
mensional propio de un dibujo caricatura.
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Sintoma: resistencia a los cambios.

Significacion: el disefio nace a partir de
la forma de un cuadrado, ya que esta
figura se asocia con la organizacion, la
precision y la planificacion cuidadosa.
Estas cualidades son algo que se
presentan en algunas personas que
estan muy sujetas a una rutina, y pueden
sufrir una "crisis" o alteracion por algin
cambio inesperado en sus horarios. Esta
resistencia al cambio es un sintoma muy

comun dentro del autismo.

Sintoma: dificultades para comunicarsey
expresarse verbalmente.

Significacion: la base del disefio es un
tridangulo, ya que podria sugerir limitacion
o confinamiento, y esto se asocia a que
una persona que no puede hablar tiende
a encerrarse a sf misma vy aislarse del

resto del mundo.

Sintoma: hipersensibilidad auditiva.

Significacién: se buscéd comunicar
visualmente la sensacion de incomodidad
auditiva. La parte superior de la cabeza
ilustra las ondas del sonidoy la expresion
"pelos de punta" por tanto ruido, ya que
mcuhas personas con autismo tienen

muchas crisis a causa del ruido.
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Bocetos: realizados a mano alzada en

digital a través del programa Photoshop.

Identidad | Tripticos

Se proponen 5 historias distribuidas en 5 tripticos, en las que cada
uno tiene como protagonista a uno de los personajes disefiados.
Las historias que se cuentan tienen que ver con la vida en la escue-
la, y estan basadas en relatos recolectados a partir de charlas con
padres de nifios autistas. El objetivo de esto es comunicar visual-
mente cémo se sienten los nifios con autismo frente a la poca inclu-
sién que existe en estos ambitos, y lograr que el publico objetivo
empatice con su situacién, y que a la vez pueda informarse sobre
qué es el autismo y como actlan las personas con este trastorno.
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Primer boceto: se realiza una ilustracion
simple y se elige un tono representativo
para cada personaje, por lo que se
emplea una paleta moncromatica, con

fondos sin ilustracién.

Segundo boceto: se trabaja en el fondo:
se ilustran entornos que nos hacen
alusion de que la historia se desarrolla
en el dmbito escolar. La paleta de colores
mantiene una tonalidad en concordancia

al color principal.

ELLA ES FEDERICA,

LE DICEN FE

LE ENCANTA

SUPERHEROE

FAVORITO.

DE

ELLA ES FEDERICA,
LE DICEN FEDE.

LE ENCANTA
HABLAR DE UN
SOLO TEMA, SU
SUPERHEROE

FAVORITO.
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Propuesta final: se define la composicion
de paginay se utilizan diferentes recursos
para establecer un sentido de lectura. Se
agrega la ilustracion de cada personaje
en la portada, en lugar de utilizar sélo
su silueta. Se plantea el disefio de otro
triptico para empezar a plantear la
identidad visual.

ELLA ES FEDERICA,
LE DICEN FEDE.

PERO POCOS ENTIENDEN POR QUE TIENE ESTA
CONDUCTA REPETITIVA. ¥ SE ALEJAN.

v ASf FUE COMO FEDE
PUDO INTEGRARSE ENTRE
SUS COMPAREROS.

)

L A
A

ACEPTARAN.
v‘\‘&t
S

| 2 A\ ‘h;.,)

7 "‘\
L
TAN NO SE ESCONDIO MAS POR
LOS RUIDOS FUERTES Y SE
SINTIG REALMENTE INCLUIDO. Y
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Las formas del autismo

Para més informacién visita
nuestro sitio web.

wwwkidtea.com
i¥ no te olvides de seguir
nuestras redes sociales!
@kidtea_
Kidtea

(@),

7 AN J

g i

LE PRODUCEN
CRISIS ¥ LE DAN
MUCHA ANSIEDAD.
ES POR ESO QUE USA SUS

AURICULARES PARA
AISLARSE DE TODO ESE

éPor qué me
afectan (os ruidos?

C7




Afiches

Como estrategia grafica se decide utilizar a los personajes acom-
pafiados de una frase que caracterice su historia. Se decide que la
escritura sea en primera persona del singular, esto refuerza laidea
de que cada persona esta contando su relato. Se utilizan los colores
propios de cada personaje, en una gama moncromatica.

Los ruidos Miro hacia
fuertes otro (ado

o6
7

¥
A\
me alteran mucho. pero te escucho.

Kid Kid
tea tea

La rutina

Recursos sintacticos: ilustracion como
elemento grafico principal de la pieza,

paleta monocromatica, composicion de

St

texto centrada con tipograffa acorde al
estilo de dibujo.

Recursos semanticos: generar empatia

por cémo vive una persona con autismo, me tra"qu.“za°

y entender cémo se siente, aunque no
' Kid

lo muestre. stea
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Remeras

\ - : ,

. | HABLEMOS DE
s < N/ | AUTISMO
e N

Pines
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Gorras

Elementos promocionales | Tote-Bags
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Libretas y stickers

Promocion digital | Redes sociales

kidtea_ O
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Conclusiones del anteproyecto

Tras completar la investigacidon necesaria y explorar diversas opcio-
nes graficas, se ha descubierto lo siguiente:

* El naming elegido no funciona ni aporta a la identidad del proyec-
to, ya que hace referencia directamente a un nifio con autismo, y a
no a su historia que tiene para contar. A su vez, el nombre puede
dar lugar a confusién, ya que no se reconoce a qué hace referencia
la marca.

+ Desde el principio, se establecié la técnica de ilustracién como
el eje central del desarrollo grafico. Esta eleccién dio lugar a la
creacién de un sistema iconografico y un estilo visual especifico, el
cual puede enriquecerse aun mas. Esta decisidon ha posibilitado la
diversificacion de la cantidad de piezas que conforman el sistema,
permitiendo que este sea abierto y flexible en su implementacion.

* Basandonos en el brief final, se tomd la decisién de sumar al
proyecto una aplicacién mévil, ya que el publico objetivo se carac-
teriza por el gran uso del celular. Las historias seran digitalizadas,
ademas de ser analdgicas, para posibilitar un mayor alcance de
lectura por contar con varias opciones.

* Los afiches en su concepto concuerdan con la identidad del
proyecto, pero no se logra un transmitir un mensaje ni comunicar
la identidad, asi como su objetivo. Ademas, los personajes carecen
de "vida" por estar todos en la misma posiciéon y no tener un poco
mas de detalle en la linea de contorno y en los colores de relleno.

* Las demas piezas promocionales respetan la identidad, pero
algunas simplemente no funcionan en el proyecto. Por lo cual, es
necesario descartarlas, y agregar unas nuevas que ayuden a la
resoluciéon del mismo.
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4.REALIZACION



Plan de diseno

Al elaborar el plan de accion para establecer el sistema grafico defi-
nitivo, se sigue una estructura que se apoya en dos fundamentos
principales: en primer lugar, se aborda la identidad visual, y luego
se analizan las estrategias de promocién, asegurando que estas
estén alineadas y sean coherentes con la identidad establecida.

Identidad

En el aspecto de identidad del proyecto, se trabajé en la definicion
del sistema, comenzando por establecer ciertos elementos graficos
constantes y variables:

* Elementos constantes: disefio de los 5 personajes distintivos del
proyecto, utilizacion de 5 colores principales que caracterizan a los
personajes, ilustraciones que se destacan por linea de contorno,
estética infantil, ilustraciones pixelares, predominio de figuras que
representan las formas caracteristicas de cada personaje, y frases
representativas del autismo.

* Elementos variables: expresiones y poses de los personajes, elec-
cién de paleta cromatica: colores de poca saturacion (rosa, celes-
te, verde, lila y amarillo) y colores complementarios dentro de las
mismas tonalidades, pero con menos o mas luminosidad, frases
pensadas especificamente para cada pieza.

Luego, se especificd cudles seran las piezas especificas que se desa-
rrollarian para la identidad, las cuales estan descriptas
en el programa de disefio.

Promocion

En cuanto a la dimensién promocional del proyecto, se procedid
a definir los ambitos de actuacién de la campafia, tomando como
referencia el analisis previamente efectuado, que incluyé la realiza-
cién del briefing, una entrevista con una madre de una nifia autista,
la creacion del "persona buyer", entre otros. A partir de este anali-
sis, se determinaron las piezas que se debian disefiar y se estable-
cié el plan de tiempos correspondiente.
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Programa de diseio

Identidad

* Logotipo.

+ 5 tripticos de cada historia.
* llustraciones pixelares.

* Miscelaneas.

* App movil.

Indumentaria para

los voluntarios + Remeras con cada personaje.

- Gorras con cada personaje.

Promocion

Promocién analégica: . Afiches.

instituciones escolares . PIantl”a para Colorear.

« Packaging contenedor de tripticos
y elementos promocionales.
* Remeras para padres y alumnos.

Promocién digital: + Campanfa de
charlas en escuelas lanzamiento en RRSS.
* Animaciones de los
personajes.
Piezas

promocionales

* Pines.
+ Crayones.
« Stickers.
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Tipografia base, sin modificaciones.

Se realizan los ajustes &pticos vy
morfoldgicos necesarios, teniendo en
cuenta el peso visual de cada caracter, y

también, su direccionalidad y modulacion.

Logotipo con bajada.

Identidad
Logotipo | Ultimos ajustes

A partir de las conclusiones del anteproyecto, se decide cambiar el
namingy la seleccién tipografica por otra que funcione mejor en el
estilo infantil. Se usa como base la tipografia SA LongBeach. Se le
realizan ajustes 6pticos y morfoldgicos para concluir en el logotipo
final. Se agrega una bajada para que no se cree confusion.

STORIA

STeR/A

STeR/A

Las formas del autismo
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La zona de protecciéon permite aislar
y diferenciar el logotipo del resto de
elementos graficos que puedan competir
con el mismo, como otras marcas, o

fotograffas que puedan desviar la atencion.

En este caso, la separacion entre lamarca
y la bajada, es equivalente al médulo de
separacion entre caracteres.

Grilla constructiva del logotipo con bajada.

Sistematizacion

Se crea una cuadricula de tipo modular utilizando como medida
la letra "S", escalada en la mitad de su tamafio original. La zona
de proteccion se define con un margen de una S en cada lado. A
continuacion, se presentan los esquemas graficos elaborados para
cada una de las variantes de la marca.

S

9
TOR/

1>
1>
1>

2A [

| 4a

as/formas|del dutismqg
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Reducciones minimas

Las dimensiones minimas especificadas T I
garantizan la integridad y la legibilidad de ' ST.R[A

la marca.

Las formas del autismo
15 cm | 42,84 px

3,5cm [ 100 px

Aplicacion

Marca en positivo y negativo.

STeR/A

Las formas del autismo

STeR/A

Las formas del autismo

Variaciones cromaticas del logotipo

segln cada personaje.
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Paleta Cromdtica | Version final

Se seleccionaron colores representativos que identifiquen a cada
personajey que, a su vez, permita cierta amplitud cromatica para
ilustrar la gran diversidad de sintomas dentro del espectro autista.
También, se seleccionaron colores secundarios para generar un
nivel de contraste en las diferentes piezas graficas.

HEX: DCIBA3
RGB: 220 | 155 | 163
CMYK: 50% | 20%

El color rosa claro, en particular, puede evocar sentimientos de
inocencia, ternura y juventud.

HEX: BOD7F4
RGB: 176 | 215 | 244
CMYK: 40%
Se elige el color azul ya que este se asocia frecuentemente con la
calma, la tranquilidad y la serenidad. Esto es algo que necesitan las
personas que no pueden soportar los ruidos muy fuertes.
HEX: AESBBA

RGB: 174 | 139 | 186
CMYK: 30% | 50%

El color violeta o lila @ menudo se asocian con el misterio, esto refie-
re a que una persona que no puede hablar con los demas puede
parecer misteriosa o intrigante para los ojos del resto.
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HEX: BCCF84
RGB: 188 | 207 | 132
CMYK: 35% | 5% | 60%

Se puede asociar el color verde a la armonia y el equilibrio, de esta
forma, se refuerza ese concepto de orden y organizacién, en una
estructura bien definida.

HEX: F1D890
RGB: 241 | 216 | 144
CMYK: 20% | 50%

El color amarillo evoca una sensacién de actividad y dinamismo, se
utiliza para reforzar el concepto de energia y entusiasmo.

Colores secundarios

HEX: C6C1DE
RGB: 198 | 193 | 222
CMYK: 25% | 25%

HEX: EED2E2
RGB: 238 | 210 | 226
CMYK: 25%

HEX: CODBEF
RGB: 201 | 219 | 239
CMYK: 30% | 10%

HEX: C3DBDC
RGB: 195 | 219 | 220
CMYK: 30% | 5% | 15%

HEX: 322D2C
RGB: 50 | 45 | 44
CMYK: 95%
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Seleccion Tipogrdfica | Institucional primaria

Se elige como tipografia base SA Long Beach regular para

el disefio del logotipo, a la cual se le realizan los ajustes necesarios
para responder a las necesidades de la marca. Es una tipografia
de tipo gestual, que da un estilo delicado y estético por sus trazos
casuales y las terminaciones redondeadas de los caracteres. Se
utiliza nicamente en el logotipo.

El autor de esa fuente es Artcoast Studio, un mercado digital de
productos relacionados al disefio grafico. Ayudan a los disefiadores
en su proceso creativo con sus herramientas digitales, ya que faci-
litan el proceso de crear disefios digitales ofreciendo tipografias,
mock ups, disefios de texturas, fotografias, etc.

SA LONG BEACH

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
l?ul!”(%)[ #]{@} /ﬁ\-*"= $ € £¥:;”*

Institucional complementaria

Se buscé una tipografia que complemente y acompafie el estilo del
proyecto, con trazos mas gruesos para generar contraste. La tipo-
grafia Chewy es de tipo display, con terminaciones redondeadas y
aspecto un poco mas infantil.

El autor de esta fuente es Stuart Sandler, quien ha inspirado
muchas generaciones de disefiadores con tipografias retro influen-

ciadas por la cultura popular de los afios 50. Ha creado mas de 400
tipografias originales para la industria del disefio grafico.

CHEWY

ABCDEFGHIVKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

TNV(%)HU@Y &\c—+:x=>®OSEEL¥C;;, *
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Las formas del autismo

Para seguir descubriendo a los
personajes de estos relatos,
descarga la aplicacién

Storia: las formas del autismo

iY no te olvides de seguirnos en
nuestra red social para conocer
mds sobre el autismo!

storia.2024

Institucional complementaria

Se buscé una tipografia que tenga el mismo estilo de las anteriores,
y que, a su vez, genere un buen nivel de contraste, para utilizarla en
textos mas largos. Quicksand es una tipografia con terminaciones
redondeadas y con formas geométricas.

El autor de esta fuente es Andrew Paglinawan, un disefiador de
tipografias auto-didacta nacido en Filipinas. Cred esta tipografia
en el afio 2008.

Quicksand

Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

PO HN@)Y/E\<-+x=>00$€ LA,

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

PT ) HH@Y/E\<-++x=>00$EL¥ T *

Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

PP B [H{ @}/ E\<-++x=>CO$EL ¥, *

SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

PU(B)[HH @}/ &\<-++x=>CO$€L¥C:;, *

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

P(W[HU@Y/ &\<-++x=>CO$EL¥C:;,
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CONSTRUYEN UN
HORARIO CON
TODAS LAS
MATERIAS DE LA
SEMANA.

GRACIAS A SUS
COMPARNEROS VERDI
PUDO CALMAR SU
ESTRES Y ANSIEDAD.

Institucional complementaria

Se buscd una tipografia para utilizar en los textos de los tripticos,
ya que se necesitaba una tipografia muy clara para que el publi-
co (nifios que estan empezando a leer textos) puedan entender
sin problemas de legibilidad. Poppins es una tipografia san-serif
geomeétrica, con una estética limpia y minimalista. Tambié, se hace
uso de esta tipo en la aplicacion movil.

El autor de esta fuente es Indian Type Foundry, creador de varias
tipografias personalizadas y multilingles destinadas a impresiones
y para los medios digitales. Trabajan con disefiadores de todo el
mundo, y sus tipografias son usadas por grandes corporacionesy
marcas internacionales como Apple, Google y Sony.

Poppins

Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

21(%) | #{ @}/ &\ <-++x=>00$€¥e:, *

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

(%) [#]{@}/ &\ <-++x=>c0$€r¥e:, *

Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

(%) [#]{@} &\ <-++x=>00$€E¥e:;,.*

SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

21(%) [#]{@}/ &\ <-++x=>c0$€r¥e:;, *

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

() [#]{ @}/ &\ <-+:x=>008€L¥e:;,.*

Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

2 1(%)[#{@}&\ -+ix=>00$€E¥e:;, ¢
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Nombre

Rosa

Sintoma

Evita el contacto visual

Paleta representativa

Nombre

indigo

Sintoma

Hipersensibilidad auditiva

Paleta representativa

Iconografia | Personajes

Se terminan de definir los personajes. Se re-dibujan para darle un
mayor nivel de detalle a la linea de contorno y se ilustran en una
pose diferente. De esta forma, podemos personalizarlos ain mas
segln su sintoma y cémo se comportan en las historias. También,
se definen sus nombres a partir de los colores representativos.
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Nombre
Sol

Sintoma

Acciones repetitivas

Paleta representativa

Nombre
Lila

Sintoma
Dificultades para comunicarse y

expresarse verbalmente

Paleta representativa

Nombre
Verdi

Sintoma

Resistencia a los cambios

Paleta representativa
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Formas de los personajes

Se utilizan las formas caracteristicas de cada personaje para gene-
rar sus siluetas. Esto permite usar dichas formas en diversas apli-
caciones y reconocerlos facilmente.

Formas completas de personajes.

w: VY

Formas simplificadas de personajes.

VA
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Composiciones finales

Se terminan de definir cémo se distribuiran los elementos graficos
de cada pieza, y como se desarrollara cada historia. Se revisan los
textos con ayuda de una maestray se modifican tamafios de titulos
y subtitulos, ademas de colores en la tipografia.

Sistema de impresion: Impresion Offset.
Papel obra de 300 gr.
Dimensiones: 42 x 21 cm

) iPorquéeno
Porqueme  puedo hablar? " Uénecegiy,
dafian los ruidos? na ruting

C

o

STeR/A
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ELLA ES ROSA.

ES UN POCO
TEMIDA, PERO LE
GUSTA CHARLAR
CON LOS DEMAS.

SUS COMPARIEROS NO

ENTIENDEN POR QUE

NO LOS MIRA CUANDO
ESTAN HABLANDO.

ROSA NO NOS PUEDE
MIRAR A LOS 008, PERO
sf QUIERE CHARLAR
CON NOSOTROS-

ROSA EMPIEZA A
CONVERSAR NORN\AILMENTE
CON LOS DEMAS.

y AST LOGRA INTEGRARSE
GRACIAS A QUF SUS
COMPAREROS SUPLERON
ENTENDERLA

HABLEMOS COl
MGUTEN mig.
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MIRAR A

ME ESTRESA MIRAR
A0S 0J0S DE LAS
PERSONAS.

pARA MI EL
CONTACTO VISUAL
NO ES IMPORTANTE.




DEBE SER FEO
SENTIR ESO.

LE MOLESTAN MUCHO
LOS RUIDOS FUERTES.,
DEBIDO A SU
HIPERSENSIBILIDAD
AUDITIVA.

SIENTO
A EXPLOTAR

TODOS EMPIEZAN A PREPARAR

UNA SORPRESA PARA INDIGO.

SUS COMPANEROS NO SABEN POR QUE CAD
A VEZ QUE
LA MAESTRA GRITA O APLAUDE, NDIGO SALE
CORRIENDO.

NDIGO SE SINTIO MUY FELIZ
DE QUE SUS COMPAREROS LO
ENTENDIERAN ¥ LO

ACEPTARAN.

INDIGO NO SE ESCONDIO MAS
POR LOS RUIDOS FUERTES ¥ SE
| SINTIO REALMENTE INCLUIDO.
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TIENE PROBLEMAS
PARA HABLAR Y
COMUNICARSE CON
OTRAS PERSONAS.

CON ESTO
PODEMOS
HABLAR

L0S COMPAREROS DE LILA
NUNCA SABEN QUE QUIERE
DECIR, Y LA APARTAN.
QUIZAS NO
SABE HABLAR
2 A TRAVES DE LOS
DIBUJOS PUEDEN
COMUNICARSE.

INTENTA
ESCRIBIR O
DIBUJAR ALGO,

sus COMPAREROS LOGRARON
ENTENDER LA INCAPACIDAD
DE LILA DE COMUNICARSE

VERBALMENTE.

LILA SE SINTIO POR
FIN COMPRENDIDA
Y ESCUCHADA.
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UE
VERDL LE EXPLICA Q
NECESITA UNA RUTINA
PARA JMANTENERSE

LE ENCANTA
ORGANIZAR SU DIA
CON RUTINAS, LE
AYUDA A ESTAR
CENTRADO.

A VERDI NO LE GUSTA
EMPEZAR LAS CLASES.
E£S UN DfA DE

MUCHOS CAMBIOS. VERD]
- I ESTA

¢QUE MATERIA GRITANDO,
TENDREMOS p
PRIMERO?

|CHICOS!
NECESITO QUE
ME AYUDEN.

¢POR QUE
GRITAS?

CONSTRUYEN UN
HORARIO CON
TODAS LAS
MATERIAS DE LA
SEMANA

y Ast, LOGRAN
CREAR UNA RUTINA
PARA LA ESCUELA

GRACIAS A SUS
COMPAREROS VERDI
PUDO CALMAR SU
ESTRES Y ANSIEDAD.
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LE ENCANTA
HABLAR SOLO DE
SU SUPERHEROE

FAVORITO.

SOL SIEMPRE INTENTA
HABLAR DE LO QUE LE
GUSTA CON SUS
COMPAREROS.

PERO POCOS ENTIENDEN POR QUE TIENE ESTA
CONDUCTA REPETITIVA. Y SE ALEJAN.

y Ast FUE COMO SOL
pUDO INTEGRARSE ENTRE
SUS COMPANEROS

IMIREN!
ES ESE
SUPERHEROE.

77

ELLA PENSO
QUE ERA

JESPERA!
TENGO UNA
MEJOR IDEA.




Aplicacion movil | Pantallas

Se presenta el prototipo de la app con sus pantallas principales,

para leer las historias y conocer a los personajes de Storia, disefia-
do y desarrollado en el programa Figma.

Conoce a los personajes

Historias

b

—

Brincar
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Las formas del autismo

Las historias estan dirigidas a nifos, pero
también, a los padres. En estos 5 cuentos los
protagoenistas son los nifos con Trastorno del
Espectro Autista (o TEA). Pero también, son
protagonistas todos os ninos que los rodean
sus companeros y amigos. Y no olvidemos el
rol fundamental de los adultos, ya que, sin
ellos, los nifos no podrian entender por qué es
tan importante esa aceptacion de la
diversidad

Esta historia involuera tanto a los padres como
alos maestros. Ellos son quienes responderdn
las preguntas de los nifios, en el hogar o en la
el FHARAR Ry 1N RifA ~An A fismA

Rosa es una pequena muy simpdatica. Es

un poco timida, pero le gusta hablar con

sus companeros. Siempre usa sus lentes

para desviar la atencién, ya que ella no
mira a los ojos de los demas

Sintoma: no mira a los ojos al hablar

indigo es un nifno a quien le cuesta
mucho hablar con sus companeros, por
lo que tiende a dislarse. No soporta los
ruidos muy fuertes lleva auriculares
consigo para aislarse del ruido.

Sintoma: hipersensibilidad auditiva
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Lila es una nifa que tiene dificultad para
comunicarse. Nunca expresa cémo se
siente porque no habla, y prefiere pasar
tiempo en solitario. La Gnica forma en la
que se comunica es a través de dibujos.

sintoma: no se comunica verbalmente




INTENTA
ESCRIBIR 0

iElegi la historia

que quieras leer! TIENE PROBLEMAS
PARA HABLAR Y

COMUNICARSE CON
OTRAS PERSONAS

A VECES,
SIMPLEMENTE,
| NoHaBLA
e

SE EXPRESA DE FORMA SUS COMPANEROS LOGRARON
CCORPORAL, PERO POCAS ENTENDER LA INCAPACIDAD
PERSONAS ENTIENDEN LO DE LILA DE COMUNICARSE
QUE QUIERE DECIR VERBALMENTE.

LOS COMPANEROS DE LILA NUNCA SABEN QUE
QUIERE DECIR, ¥ LA APARTAN.

LILA SE SINTIO POR
FIN COMPRENDIDA
NO LE HABLAN Y TAMPOCO | ¥ ESCUCHADA
LA INCLUYEN. ALGUNOS
CREEN QUE ESTA SORDA

EL ES INDIGO.

LE MOLESTAN MUCHO
LOS RUIDOS FUERTES,
DEBIDO A SU
HIPERSENSIBILIDAD
AUDITIVA

LE PRODUCEN
CRISIS Y LE DAN
MUCHA ANSIEDAD.

ES POR ESO QUE USA SUS
AURICULARES PARA
AISLARSE Y PROTEGERSE
DEL RUIDO.

SUS COMPANEROS NO SABEN POR QUE CADA VEZ
QUE LA MAESTRA GRITA O APLAUDE. fNDIGO SALE
CORRIENDO.

TODOS EMPIEZAI PREPARAR \
UNA SORPRESA PARA INDIGO.
NN TN
S X 3

‘
1
|
x

()

NDIGO SE SINTIO MUY FELIZ
DE QUE SUS COMPAREROS LO
ENTENDIERAN Y LO
ACEPTARAN

NDIGO NO SE
POR LOS RUIDOS FUERTES ¥ SE
SINTIO REALMENTE INCLUIDO.
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- Sticker de 5ol

. | sticker de Indigo

- Sticker de Rosa

/

<__-."..

- Sticker de Verdi

f___/___?__:/___7___'

e Sticker de Lila

H
5

Flujo de la aplicacién

Se presenta el flujo del prototipo, el cual es una representacion
visual o descriptiva del proceso y las etapas que el usuario seguira
al interactuar con la aplicacion.

|J

&

:Qué es Storia?

/

!
[
<__- .< >.< e< >.< >‘

Links

indigo

/

- Verdi

f___n"___?__:a"___7__—-
r

/

Lila

(Butén de acceso a cada historia)
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Material para voluntarios | Remeras

A continuacién, se proponen distintos elementos personalizados
para los voluntarios de la fundacién, con ilustraciones de cada
personaje y una frase en el dorso. Esto ayuda a que los demas
puedan conocer a los personajes de Storia.

Remeras de poliéster
Sistema de impresién: sublimacion
Dimensiones: talle M

STeR/IA STeR/A STeR/A

STeR/A
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Gorras con cada personaje

Gorras de algodon
Sistema de impresién: sublimacion
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Promocion analdgica | Remeras para adultos

También, se proponen remeras para nifios y adultos que participa-
rén del proyecto, las cuales se podran obtener a partir de un juego
de "verdad o mito"; con referencias sobre el autismo a partir de la
charla que den los voluntarios y las historias de los tripticos.

= =

Remeras de poliéster
Sistema de impresién: sublimacion

Dimensiones: talle M

No todos
percibimos de
(a misma
forma

L N
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Algunas personas
necesitan una
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A veces no todos
entienden (as
bromas
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Remeras para nifios

Remeras de poliéster
Sistema de impresién: sublimacion

Dimensiones: talles 10-12
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Hoja para colorear

Se propone una hoja para colorear a los personajes de Storia, y en
donde también se puede escribir una relfexién o idea acerca de lo
leido en los relatos.

Sistema de impresién: Impresion Offset

- papel obra de 80 gr.

Dimensiones: 13 x 20 cm
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Packaging

Sistema de impresion: Impresion Uv -

Vinilo sobre cartulina forrada
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Afiches tamafios A1y A2
Sistema de impresién: UV - Vinilo
Soporte: PVC

Las formas gey Qutismo

Afiches

Los afiches estan destinados para ser expuestos en las paredes
de escuelas, en las aulas, y asi se pueda visibilizar que en dicha
institucién se fomenta la inclusién aceptando a nifios autistas sin
hacer diferenciacion. Los afiches seran entregados por la fundacién
Brincar en las escuelas donde se lleve a cabo el proyecto.

Las formas del autismo
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Promocion digital | Campaia en RRSS
Plan de tiempos | Campaifia de lanzamiento

Duracién de la campafa: 6 semanas
De 3 a 5 posteos semanales + posteos en stories.

Canales: Redes Sociales (Instagram).
Objetivos de la campania:
+ Dar a conocer el proyecto y generar anticipacion.

+ Alentar a los docentes a que sean voluntarios en el proyecto, y
promoverlo asi en las escuelas.

* Ensefiar sobre el autismo y cémo afecta a la persona.

* Incentivar a que las familias descubran el proyecto y se interesen
por el mismo.

« Dar a conocer a los personajes.
Ejes de contenido | Feed de Instagram

Educacional

Informacion sobre el autismo.

Conocer cémo se puede manifestar el autismo.
Sus sintomas: personajes que los ilustran.

Promocional

¢Qué es Storia?

El autismo en la escuela.
Personajes de Storia.

Algunos de los sintomas elegidos.
Interactuar con los personajes.
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Semana 5-6

Objetivo: piezas de disefio

+ Lanzamiento del proyecto.

- Se podran ver parte de los tripticos para
generar expectativas y alentar su lectura.
- Se brindard un poco de informacion
acerca del autismo, para empezar a
informar sobre el trastorno, logrando una

mayor acercacion al publico.

Semana 3-4
Obijetivo: personificacion de los sintomas

del autismo

+ Terminar de presentar a todos los
personajes de las historias.

- Dar mds informacion acerca de los
sintomasy las distintas formas en las que

se puede manifestar el autismo.

Semana 1-2

Objetivo: dar a conocer Storia

- Anuncio del lanzamiento redes sociales
con las animaciones en historia.
- Primeros posteos: presentacion de los

ciNco personajes.

Feed de Instagram

storia.2024

m 24 3
N rN posts followers
(@ ] ®

Storia

Las formas del autismo

@0
jAyudanos a fomentar la inclusion!
See Translation

Following v

0,0 que ol outisno s un espectc
10 6ue Sonio ave alecto o codd
eriont de manera aterene.

&Como formar parte?

i
ﬁ:m«».mmzm;-"

somte y fomentemos
Juntos lo nicusion

=

» Y
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Message

Conoce.

following

STeR/A

&De qué se trata?




qnuién es
INDIGO?

éQuien es
ROSA?

STeR/A
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éQauien es

éQuien es
VERDI?

ZQuién es
LILA?

STeR/A

94




indigo

VERDI LE EXPLICA QUE
NECESITA UNA RUTINA. |
PARA MANTENERSE |
RANQUILO. EL PRIMER |

[A DE cLASES E5 muy

No, ya que el autismo es un espectro, STRESANTE PARA £

lo que significa que afecta a cada
persona de manera diferente.

=RA DECIDE Ry
RD: AORGANIZARSEEA‘;;:LLGAOP

éComo formar parte? éDe que se trata?

iSumate y fomentemos
juntos la inlcusion!

Conocé el proyecto que involucra
tanto a padres como a nifios en el
mundo del autismo.

STeR/A STeR/A
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Merchandising | Pines

Pines de metal con prendedor
Sistema de impresién: Inkjet

Dimensiones: didmetros de 3,5y 2,5 cm
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Crayones
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Stickers
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4.2 CONTEXTUALIZACION
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