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I.1 Tema del proyecto
Identidad visual; promocion y difusion.

1.2 Titulo
Cerveza Artesanal Blez.

1.3 Planteamiento del problema / Necesidad

Cerveza Blez no presenta una identidad visual definida. La misma
necesita redisefio de marca, generar un concepto, sistematizar la
misma, diferenciarse de las demas cervezas artesanales obteniendo
visibilidad, reconocimiento y posicionamiento en el mercado.

1.4 Justificacion / Factibilidad

Este proyecto de disefio se desarrolla para responder a una nece-
sidad en cuanto a la identidad de la cerveza artesanal Blez, como
también haciendo provecho de la base conceptual de la misma en
cuanto a la relacion que establece entre la musica y la cerveza arte-
sanal desde una perspectiva atipica, permitiendo situarse y crecer en
un mercado dificil y complejo, en el que los Ultimos afios aumento
de manera significativa la oferta/demanda. Por lo tanto, adquirir no-
toriedad, singularidad, versatilidad, protagonismo en este ambito de

consumidores es primordial para la marca.
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1.5 Marco Teorico
El disefio, la cotidianidad y ¢su importancia?

Frascara, J. (2002) El disefio, en su esencia, implica la resolucién de
problemas mediante la aplicacién de procesos creativos y técni-
cos. Segun el célebre disefiador grafico Paul Rand, el disefio es “el
acto de traducir ideas y valores en objetos Utiles y significativos”.
Esta definicién encapsula la esencia del disefio grafico como un
medio para comunicar mensajes de manera efectiva, utilizando
elementos visuales como forma, color, tipografia y composicion.

En la vida cotidiana podemos encontrar diversas manifestaciones
de colores, formas, letras, signos, fotografias, ilustraciones, etc. en
edificios, centros comerciales, en la via publica, como también en
los productos que consumimos en el dia a dia, ya sea en nuestra
casa, en una reunion familiar o pasando un buen rato con amigos.

Disefiar es proyectar en el espacio y en el tiempo;, Es ordenar secuen-
cias y relaciones en funcién de solucionar problemas. Esta solucién
esta procedida por el andlisis, la identificacién y la definicién de los
problemas.

Se puede concluir que el disefio siempre va dirigido con un propé-
sito y transmite un mensaje.

Por lo tanto, entran en juego 3 factores, el factor comunicacional,
el estético y el tecnolégico. Donde la innovacion, creatividad y fun-
cionalidad son indispensables para transmitir el mensaje desea-
do.

Es una herramienta poderosa que impulsa la percepcion y el éxito
de un producto en el mercado. En este sentido, la identidad visual



juega un papel crucial al establecer una conexiéon emocional con
los consumidores y diferenciar un producto de la competencia.

La identidad visual desde una perspectiva semidtica es la construccion
consciente y estratégica de signos visuales que representan y comunican
la esencia y los valores de una marca. Estos signos adquieren significado
a través de su asociacion con la marca y su contexto cultural, convirtién-
dose en poderosos vehiculos de comunicacion visual.

Se entrelazan para crear una experiencia coherente y memorable
para el consumidor. Desde el primer encuentro con el producto
hasta su uso continuado, cada interaccién refuerza la percepcién
de la marcay su posicionamiento en la mente del consumidor. Por
lo tanto, para un producto, el disefio y la identidad visual no son
meramente aspectos estéticos, sino herramientas estratégicas
que influyen en su éxito en el mercado y en la fidelidad del cliente.

Son elementos esenciales en la creacion y comercializacién de
productos. Al comprender su interaccidon y su impacto en la per-
cepcion del consumidor, las empresas pueden aprovechar estas
herramientas para diferenciarse en un mercado competitivo y
construir relaciones sélidas con sus clientes.

“La identidad visual es la huella grdfica de una institucion; es la forma
en que se hace presente y se distingue en el mundo.” Costa, J. (2002).
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Identidad corporativa

La Identidad Corporativa es la enumeracion de todo aquello que
permite distinguir a la organizacion como singular y diferente de
las demas, todo aquello que si desaparece afecta decisivamente
a la organizacion; pues es la herramienta que permite gerenciar
la confianza y consecuente reputacion de las empresas, haciendo
tangibles los atributos y valores que la conforman, para asi esta-
blecer en las diferentes audiencias que la rodean una personali-
dad Unica e inimitable. Costa, J. (2002).

Sabiendo de antemano la gran importancia que tiene la identidad
para las empresas, es relevante apuntar que este concepto no se
fundamenta exclusivamente en dotar a las organizaciones de sim-
ples “marcas” a las que se cofunden con logotipos o logo simbolos
0 que se trata de un simple apartado de la disciplina del disefio
grafico donde los colores, las formas y el significado conforman el
conjunto total de este gran aspecto. Por el contrario, la Identidad
Corporativa es el reflejo de la empresa en su totalidad y, sobre
todo, lo que la diferencia del resto: es un instrumento fundamen-
tal de la estrategia de la empresa y de su competitividad, donde
su elaboracién y gestion operativa no es solamente cuestién de
disefio y visibilidad, sino que se manifiesta por medios verbales,
culturales y ambientales, constituyendo un ejercicio esencialmen-
te pluridisciplinar.

La identidad Corporativa puede identificarse como el ADN de las
empresas, pues tiene una accion directa y determinante sobre la
conducta social de sus publicos a través de la cultura corporativa,
convirtiéndola en un sistema Unico, diferente e irrepetible, que
conviene descubrir, potenciar y explotar: la identidad es un poten-
cial de desarrollo inscripto en los cromosomas de la organizacion,
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que le son transferidos por sus fundadores emprendedores, y el
cual debe concretarse y materializarse mediante la gestion de la
cultura, con el fin de edificar una personalidad exclusiva.

Para el disefio grafico, el termino identidad corporativa da el sus-
tento tedrico, su razén de ser, conociendo la personalidad de una
empresa, institucién o producto, ésta debe reflejarse en imagen y
creando la identidad visual que podria definir como un conjunto
de signos que traducen graficamente la esencia corporativa. Estos
elementos estan regulados por un cédigo combinatorio que de-
termina la formay los usos del simbolo y sus componentes.

Packaging

El packaging tiene un papel crucial en la empresa, en la per-
sonalidad de la misma, por varias razones que se enumeraran a
continuacion:

1. En primer lugar, normalmente lo primero que los clientes ven
cuando interactuan con un producto es el packaging. Una presen-
tacion atractiva y correctamente disefiada puede crear una impre-
sién positiva y duradera en la mente del receptor, como también
solo persuadirlo para obtener el producto.

2. En segundo lugar, en un mercado saturado, el disefio de enva-
ses puede ayudar a diferenciar un producto de la competencia. Un
disefio Unico y distintivo puede hacer que un producto destaque
en los estantes y atraiga la atencién del consumidor en un mar
de opciones similares. Como es en el caso de la cerveza, existe un
mercado con mucha competencia, cervezas industriales, cervezas
artesanales con una gran diversidad de packagings, hoy en dia se
busca diferenciarse a través de la ilustracion, de recursos tipogra-
ficos, el uso del color, de la imagen, animacion, interactividad.
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El disefio de etiquetas de cerveza estaba estrechamente relacio-
nado con el estilo grafico europeo, casi medieval, utilizando tipo-
grafias goéticas, medallas, escudos heraldicos y recursos estéticos
que remiten a la tradicion centenaria del viejo continente. Todos
estos elementos parecian practicamente ineludibles a la hora de
disefiar una etiqueta de cerveza.

El nuevo consumidor de cervezas es mas exigente y conocedor,
por lo tanto, esta mas abierto a probar y a experimentar. Esto per-
mitié el crecimiento de la categoria de cervezas artesanales (craft
beers) con mas variedades y saborizadas. Lo que antes era un
mercado reducido donde sélo participaban pequefios producto-
res regionales, cobré importancia para transformarse en un pro-
ducto masivo.

La cerveceria busca un disefio de etiqueta hecho a la medida, dis-
tintivo, Unico e irrepetible. Esto genera complicidad y empatia con
el consumidor joven que esta abierto a nuevas y atractivas pro-
puestas.

En cuarto lugar, podemos hablar de la consistencia de la marca; el
disefio del packaging debe estar alineado con el resto de la identi-
dad visual de la marca, incluyendo su identidad marcaria, colores
corporativos y estilo grafico. Esta consistencia ayuda a reforzar el
reconocimiento de la marca y a crear una experiencia coherente
para el consumidor en todos los puntos de contacto.

En resumen, el packaging es una herramienta poderosa, ya que
no solo protege y presenta el producto, sino que también tiene un
papel crucial en la creacién de una identidad corporativa y en la
conexién emocional con los consumidores. Mucho mas aun en la
cerveceria artesanal.
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LA CERVEZA
Definicién

Se entiende exclusivamente por cerveza la bebida resultante de
fermentar, mediante levadura cervecera, al mosto de cebada mal-
teada o de extracto de malta, sometido previamente a un proceso
de coccién, adicionado de ltupulo. Una parte de la cebada maltea-
da o de extracto de malta podra ser reemplazada por adjuntos
cerveceros. (Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Pesca de Ar-
gentina, s.f., Capitulo 13).

HISTORIA DE LA CERVEZA
La historia de la cerveza es tan antigua como la de nuestra civilizacion...

La cerveza es la bebida alcohdlica fermentada a partir de cereal.
Casi siempre malta de cebada aunque, a lo largo de la historia,
cualquier grano ha servido como ingrediente: centeno, avena, es-
pelta, mijo, sorgo, etc.

Eureka

Su origen de la cerveza data de 4 mil a.C, en la zona de la Mesopo-
tamia del Oriente Medio, hace mas de siete mil afios. La evidencia
mas antigua es una tablilla en la que se observan varias personas
tomando cerveza de un mismo recipiente. Los Babilonios here-
daron de ellos las tareas del cultivo de la tierra y la elaboracién
de cerveza en una tabla de arcilla, la cual explica su formula de
elaboracion.

Su descubrimiento fue accidental: se mezclé agua con cereales
y sucedi6 el milagro. Como resultado los sumerios humedecian el
pan con aguay la levadura fermentaba la mezcla que la convertia
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en bebida alcohdlica. Se producia un ritual en el que la gente se
unia. La historia de la cerveza es también la de la agricultura: los
asentamientos se forjaban alrededor de los cultivos. Lo relevante
es que era un alimento ya que tenia una fuente de azucar dificil
de conseguir.

Su deidad de la cerveza era la Diosa Ninkasi.

La bebida del pueblo

En Egipto la denominaron “zythum” y era esencial en la dieta coti-
diana. Mientras que el vino era para las clases altas, la cerveza era
para el pueblo. En época de los faraones, sus fabricas producian
hasta 4 millones de litros por afio, tanto, que los graneros estaban
practicamente destinados a la cebada para su elaboraciony la uti-
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lizaban como moneda de cambio.
Los egipcios fueron los primeros en mercantilizar la cerveza.

Como buenos comerciantes, dado que el precio este cereal era
elevado, utilizaban una variedad del trigo: la espelta. Ademas, des-
cubrieron la malta, le agregaron azafran, miel, jengibre y comino
para darle sabor y color.

el -
A f/'_'ff_

I i L,-

La expansion

Los griegos heredaron las técnicas de fabricacién de cerveza de
los elaboradores de Egipto, y a su vez traspasaron este conoci-
miento a los romanos, que la llamaron “cerevisia”, en honor de la
diosa Ceres de la agricultura.

Una vez extendida, se utilizaban los granos de cereales disponi-
bles de cada zona: en China el trigo, en Rusia el centeno y en Ja-
pon, el arroz. De alli surge el sake, que es considerada la cerveza
mas antigua utilizada en ritos sociales en honor a los dioses. En la
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Antigliedad, en China también se elaboraba cerveza llamada “kiu”,
utilizando cebada, trigo, espelta, mijo y arroz, mientras que las
civilizaciones precolombinas de América utilizaban maiz en lugar
de cebada.

La cerveza de cebada proviene de Europa, trasladandose desde
Armenia, Georgia y el sur de Rusia hasta Bohemia, Alemania, Bél-
gica y las Islas Britanicas, donde se convertiria en aquella cerveza

gue conocemos en la actualidad. Ministerio de Cultura de la Na-
cion. (s.f.). Cronologia de la cerveza.

¢{COMO SE PREPARA LA CERVEZA?

Sus cuatro ingredientes principales son: agua, cebada, levadura
y lupulo. Se puede utilizar cualquiera de estos cereales para fa-
bricarla: cebada, trigo, maiz, centeno o arroz. Se le afiade lupulo,
hierbas, frutas o chocolate.

El primer paso de produccion es el malteado del grano de cebada
que se mezcla con agua para que germine y se descom-
pongan los almidones para que aparezcan los azuca- )
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res. Se calienta el grano para frenar su germinado.

El secado de la malta produce sabores y colores que formaran
parte del producto final. Dependiendo del tipo de secado se pro-
duciran diferentes tipos de sabores.

Se muele la malta y se mezcla con agua caliente para su macera-
cién durante una hora, tiempo en el que se desprenden sus azu-
cares. Para el resultado final influye el tipo de agua utilizada, que
debe ser pura. Se procesa el liquido macerado y se lo cuece con
[Upulo, que actia como conservante natural y le da el sabor ca-
racteristico. El tipo de lupulo incide en el sabor y aroma, ademas
de mejorar la espuma, lo cual influye en su estética. Se afiade le-
vadura, organismo vivo, que consume el aztcar y lo convierte en
alcohol. Al pasar la cerveza por una doble fermentacion esto le da
sus caracteristicas burbujas.

Todas las cervezas son fabricadas de la misma manera, la dife-
rencia de sabor, textura y color reside en el cereal utilizado. Con
distintos tipos de levadura se consigue un sabor y aroma distinto.

El proceso puede durar dias o meses y los cambios de climay tem-
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LA MUSICA, ¢{QUE ESCUCHAMOS?

La musica es vida, movimiento, sentimientos. Forma parte ele-
mental del dia a dia de una persona, le da el ambiente a un viaje,
a un momento o una situaciéon determinada. Es vida, arte, cultura,
creacion, registro, terapia, sanacion.

La musica, al igual que otras expresiones, se divide por géneros,
lo bueno de ella es que no tenemos que elegir s6lo uno. Se puede
tener muchos, ir y venir de uno al otro, escuchar por la mafiana
algo de rock, al mediodia reggae, por la tarde algo de electrénica

y en la noche jazz. Con la musica no hay limites, en todo caso uno

mismo se los impone.

La diversidad musical abre un abanico inmenso de posibilidades,
muchas veces la musica se ve estandarizada, por lo “popular”, por
temas generacionales, estereotipos musicales, hoy en dia esto
cambio, la musica refleja nuestra diversidad y multiculturalidad, el
publico se permite conocer nuevos sonidos, y estan dispuestos a
explorar nuevos sonidos y estilos, ya que solo asi podran disfrutar
de todo lo que el mundo de la musica tiene para ofrecer.

Cuando escuchamos una combinacién de elementos
nueva o directamente un sonido o enfoque descono-
cido o inesperado, algo se activa en nuestras cabezas
y nuestros cuerpos.”

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 17



CERVEZA PARA ESCUCHAR,
MUSICA PARA BEBER

Cerveza y musica

La cerveza es una experiencia multisensorial en la que se involu-
cran la vista, el olfato y el gusto. Pero hay un sentido que nunca
hubiéramos pensado que afecta al sabor de una cerveza: el oido.

Decia Leonard Cohen que la musica «es la vida emocional de la
mayoria de la gente». Una cancién nos reporta a un momento, a
una sensaciéon y a un estado. No solo es escuchar un sonido, es
vivir una experiencia sensorial y de sentimientos.

Y es que la musica puede mejorar cualquier cosa, incluso lo que
bebemos. Esto es lo que demostrd un grupo de investigadores de

la Universidad KU Leuven Campus Brussel (Bélgica), que se reco-

gié en un articulo publicado en la revista ‘Frontiers in Psychology'.

Segun el estudio, los sonidos tienen la capacidad de mejorar o
reducir el poder de nuestras papilas gustativa, influyendo en la
forma en que percibimos el sabor de lo que ingerimos, especial-
mente en la cerveza.

Blez cerveceria lleva la musica en su ADN, buscando fusionar la
cerveza y la musica en una experiencia multisensorial, en un rin-
con de encuentro gustativo y sonoro. Identidad Cervecera. (s.f.).
La musica en la cerveza.
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1.6 Briefing

BLEZ

CERVEZA DIVINA

Origen Naming

“Bendicion” “Bendito”.

Surge del vocabulario de

la musica Trap/Rap, es un
término que tuvo su auge en
este ambito.

También haciendo referencia
tanto a lo que sienten Santia-
g0y Santiago Becerra (creado-
res de la cerveza) al producir
la cerveza y lo que buscan

transmitir por la misma.
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ENTREVISTA A JEREMIAS BECERRA
¢Cudl es la historia de la empresa? ;Por qué nace?

“Surge a principios del 2018, de la nada. Mi hermano no vino y
me propuso ponernos a hacer birray yo siempre fui amante de la
birra, la artesanal me llamaba la atencién. Arrancamos con un kit
inicial, videos de YouTube y a meterle nomas.”

¢Qué hace unico a tu negocio?

“Siempre en San Juan y en la mayoria de los casos la birray mas la
artesanal, siempre se ligan al Rock & Roll, motoqueros, a lo ances-
tral, vikingo. Yo sinceramente no soy de ese mambo y queria darle
un sentido propio a la birra, a la marca. Mi idea desde que arran-
que era darle una perspectiva mas under, trap/rap, del skateboar-
ding, al hip hop, a lo indie, a la muUsica alternativa en general.”

;Objetivos del proyecto?

“Mi objetivo principal es abrir un bar, el maximo de todos. Pero el
primer objetivo que teniamos era tirar birra en un bar, se cumplié
de alguna forma, no tanto como queriamos, pero se cumplié.”

;Qué objetivos tenes en cuanto a lo grdfico en tu proyecto?

“Algo a mejorar que hubiera sido piola es el tema de los disefios
a publicar en redes sociales. Yo me ponia con power point y hacia
lo que podia. Hubiera estado bueno tener disefios mas sistemati-
zados, estructurados. Que la marca tenga una personalidad, darle
un sentido.”
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¢Cudl es tu audiencia?

Rango etario
18 en adelante.

Género
Todos

Clase social
Media/ alta

Jeremias Becerra, Co-founder Cerveza Bless
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ANALISIS DEL PUBLICO RECEPTOR

Cerveza Artesanal Blez, tiene un publico que busca romper la tra-
dicién en la cual la cerveza artesanal se la relaciona con el Rock &
Roll, con lo ancestral, lo vikingo, con lo clasico.

Hoy en dia, son tiempos de cambios.

Cerveza Blez abre el abanico a la Diversidad tanto la musical, como
cervecera, generando un espacio de encuentro, interaccién, entre
distintos, nuevos, viejos, clasicos, modernos, estaticos, dinamicos
ritmos y sabores.

Se define un publico amante de la cerveza artesanal, por un lado,
y amante de la musica por otro, despojado de prejuicios o por lo
menos con intenciones de no respetarlos.

Va dirigido a un receptor de 18 afios en adelante, sin diferencia-
cion de género. Con cierto conocimiento y acercamiento a la cer-
veza artesanal.

En cuanto, a la venta al publico en un principio sera a través del
sistema Takeaway y/o envio a domicilio en la provincia de San Juan
y también se vendera en cervecerias de la provincia, en formato
lata de 473 ml, y en los eventos musicales de la marca.

Como conclusion, Cerveza Blez estd dirigida aquellos amantes de la

cerveza artesanal y de la musica con ganas de disfrutar, pasarla bien,
conociendo nuevos sabores, nuevos sonidos, nuevos momentos.
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1.7 ANTECEDENTES Y TENDENCIAS

Existe gran variedad de cervezas artesanales en el mercado que
podrian ser tomadas como antecedente.

Se tuvieron en cuenta en primer lugar, tanto competencias direc-
tas de la provincia de San Juan. Desde marcas con mucho presti-
gio hasta emprendedores en crecimiento.

Luego, se tuvo en cuenta cervezas a nivel nacional e internacional.
Y,por ultimo, se enfoco puntualmente en casos de estudios rela-

cionados directamente con este proyecto, donde la musica alter-
nativa y la cerveza convivan.

COMPETENCIA DIRECTA / Cervezas locales

— N .
= mas de culto que de moda

PERICANA

‘ SAN JUAN P
Y
>3

K

Ancestral

CERVEZA ARTESANAL

Berlina
| SAN JUAN |

CERVEZA ARTESANAL

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 23



ANALISIS

ANT/ARES

Denominacion

Marca Isologo

Indicadores de calidad/ 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10

01 - Suficiencia

02 - Versatilidad

03 - Vigencia

04 - Reproducibilidad
05 - Legibilidad

06 - Inteligibilidad

07 - Pregnancia

08 - Vocatividad

09 - Singularidad

10 - Declinabilidad
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USO TIPOGRAFICO

Uso constante del
isologo en todas
las variedades de
cerveza, junto a
elemento marco.

Segun la variedad
de cada cerveza,
varia tipografica-
mente el nombre
de la misma.

AABBATAL 57y

I

COLOR/TEXTURA/ILUSTRACION

Se le atribuye un concepto/historia/
contexto a cada cerveza, contando un
relato, teniendo como constante la
ilustracion de elementos representati-
vos (Variable) de dicha historia.

Como variable, se diferencian los ele-
mentos particulares de cada historia 'y
tambien podemos observar el uso del
color en cada etiqueta.

USO TIPOGRAFICO

Uso constante del isologo en to-
das las variedades de cerveza.

En la edicion de latas se pue-
de observar el uso del lettering,
variando segun la cerveza. Cen-
trada en el soporte teniendo el
primer nivel de lectura, comple-
tentandose con la ilustracion que
esta en 2do plano.

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez

COLOR/TEXTURA/ILUSTRACION

Cada variedad esta relacionada con su
materia prima/ cualidades, se trabaja
con ilustraciones al corte, en la que se
complementa con el lettering, llamando
la atencion del publico y buscando dife-
renciarse de la competencia.
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Denominacion
L

Marca Logotipo

Indicadores de calidad/ 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10

01 - Suficiencia
02 - Versatilidad
03 - Vigencia

04 - Reproducibilidad

05 - Legibilidad
06 - Inteligibilidad
07 - Pregnancia
08 - Vocatividad
09 - Singularidad

10 - Declinabilidad

Calidad grafica generica
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USO TIPOGRAFICO

COLOR/TEXTURA/ILUSTRACION

En primer lugar podemos ob-
servar que el logotipo se modi-
fica en las etiquetas, soul bier
atraviesa un proceso de cam-
bio en su identidad visual.

En cuanto a lo tipografico, se
trabaja con la técnica de lette-
ring variando segln cada tipo
de cerveza.

En este proceso de cambio que busca la
marca (localista), se puede observar la
busqueda de un concepto, basandose en
la Cordillera Ansila como objeto de estu-
dio y referente, en el cual cada pico de la
misma representa cada variedad.

Se pueden observar constantes en cuan-
to a los elementos contenedores,propor-
ciones, como tambien el logotipo, bajada,
informacién del producto.

Y las variantes se presentan tanto en los
picos, como en el uso del color y el lette-
ring. En este caso la ilustracién tiene mas
jerarquia que el lettering.

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez
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COMPETENCIA DIRECTA /
Cervezas Nacionales e internacionales

***
{EMPLg

ARTESANAL

PAMPA

*BREWING CO-

BREWING CO

CERVECERIA ARTESANAL

pRINSTIN T

ARGENTINA

BRING DA RUCKUS
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Denominacion
]

Marca Isologo

Indicadores de calidad/ 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10

01 - Suficiencia

02 - Versatilidad

03 - Vigencia

04 - Reproducibilidad
05 - Legibilidad

06 - Inteligibilidad

07 - Pregnancia

08 - Vocatividad

09 - Singularidad

10 - Declinabilidad
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USO TIPOGRAFICO COLOR/TEXTURA/ILUSTRACION

Uso constante de la identidad En cada variedad se trabaja a partir de la
marcaria en todas las variedades ilustracién, se presenta como constante un
de cerveza. personaje, planteandose distintos relatos,

paletas de colores, elementos.
En la edicién de latas se puede ob-
servar el uso del lettering, varian- Como variable, se diferencian los elemen-
do segun la cerveza. tos, y el personaje en distintas situaciones.

Se complementa con una tipogra-
fia sans serif para la informacién.
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2.
IDEA
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Bruno Gimenez
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2.1 DEFINICION DE OBJETIVOS

GENERAL
Disefiar un sistema complejo de identidad visual para cerveza artesanal BLEZ
ESPECIFICOS

- Sistematizacién y posicionamiento de la marca en la
provincia de San Juan.

- Promocion de la misma a nivel provincial y nacional.

- Difusién de la cultura musical local.
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2.2 ESTRATEGIAS

DE COMUNICACION

Teniendo en cuenta la diversidad musical, disfrutar
de los distintos géneros, y la fusion entre ellos.

Teniendo como eje la musica, se trabajaron 5 varieda-
des de cervezas, a las cuales, se les asigno un género
de musica especifico a cada una, a partir de un analisis
respecto a los Bmp de la musica y lo que refleja por un
lado y por otro, en cuanto a la cerveza, sus aromas, sus
gustos, lo que connotan.

Las mismas relatan, describen, distintos escenarios que
representan a cada género.

Géneros: Rock, Jazz, Electrénica, Rap, Reggae.

La variedad de Reggae se planteo como una edicion es-
pecial, es una cerveza cannabica.

DE DISENO

Buscar empatizar con el usuario desde la musica y lo que la mis-
ma refleja. Proponiendo el descubrir y permitirse encontrarse con
nueva musica a través de la cerveza.

Como recurso protagonista, se utilizé la ilustracién donde se bus-
ca reflejar la esencia de cada género musical, a través, del uso de
personajes, paletas de colores, elementos distintivos (indumen-
taria, objetos, gestos), tipografias, lettering.
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DE MEDIOS / PROGRAMA DE DISENO

IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Disefio de marca

PRODUCTO PRINCIPAL PROMOCION OFFLINE
- Etiquetas Latas / Interactividad - Flyers
- Packaging ( Sixpack) - Catélogo

- Carteleria Festival
OBJETOS PROMOCIONALES PROMOCION ONLINE
- Remeras - App artistas / Web
- Apoyavasos - Instagram
- Stickers
- Pines
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3.
SOLUCION

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez
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3.1 ANTEPROYECTO

ETIQUETAS

4 ESTILOS 4 GENEROS

Se busca reflejar el caracter del estilo de la cerveza a partir distintos genéros
musicales, teniendo en cuenta estas 2 cosas, se generaron personajes y esce-
narios formados por elementos, colores, fondos, tipografias que representan a
cada genéro en su respectivo caso.

A partir del uso del fondo, como tambien la ubicacion, la proporcién tanto del
personaje, como la tipografia seleccionada para indicar el nombre de cada esti-
lo de cervezay la identidad marcaria se definieron como constantes, buscando
sistematizar las 4 etiquetas, diferenciandolas a partir variables, como el uso del
color, el personaje y la seleccidn tipografica. La identidad marcaria quedara en
segundo plano, dandole protagonismo al relato que desarrolla la ilustracion.

El formato en este caso esta pensado para lata de cerveza.
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RELACION/ANALOGIA

VARIEDAD CERVEZA CON GENEROS MUSICALES

Jazz

El jazz abarca una amplia variedad de estilos, incluyendo el Dixieland, el swing,
el bebop, el cool jazz y el jazz fusion, entre otros. Instrumentos como el saxo-
fon, el trompeta, el piano y el contrabajo son comunes en sus formaciones.

Este género transmite emociones profundas y una rica complejidad musical, promo-
viendo la creatividad y la interaccion entre los musicos. A lo largo de los afios, el jazz
ha influido en muchos otros géneros y continulia siendo una forma vital de expresién
artistica en todo el mundo.

Para este proyecto se decidié trabajar con el subgénero cool jazz. Este subgénero
se caracteriza por su sonido suave y relajado, con arreglos sofisticados y una at-
mdésfera introspectiva, ideal para ambientes nocturnos.

Big Kolsch « > Jazz
Calidad y poder refrescante

Apariencia: Dorado suave/palido (Rubia)

Sabor: Son suaves y redondas en boca,
amargor entre bajo y medio (Cuerpo ligero)

IBU: 24
ABV:3,7%
Frio: 4°
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Rap

El rap se centra en la expresion lirica, abordando temas como la vida cotidiana, la lucha
social, la identidad y la cultura urbana. Las letras suelen ser ingeniosas y a menudo
incluyen rimas complejas.

Alo largo de los afios, el rap ha evolucionado en diversos subgéneros, como el gangsta
rap, el conscious rap y el trap, convirtiéndose en una de las formas mas influyentes de
musica contemporanea, impactando la cultura popular y promoviendo movimientos
sociales.

Para este proyecto se utilizara como referencia el subgénero gangsta rap, se caracteriza
por sus letras crudas y explicitas que abordan temas como la violencia, la vida en las
calles, el crimen, la opresion y la cultura urbana. Musicalmente, el gangsta rap incorpora
ritmos pesados, lineas de bajo prominentes y samples de funk y soul, creando un am-
biente oscuro y potente.

Cream Stout » » Rap

Uso de malta tostada / Intenso aroma a cafe
Apariencia: Negro profundo (Color canela)
Sabor: Cuerpo entero, con notas de trigo que generan una percepcion

espesa a la hora de tomarla. Un amargor medio y una buena capa
de espuma.

IBU: 28
ABV: 4.8
Frio: 4°
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Electrénica

La musica electrénica es un género que utiliza instrumentos electronicos y tecnolo-
gia digital para crear sonidos y composiciones. Surgié a mediados del siglo XX, con
el uso de sintetizadores, samplers y computadoras. Se caracteriza por su amplia va-
riedad de estilos, que incluyen techno, house, trance, drum and bass y muchos mas.

La produccion de musica electronica permite experimentar con texturas, ritmos y efectos so-
noros de formas innovadoras. Es un componente fundamental de la cultura contemporanes,
presente en clubes, festivales y medios de comunicacion, y ha influido en diversos géneros
musicales.

Para este proyecto se utilizard como referencia el estilo techhouse, se caracteriza por su
ritmo pulsante y grooves profundos, fusionando la energia del techno con las melodias
y el swing del house.

Ipa Citra . » Electrénica

Citricos frutales, tropicales.
Apariencia: Rojiza

Sabor: Cuerpo entero, con notas de trigo que generan una percepcion
espesa a la hora de tomarla. Un amargor medio y una buena capa
de espuma.

1BU: 24
ABV: 5,2%
Frio: 4°
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Rock

La musica rock es un género musical que surgié en la década de 1950 en Estados Unidos,
fusionando elementos del rock and roll, el rhythm and blues y el country. Se caracteriza por
el uso de guitarras eléctricas, un fuerte ritmo de baterfa y lineas de bajo prominentes, junto
con letras que a menudo abordan temas de rebeldia, amor y cuestiones sociales.

Alolargo de las décadas, el rock ha evolucionado en diversos subgéneros, como el hard rock,
el punk, el grunge y el rock alternativo, cada uno con su propio estilo y estética.

Para este proyecto se trabajé con el subgénero punk rock. El punk rock es un subgéne-
ro musical que emergié a mediados de la década de 1970, caracterizado por su sonido
agresivo, ritmos rapidos y una actitud rebelde.

Musicalmente, el punk rock se distingue por el uso de guitarras eléctricas distorsionadas, un
bajo prominente y una bateria potente.

Blessed . » Rock

Notas aromaticas frutales.

Apariencia: De cuerpo robusto con un color ambar (Rojizo intenso)

IBU: 50
ABV: 6,7%
Frio: 4°

-

ESCANEA Y DESCUBRI!
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Identidad marcaria: ECLECTICO

- Concurrencia de estilos e influencias que se
combinan entre si. ( Diversidad )

Bocetos caligraficos
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PROPUESTAS

En unas primeras aproximaciones a la creacion de la marca, se propuso
como concepto central la definicion de “Ecléctico” (Concurrencia de es-
tilos e influencias que se combinan entre s, transmutacion) buscando
reflejar este cambio y desafio que plantea la marca frente a la musica,
frente a la cerveza. Se propone una tipografia hibrida, con modulacion
en los trazos, un eje de contraste vertical, y remates rectos, connotando
lo pulcro, de la palabra Bless (Bendito). La misma sufrié modificaciones
estructurales, buscando esa transmutacion.

Tipografias

BIress Bie=
DLESS BLRE=XZ
BLE% BLEX

B1E=s
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Dinamismo

BLO=
BI=%

=07
=17

PPPPPPPPPPPPPP

BIe7 BERERLH




Aplicacion web

A través del cddigo QR, se busca difundir la cultura musical de la
Provincia de San Juan.

Una vez que se escanea el codigo se lo dirigira a una pagina web,
donde el usuario podra hacer clic en el elemento que le interese y

se le desplegara un menu, abarcando artistas locales y/o informa-
cion sobre lo seleccionado.
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CONCLUSION ANTEPROYECTO

Mas alla de las incoherencias de definicion, de terminaciones graficas como
asf también de decisio-nes meramente estéticas, desde un principio las
propuestas desarrolladas ya presentaban aspectos principales que aun si-
guen siendo conservadas en la propuesta final.

La ilustracion y el lettering, seguira siendo el recurso grafico elegido para
poder lograr el vinculo deseado entre la cerveza y la musica.
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4.
REALIZACION
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PACKAGING
Etiquetas
Se optd por trabajar en la calidad grafica de la ilustracion (Personaje, ele-

mentos representativos de cada género musical, lettering e informacion),
obteniendo una composicion equilibrada, contrastante y pregnante para el

usuario.

C:55 R: 120
JAZZ M: 15 G:175

Y: 40 B: 165

C:5 R: 225

ELECTRONICA M:95 G:25
Y: 10 B: 125

C:5 R: 220

RAP M: 100 G: 10

Y: 95 B: 95

C:95 R:45

ROCK M:95 G:35

Y: 30 B: 85

C: 90 R: 20

REGGAE M:50 G55

Y: 85 B: 30
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ESPECIFICACIONES TECNICAS Lata 473 cm3
COMPOSICION

Logotipo

Lettering Personaje

Texto Informativo / Legales

Paleta de color: . . .

Sistema de impresion: Vinilo

Constantes: - Ubicacion y proporcion personaje y lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso grafico.

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromética
- Personaje. (Indumentaria, colores, gestos)
- Lettering.(Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria: Bernhard Gothic URW

Bernhard Gothic Fuente La familia era disenada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares.

Lettering: Basado en Tipografias.

Texto Informativo / Legales

Elevan / Variable FourG Elevon / Vaniable Medium
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Personaje

Elementos del género:

- Auriculares
- Consola Dj
- Vinilos

- Lentes

- Gestos

- Estilo

Escenario: Playa sunset

Escena: Se desarrolla en una pista de baile rodeada de elemento representativos de la playa,
como lo son la palmera, la arena, un mar dorado de cerveza, un sol en el atardecer, un flamenco,
un tucan, un coco, distintos elementos que situen al publico y a la cerveza en un relato, en un
momento de alegria y euforia.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS  Lata 473 cm3
COMPOSICION

Logotipo

Lettering Personaje

Texto Informativo / Legales
Texto Informativo / Legales

Paleta de color: .‘ “

Sistema de impresion: Vinilo

Constantes: - Ubicacion y proporcion personaje y lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso grafico.

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromatica
- Personaje: (Indumentaria, colores, gestos)
- Lettering.(Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria: Bernhard Gothic URW
Bernhard Gothic Fuente La familia era disenada por Lucian Bernhardy publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares

Lettering: Basado en Tipografias.

(RBAN HERGES AROT

et \
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Personaje

Elementos del género:

- Gorro

- Cadenas

- Ropaancha

- Gestos

- Reloj

- Persona del ghetto

Escena: Se desarrolla en un pasillo de concreto, donde se situa una cancha de basquet, un quarter
de skate, distintos elementos representativos del género y del movimiento como el skate, el
aérosol, pelota, graffiti, parlante ghetto blaster, ubicando y transmitiendole la escencia del
underground al publico.
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rado por Blez San Juan Cerveceria Artesanal - RNE 02-03527 |- RNPA 02-604301 - Av. Libertador 402 (Sur)-
(©) BLEZCERVECERIA e s
H @ siezcerveceri H ALC37% VOL

‘SAN JUAN, ARGENTINA - ATENCION AL CONSUMIDOR 223449 447 - INDUSTRIA ARGENTINA

ESCANEA Y DESCUBRI!

MANTENER FRIA ENTRE 2 Y 7 GRADOS - BEBER CON MODERACION - PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS

INGREDIENTES: mmwwm Y LEVADURA. CONTIEN CEBADA, TRIGO Y AVENA.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS Lata 473 cm3

COMPOSICION
Logotipo
ké
©
(@]
3 :
< Lettering Personaje
o}
2
©
S
L
£
8
3
—

Paleta de color: " .‘

Sistema de impresion: Vinilo

Constantes: - Ubicacion y proporcion personaje y lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracién como recurso grafico.

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromatica
- Personaje. (Indumentaria, colores, gestos)
- Lettering.(Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria: Bernhard Gothic URW
Bernhard Gothic Fuente La familia era disefiada por Lucian Bernhard y publicado por

URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares.

bIG
KO0LSCH
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Personaje

Elementos del género:

- Sombrero
- Traje

- Gestos

- Zapatos

- Barba

- Lentes

Escena: Se desarrolla en un escenario surrealista, donde el piso son las teclas de un érgano, en el
medio de un cielo estrellado y una luna llena, donde aparecen elementos como una nave espacial
abduciendo un vaso de cerveza, estrellas fugazes, buscando reflejar una atmosfera introspectiva,
relajada y suave.

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 56



BLEZ

CERVEZA DIVINA

BLEZCERVECERIA

ESCANEA Y DESCUBRI!

™
23
=3
=3
S
N
o
o
<

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 57



ESPECIFICACIONES TECNICAS Lata 473 cm3
COMPOSICION

Logotipo

Lettering Personaje

Texto Informativo / Legales

Texto Informativo / Legales

Paleta de color: ... .

Sistema de impresion: Vinilo

Constantes: - Ubicacién y proporcion personaje v lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso grafico.

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromética
- Personaje. (Indumentaria, colores, gestos)
- Lettering.(Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria: Bernhard Gothic URW
Bernhard Gothic Fuente La familia era disenada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares.

Lettering: Basado en tipografia y caligrafia.

ed
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Personaje

Elementos del género:

- Pelo

- Accesorios
- Campera

- Gestos

- Gobtico

- Botas

Escenario: Castillo gotico

Escena: Se desarrolla en un escenario gotico, acompanado de elementos como el castillo, el uso
de luces, rayos, la guitarra, generando ese ambiente intenso, con expresiones poderosas y
rebeldes.
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ONTIEN CEBADA, TRIGO Y AVENA.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS Lata 473 cm3
COMPOSICION

Logotipo

Lettering

Texto Informativo / Legales

Paleta de color: . ‘ .

Sistema de impresion: Vinilo

Constantes: - Lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso grafico.

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromética
- Lettering.(Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria: Bernhard Gothic URW
Bernhard Gothic Fuente La familia era disefiada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares.

Lettering: Basado en tipografias.

Ferryman Alpha Smoke

AMNESIA AL
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Personajes

Elementos del género:

- Gorros

- Colores

- Cannabis

- Encendedor
- Espiritualidad

La edicion AMNESIA ALE, es una edicion especial de
cerveza Blez destacandose por su sabor en base a
terpenos de cannabis, la misma no presenta un
personaje central, ni protagonista , permitiendo
diferenciarse de las demas variedades de cerveza.

Aln asi, se hace constante un relato a partir de la
ilustracion.

Escenario: Plano celestial

Escena: Se desarrolla en un plano celestial, acompafado de elementos como la estructura
renacentista, florituras doradas, nubes, un sol esplendoroso , objetos cannabicos, como tambien
de percusion transmitiendo la esencia del reggae, reflexion, celebracion, promoviendo un sentido
de comunidad y esperanza.
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Promocion online Realidad Aumentada etiquetas

Las etiquetas presentan interactividad, el cual descargando un pequefio software y esca-
neando la etiqueta, el usuario va a ver una animacién de la misma, dandole vida y musica
a cerveza Blez.

QR App

Cada etiqueta presenta un QR invitando al publico a escanearlo y descubrir la app donde
se va a encontrar con artistas de los distintos géneros de la provincia, permitiendo des-
cubrir nueva musica y estilos. También habran opciones para obtener Merchandising o
simplemente conocer sobre Cerveza Blez.

WBLEZ

+ COMPARTI UNA BIRRA
COMPARTI MUSICA-

Lo )

£
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Packaging Sixpack

Se trabajé el packaging sixpack, a partir de la ilustracion junto a la
paleta de color establecida para cada género, adaptando la misma a
este formato, generando aun nuevos elementos por descubrir.

Se decidio no colocar el personaje en el packaging, invitando al
publico a descubrirlo a la hora de tomar una cerveza.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

Sistema de impresion: Vinilo

Material: Cartulina forrada

Constantes: - Lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso grafico.
- Logotipo
- Frase “Desafia tus gustos, disfruta la musica”

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromaética.
- Lettering. (Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria:
Informativa: Bernhard Gothic URW

Bernhard Gothic Fuente La familia era disefiada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares.

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 65



#4400 O1ILs3

L-v;vn“‘-“.i" ’

* W77 V] YINUASIA "PMW vidvs3aa -

Proyecto final Catedra Ficcardi

VYNIAIQ YZIAIAD

2314

| Bruno Gimenez

66

€9

8zl

[0

x4t

q 91uai
I -0 —
> C
< Arriba >
> <
S o ]
Frente A




ESPECIFICACIONES TECNICAS

Sistema de impresion: Vinilo

Material: Cartulina forrada

Constantes: - Lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso gréafico.
- Logotipo
- Frase “Desafia tus gustos, disfruta la maisica”

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromatica.
- Lettering. (Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria:
Informativa: Bernhard Gothic URW

Bernhard Gothic Fuente La familia era disefiada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

Sistema de impresion: Vinilo

Material: Cartulina forrada

Constantes: - Lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso grafico.
- Logotipo
- Frase “Desafia tus gustos, disfruta la masica”

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromatica.
- Lettering. (Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria:
Informativa: Bernhard Gothic URW

Bernhard Gothic Fuente La familia era disefada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares
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BLEZ

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Sistema de impresion: Vinilo

Material: Cartulina forrada

Constantes: - Lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracién como recurso gréafico.
- Logotipo
- Frase "Desafia tus gustos, disfrutd la masica”

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromética.
- Lettering. (Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria:
Informativa: Bernhard Gothic URW

Bernhard Gothic Fuente La familia era disenada por Lucian Bernhardy publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 71



- WorYIMY V) NINYASIA FOR7E 77p VI4VSaa o

VYNIAIQ YZ3AY3D

Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez

72

q 91ual4
T S —
\\ <ﬂ
< Arriba >
N <
[ . ]
Frente A




ESPECIFICACIONES TECNICAS

Sistema de impresion: Vinilo

Material: Cartulina forrada

Constantes: - Lettering.
- Formas contenedoras y texto informativo.
- llustracion como recurso gréfico.
- Logotipo
- Frase "Desafia tus gustos, disfruta la musica”

Variables: - Color correspondiente a cada variedad.
- Paleta cromatica.
- Lettering. (Colores, caracteristicas del género)
- llustracion.

Tipografia complementaria:
Informativa: Bernhard Gothic URW

Bernhard Gothic Fuente La familia era disefiada por Lucian Bernhard y publicado por
URW Type Foundry. Bernhard Gothic contiene 6 estilos y opciones de paquetes familiares.
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Cajas embalaje - Contiene 4 sixpacks
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IDENTIDAD MARCARIA

Origen Naming

BLESS : “Bendicion” “Bendito”.

Surge del vocabulario de la musica Trap/Rap, es un término que tuvo su auge en
este ambito.

También haciendo referencia tanto a lo que sienten Santiago y Santiago Becerra
(creadores de la cerveza) al producir la cerveza y lo que buscan transmitir por la
misma.

Se reemplazo la “SS”, por una “Z" reflejando la esencia del proyecto, “bendecir” al

publico a partir de nuevos sonidos, nuevos sabores, pero a su manera. Diferencian-
dose, despegandose de su connotacion directa con lo religioso.

BLEZ

CERVEZA DIVINA

Teniendo como concepto lo ecléctico, se buscé trasmitir la diversidad, el dinamis-
mo, dentro de un todo, como lo es la cerveza y la musica.

A partir del uso de distintas tipografias, el cual cada una refleja y connota distintas
cosas, se establecié una rotacion, el uso distintas lineas bases, tamafios, encontran-
dose esa armonia entre distintos elementos formando parte de un todo, un ecosis-
tema tipografico, reflejando a Blez, como un ecosistema de sonidos y sabores que
conviven en una lata de cerveza.
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RETICULA

BLEZ

CERVEZA DIVINA

Zona de proteccion

BLEZ

CERVEZA DIVINA

Reduccion

BLEZ

BLEZ
CERVEZA DIVINA

Positivo




Tipografia complementaria

Se selecciond la tipografia Bernhard Gothic URW sans serif, ya que con su
simplicidad morfoldgica que destaca por su elegancia y modernidad se
complementa correctamente a un proyecto cargado de ilustraciones y que
necesita ser Util tanto en impresién como en pantalla.

Caracteristicas morfolégicas:

Estilo: Sans serif, con lineas limpias y modernas.

Formas de las letras:

Altura x: La altura x es relativamente alta, lo que mejora la legibilidad.
Serifas: No tiene serifas, o que proporciona un aspecto contemporaneo.
Grosor: El trazo es uniforme, con variaciones sutiles que aportan caracter.

Proporciones:

Bien equilibradas, con un disefio que favorece tanto la lectura en pantalla
como en impresion.

Aa

Bernhard Gothic URW

De URW Type Foundry.

Bernhard Gothic URW redun
Bernhard Gothic URW o
Bernhard Gothic URW  ustign:

Bernhard Gothic URW  uicreon
Bernhard Gothic URW v
Bernhard Gothic URW e
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Promocion offline Poster promocionales

Se llevaron a cabo 2 pdésters promocionales. En el primer poster, que ve-
mos a continuacion, la cerveza es la protagonista, acompafiada de la frase
"Desafia tus gustos, disfruta la musica”, interpelando al usuario, generando-
le interés, invitandolo a descubrir mas de Cerveza Blez.

Material: Papel ilustracion 300 gr Sistema de impresién: Offset

_J /«'/

DESAFIA

L
=]
<
L
-
<
o
O
=
I_
W)
L

DISFRUTA

Tipografias complementarias: Bernhard Gothic URW y ‘Suuiutuaforgot
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En segundo poster, la protagonista es la ilustracion complementada con el
lettering, buscando transmitir la esencia de cada variedad de cerveza Blez,
buscando empatizar con el publico objetivo.
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Proyecto final Catedra Ficcardi | Bruno Gimenez 79



DESAFIA
ILINTLD

DISFRUTA

w R A ¥ N WT

&
O
L
=4
O
=
=
wn
LLi

ESCANEA Y DESCUBRI!

/cerveceriablez

Tipografias complementarias: Bernhard Gothic URW y DIRTSTORNM-REGULAR
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'ESCANEA Y DESCUBRI!
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Contextualizacion Poster
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ESCANEA Y DESCUBRI!
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/cerveceriablez

Tipografias complementarias: Bernhard Gothic URW y POSTER CUT NEUE
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Contextualizacion Poster

DESAFIA

DISFRUTA
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Tipografias complementarias: Bernhard Gothic URW ymmz
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ANEA Y DESCUBRI!.
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Tipografias complementarias: Bernhard Gothic URW y Grenze Gotisch
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ESCANEA Y DESCUBRI!
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Contextualizacion Poster
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Promocion offline

Material: Remeras 100% Algodon
Sistema de impresion: DTF

Se trabajaron las ilustraciones adaptandolas a un formato vertical, esta-
bleciendo un marco especifico para cada variedad, obteniendo profundi-
dad y dinamismo con elementos que sobresalen del mismo.
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Promocion offline Tote bags

Se desarrollaron tote bags implementando solo el uso del lettering.

Material: Gabardina

Sistema de impresion: DTF

BLEZ:

CERVEZA DIVINA

BLEZ:

CERVEZA DIVINA
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CERVEZA DIVINA
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CERVEZA DIVINA

Contextualizacion tote bags
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Promocion offline Apoyavasos
Material: Corcho Sistema de impresion: Vinilo
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Promocion online Pagina web

Tanto la pagina web como la app, se divide en 4 secciones, Artistas, Tien-
da, Nosotros y Contactos.

ARTISTAS TIENDA® & NOSOTROS CONTACTO

4

. BLEZ

CERVEZA DIVINA

+COMPARTI UNA BIRRA ,COMPARTI MUSICA-

C y .

NUESTRAS CERVEZAS
PODER REFRESCANTE / DORADO SUAVE /AROMAS FRUTALES / ROJIZO INTENSO CITRICOS TROPICALES / ROJIZA
RED IPA IPA CITRA
3,2% eoe:: 6,7% I 00 52% N
ROCK ELECTRONICA
:g
INTENSO AROMA A CAFE / CANELA TERPENOS CITRICOS / DORADO INTENSO
COFFEE STOUT AMNESIA ALE
eecs: 4,8% 1M1 eosse 3,2% I
RAP REGGAE
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Diagrama de flujos / Web y App
Tanto la pagina web como la app, se divide en 4 secciones, Artistas,
Tienda, Nosotros y contacto.

BAD MOJO

Jazzistas «E ABEL HERRERATRIO
EM DIXIE JAZZ BAND

— JAZZ
FONDO DE BIKINI
—— ROCK Rockeros/as{ DURZANO TRIO
EFE 4
- ELECTRONICA —L
RAP DJS SYMBIOSIS OFC
ARTISTAS — Raperos/as CHAMOAR

——— REGGAE FRANCIS MERY
—L W BRACO
Tote Bags Reggaeros { PELIN
TIENDA { LILITH
Remeras W

NOSOTROS —— Desarrollo marca

SAWABONA

CONTACTO —— Informacién de contacto

Seccion Artistas

ARTISTAS TIENDA B LE Z NOSOTROS

CERVEZA BLEZ, DESAFIA TUS LIMITES Y TE INVITA A CONOCER NUEVOS
ARTISTAS DE NUESTRA PROVINCIA, HAGAMOS DE LA CERVEZA Y DE LA MUSICA
UNA COMUNIDAD MAS UNIDA, SALUD.

DESAFIA TUS GUSTOS, DISFRUTA LA MUSICA

La seccion “artistas” refleja la perspectiva cultural del proyecto, difundiendo dis-
tintos artistas de la provincia de San Juan de cada género musical con una breve
descripcion de cada uno de ellos, como también un link directo hacia sus redes

101




ELECTRONICA

15 rlksic i Fep, risica rap &

o
Unidos por afmestadounidénses y
Iatinoarmericanos dal contro de 1= ciudad
en el barrio del Bronx de la ciudsd de
Nusva York en la década de 1570

ARTISTAS DE
LA PROVINCIA

SYMBIOSIS.OFC

Lorem ipsum dolar sit Lovem ipsum dolor sit amet, consectituer adipis-
ing elit, sed diam nanummy mibh euismod tincidunt ut laoreet

agna aliqua

exerci tation ullamearp: c 2hquip ex 82 commada

consequat, Duis atter val.eum iriur dalor in Aendrerit in vulputate valit

esse molestie con

t amet consectetuer adipiscing elit, sed dia
o @ tincidunt ut (sareet dolom magna aliquam srat

volutpat Ut wisk eriim ad mirim verriam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit (obortis nist ut aliquip e ea commodo consaquat. Dusis
atein vl stim iriure dolor in hendrarit in vilputate velit asse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vera eros st accum -
usto odia dignis: it

duis dolore te fer

@ DESCUBRI SU MUSICA!

CHAMO.AR

Lofent jpsun dolor it Larerm ipsum dolor sit amet, consectetuer adijis -
cing elit, sed diam nonumemy nibh euismod fincidunt ut laorest dolore
magna aliquany erat volutpat. Ut wisi anim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nist ut aliquip e ea commada
consequat Duis autem vl eum jriune dalar in hendrerit in vulputate valit
essemolestie con

v ipsurn dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit m
nonummy ibh euismod tincidunt ut-laoreet delore magna aliquam erat
volutpat. Uty ad mrinim veriam, quis nostrud exerc tation wilam -
corpar suscipit Iohortis nisl-ut aliquip e ea commodo consequat: Duis
autem vet aurm iritre-dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestio

nsequat, val illum dolore eu feugiat nuilla facilisis at vero eros st acoum -
san et usto odio dignissim quiblandit praesent luptatum zzril delenit

e duis dolore te feugart nulla facilisi

DESCUBRI SU MUSICA!
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FRANCIS MERY

Lorem fpsim dolor it Lorem ipsum dolor sit amat, consectatuar adipis -
élit. sed diam nomimny nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat Ut wisi @nim ad mnim vaniam, quis nostrud

~exare] tation ullamcorper suscipit (obortis nisl Ut aliquip & ea commeoda

consequat Duis autem vel eum friure dalorin hendrerit in vulputate velit

‘esse molestie con.

Lorem ipsum dolor it amat, consectatuer adipiscing cit, sad diam
nenumimy mibh euismod tinck : u:l-nnnt dolore magna abquam erat

\olutpat. Ut wisi anim ad am, quis nostrud exerc tation ullam -
“corper suscipit lobortis mslnt:hqul: & 23 commoda conseguat Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esss molestie
consaquat, vel illum dolore eu feugiat nulia factlisis at vern eros et accum —
san et iusto odio dignissim qui blandit pragsent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te faugait nulla facilisi.

DESCUBRI SU MUSICA! 0*

RAP - COFFEE STOUT

R ; P

La milsica hip hop, misica rap o simple-
mente rap e un género de misica popu-
lar desarrollada en los Estados Unidos
por afroestadounidenses y latinoameri-
canos del centro de la ciudad en el barrio
dal Bronx de La ciudad de Nueva York en
s década de 1970,

ARTISTAS DE .—;“‘GAVA‘-’
LA PROVINCIA -

é RAPEROS/AS GRAFITEROS/AS BREAKDANCERS
T
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APEROS/A

APEROS/A

PEROS/A

Bruno Gimenez

BRACO

Lorem ipsum dolor it Lorem fpsum dolor sit amet, consectetuer adipis
cing elit, sad diam nonummy nibh suismod tincidunt ut laoreet dolore.
magria atiquam erat volitpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nastrud
xeec tation ullameorper suscipit lobortis nist ut afiquip e ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
sse molestie con.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing e, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
‘oiitpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
utem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit asse molestie
consequat, vel illum dolore su feugiat nulla facilisis at vero eros et accum
san et justo odie dignissim qui blandit pracsent luptatum zzril delenit
‘augue duis dolore ta feugait nulla facil

PELIN

Lorem ipstim dolor sit Larem fpsur dolor sit amst, consectetuar adipis -

il it mod tincidunt ut lacreet dolore

inim veniam, quis riastrud

ip ex ea commoda

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
sse molestie con.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
wolutpat. Ut wisi erim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam -
corper suscipit lobortis nist ut aliquip e ea commado consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nula facilisis at vero eros et accum -
san ot iusto adie dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi-

LILITH

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuar adipis
cing olt. sed diam nonummy nibh eufsmod tincidunt ut lzorset dolore
magna aliquam rat volutpat. Ut wisi arim ad minim veniam, quis nostrud
axerci tation ulameorper suscipit lobortis hisl ut aliquip ex ea commodo
consequat Dus autem vl eum iriure dofor in hendrerit in vulputats weli
asse malestie con.

Lorem fpsum dolor sit amet, consactetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismad tincidunt ut laorest dolore magna abiquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exsrci tation ullam —
corpar suscipit labortis sl Ut aliquip @t sa comimodo consequat. Duis
autem vel eurn irilire dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestis
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facil

san et fusto odio dignissim qui blandit prassent luptatum zzril delanit
augue duis dolore te feugait nulla facitisi.
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JAZZ - BIG KOLSCH

ARTISTAS DE
LA PROVINCIA
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ROCK - RED IPA

ROCK

L rock ws un aniplia gineho de midvics
populer ooynada o grincigion de la.
Hécada e 1950 =n Estadss Unidos y que
Goriva il 6 iin gian fango de dilorentes
wxtiin a medisdos: di 158 anos 1960 4
st tes, particUlarm il SH €D Fal
Rl unido

ARTISTAS DE
LA PROVINCIA

RQCKEROSYAS

EROS/AS

FONDO DE BIKINI

Lorerm ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor st amet, consectetuer adipis -
cing elit, sad diam nonummy nibh suismad tineidunt ut lsoreat dolor
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
ewrci tation ullameorper suscipit labortis nist ut sliquip ex es commodo
consequat. Duts autem vel sumn iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie con

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut Lsorset dolora magna afiquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud erci tation ullam -
corper suscipit lobartis nisl ut afiquip e sa commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit essa molest
consequat, vel flum dolore au feugiat nulla fac um
san ot iusta odio dignissim qui blandit praesant luptatum zzril delanit
augue dus dolore te feugait nulla facitisi

@ DESCUBRI SU MUSICA!
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ROCKEROS/AS

DURAZNO TRIO

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet, consactetuer adipis -
cing eit, sad diam nonummy nibh euismod tincidunt ut Laoreet dolore
magna aliquam erst volutpat. Ut wisi emim ad minim veniam, quis nostrud
@erci tation ullamcarper suscipit lobartis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
essa molestie con.

Lorem ipsum dolar sit amst, consectetuer adipiscing elit, sed dism
nonummy nibh eufsmod tincidunt ut Laorest dolora magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerd tation ullam -
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip @ e commoda consequat. Duis
autem val eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel fllum dolore eu faugiat nulla facilists at vero eros et accum -
san st iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delanit
augus duis dolore te feugait nulla facisi

@ DESCUBRI SU MUSICA!

EROS/AS

EFE 4

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis -
cing lit, sad diam nonummy mibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi amim ad minim veniam, quis nostrud
sxerc tation ullamcarper suscipit lobartis nisl ut aliquip ex sa commodo
consequat Duis autem vel eum iriure dolor in handrerit in vulputate velit
essa molestie con,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing alit, sed diam
nonummy ibh eufsmod tincidunt ut laorest dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim vaniam, quis nostrud exerei tation ullam -
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip e ea commodo consequat. Duis
autem val eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nula failisis at vero eros et accum -
san st fusto odio dignissim qui blandit prassent luptatum zzril delanit

augue duis dolore ta feugait nulla facilisi.
@ DESCUBRI SU MUSICA!
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ROCK - RED IPA

S

REGGAEROS

L e v e ekl ovigrele.
e o0 Lo s (0. Exte sthle
ANV e U3 (IO NIEY, rciytmmty
et e S i s
18U b adelesiie

ARTISTAS DE
LA PROVINCIA

SAWABONA

Lorem ipsum dolos tuer adi
cing alit, sed diam nonummy nibh tincidunt Ut tao
magna aliquam erat vole st anim ad minim veniam, quis n
tobortis nisl ut aliquip e ea com
fure dolor i hendrerit in vulp

@ DESCUBRI SU MUSICA!
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Seccion tienda

ARTISTAS TIENDA B LE Z. NOSOTROS CONTACTO

TIENDA
MERCHANDISING

TOTE BAGS

6

IPA CITRA BIG KOLSCH COFFE STOUT
$12.000 $12.000 $12.000

ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO

ARADIR AL CARRITO

AMNESIA ALE RED IPA
$12.000 $12.000

ARADIR AL CARRITO

ARADIR AL CARRITO

REMERAS
IPA CITRA BIG KOLSCH COFFE STOUT
$12.000 $12.000 $12.000

ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO

AMNESIA ALE RED IPA
$12.000 $12.000

ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO
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Contextualizacion Pagina web

- BLEZ:

= CERVEZA DIVINA
+COMPARTI UNA BIRRA ,COMPARTI MUSICA-

COFFE STOUT
$1200

NOSOTROS ~ CONTACTO

COFTEE.

_““l‘.- AITES Y TEINVITA A CONOCER NUEVOS.
HAGAMOS DE LA CERVEZA Y DE LA MUSICA
\DMAS UNIDA, SALUD.

05, DISFRUTA LA MOSICA

GRAFITEROS/AS
|sisctromen” |
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Promocion online Pagina web

Tanto la pagina web como la app, se divide en 4 secciones, Artistas, Tienda
Nosotros y contactos.

BLEZ

CERVEZA DIVINA

CERVEZA BLEZ, DESAFIA
TUS LIMITES Y TE INVITA A
CONOCER NUEVOS
ARTISTAS DE NUESTRA
PROVINCIA, HAGAMOS DE
LA CERVEZA Y DE LA
MUSICA UNA COMUNIDAD
MAS UNIDA, SALUD.

CERVEZA DIVINA

* COMPARTI UNA BIRRA
COMPARTI MUSICA-

DESAFIA TUS GUSTOS,
DISFRUTA LA MUSICA

ELECTRONICA

TIENDA /
NOSOTROS }

REGGAE

La musica hip hop, musica rap o simple-
mente rap es un género de musica popu-
lar desarrollado en los Estados Unidos
por afroestadounidenses y latinoameri-
canos del centro de la ciudad en el barrio
del Bronx de la ciudad de Nueva York en
la década de 1970.

ARTISTAS DE LA
PROVINCIA

RAPEROS/AS BRACO

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsurn dolor sit amet,
consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

GRAFITEROS/AS

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipis
Lorem jpsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

BREAKDANCERS

@ DESCUBRI SU MUSICA!
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RAPEROS/AS
Vi

PELIN

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

@ DESCUBRI SU MUSICA!

Proyecto final Catedra Ficcardi

La muisica electrénica es aquel tipo de
muisica que emplea instrumentos musi-
cales electrénicos y tecnologfa musical
electronica para su produccién e interpre-
tacién, En general, se puede distinguir
entre el sonido producido mediante la
utilizacion de medios electromecanicos.

Bruno Gimenez
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LILITH

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dalor sitamet,
consactetuer adipisLorem jpsum dolor it Lorem
{psum dolor sit amet, consectetuer adipis

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

@ DESCUBRI SU MUSICA!




CHAMO.AR FRANCIS MERY

Larem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet Larem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet
consactetuar adipiskorem ipsum dolor sit Lorem consactetuar adipiskorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet.

consectatuer adipis consectatuer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet.

A 7 A 7
@ DESCUBRI SU MUSICA! ! @ DESCUBRI SU MUSICA!

El rock es un amplio género de miisica po-
pular originado a principios de la década
de 1950 en Estados Unidos y que derivaria

n un gran rango de diferentes estilos a
mediados de los afios 1960 y posteriores,
particularmente en ese pafs y Reino
Unido.

ARTISTAS DE
LA PROVINCIA

FONDO DE BIKINI

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

QCKEROS

em ipsum dollor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
uer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

L
@ DESCUBRI SU MUSICA! L@
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- S
DURAZNO'TRIO

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet.
consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipis consectetuer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,

L L
@ DESCUBRI SU MUSICA! (@ed @ DESCUBRI SU MUSICA! (@ed

-
. JAZZISTAS

El jazz es un género musical nacido & fina-
na, que se expandié de forma
1argo del siglo xx.

ARTISTAS DE LA

PROVINCIA

Lorsm ipsum dotar sit Lorem Tpsum dolor sit amet.

ipsum dolor 51t amet, consectetuss adipis

Larsm ipsum dolor 5it Lorem ypsum dolor sit amet,
Larsm |psum dalar sit Lorem jpsurm daler sit amet.
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" JAZZISTAS " JAZZISTAS

El reggae es un género musical originado
en Jamaica en los afios 60. Este se suele
dividir en ska (1960-1966), rocksteady
(1966-1968), reggae (1969-1983) y dance-
hall (desde mediados de los afios 1980 en
adelante.

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipisLorem ipsum dolor sit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipis
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit amet,
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Seccion tienda

BLEZ BLEZ

‘CERVEZA OVINA ‘CERVEZA OVINA ‘CERVEZA OVINA

TIENDA TIENDA TIENDA
MERCHANDISING MERCHANDISING MERCHANDISING
TOTE BAGS REMERAS TOTE BAGS TOTE BAGS

IPA CITRA BIG KOLSCH COFFEE STOUT
12,000 12,000 12,000

ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO

TIENDA TIENDA TIENDA
MERCHANDISING MERCHANDISING MERCHANDISING
TOTE BAGS TOTE BAGS REMERAS

AMNESIA ALE RED IPA IPA CITRA
$12.000 $12.000 $12.000

Jy— [Ey—

TIENDA TIENDA TIENDA
MERCHANDISING MERCHANDISING MERCHANDISING
REMERAS REMERAS REMERAS

BIG KOLSCH COFFEE STOUT AMNESIA ALE
12,000 12,000 12,000

ARADIR AL CARRITD ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO
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