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Las cosas nos permiten ver un mundo en primer lugar.
Donde las no-cosas destruyen visibilidades, las cosas
las producen.

Byung-Chul Han
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DIAGNOSTICO
/INVESTIGACION

1.1. Tema del proyecto
Identidad visual de pieza editorial, promocion y
difusion.

1.2. Titulo del proyecto
Omnibus Magazine

1.3. Planteamiento del problema / Necesidad

En el contexto actual de la industria editorial y de la
moda, se observa una notable falta de innovaciony
experimentacion estética en las revistas dedicadas
a estos sectores. Este estancamiento limita la capa-
cidad de las publicaciones para atraer y retener el
interés del publico, y para servir como plataformas
dinamicas que reflejen las tendencias de hoy en dia.
Ademas, existe una carencia de espacios dedicados
a la promocion y discusion que puedan servir de
trampolin para disefadores y creadores emergentes.
La ausencia de estos foros impide |la creacion de una
comunidad participativa que fomente el intercambio
de ideas y el desarrollo profesional en |la industria
de la moda y el diseno. Por lo tanto, es necesario
abordar estas limitaciones para revitalizar el sector
Yy proporcionar un entorno de apoyo y crecimiento
para los nuevos talentos dentro de la industria de |la
moda y el disefo.

1.4. Justificacion / Factibilidad

Este proyecto de diseno es esencial para revitalizar
el diseno editorial de revistas de moda y fomentar el
intercambio de ideas, asegurando su relevancia en
el panorama actual y contribuyendo a la evolucion
de la industria. Dirigido a una audiencia de 15 a 35
anos, avida de noticias sobre moda y disefo, busca
involucrar a los actores principales en este campo.

La factibilidad del proyecto es alta debido a su bajo
costo y la sostenibilidad de su modelo econdmico.
Los principales ingresos provendran de publicidades
en la paginaweby la venta de objetos promocionales



y suscripciones. Es importante destacar que la revis-
ta sera gratuita para los lectores, lo que garantizara
un amplio acceso y participacion, fomentando una
comunidad inclusiva y diversa.

Factibilidad Economica y de Recursos

- Costos Reducidos: El proyecto se beneficiara de
costos bajos debido a la minima impresion requerida.
La mayor parte del contenido se distribuira digital-
mente, lo que reduce significativamente los gastos
de produccion y distribucion. A pesar de que la revista
sera gratuita, se pedira una tarifa por envio.

- Financiamiento Sostenible: Los ingresos generados
por publicidad en la pagina web y la venta de objetos
promocionales aseguraran la sostenibilidad financiera
del proyecto. Las suscripciones premium ofreceran
contenido adicional y exclusividades a cambio de una
tarifa,aumentando los ingresos sin comprometer el
acceso gratuito a la revista basica.

Factibilidad de Tiempos

- Desarrollo Rapido: La naturaleza digital del proyecto
permite una implementacion rapiday agil. Los plazos
para la creacion de contenido y diseno pueden ser
gestionados eficientemente con un equipo pequeno
y dedicado.

- Lanzamiento Escalonado: Se planifica un lanzamien-
to inicial de contenido digital con actualizaciones
periodicas, lo que permite una entrada gradual al
mercado y una adaptacion constante a las necesida-
des del publicoy la evoluciéon del sector con respecto
a las tendencias y noticias de la industria.

En resumen, la combinacion de un modelo de bajo
costo, sostenibilidad financiera a través de la publici-
dady la venta de productos complementarios, y una
estrategia de distribucion digital asegura que este
proyecto no solo es viable, sino que también tiene un
potencial significativo para impactar positivamente
en la industria de la moda y el diseno.



1.5. Marco teédrico

Medio Editorial

El editorial es una pieza clave en el periodismo, que
se caracteriza por ser un texto expositivoy argumen-
tativo. Este tipo de texto, normalmente no firma-
do, tiene como objetivo explicar, valorar y juzgar un
hecho noticioso de especial relevancia desde una
perspectiva institucional. Representa una opinion
colectiva alineada con la linea ideoldgica del medio,
ofreciendo un comentario basado en la experiencia
y la vision del editor o del equipo editorial (Zanetti,
2015)."

Generalmente, los editoriales se ubican en la seccion
de opinidn de los periddicos y son redactados por
periodistas especializados, mejor conocidos como
editores. En muchos casos, el propio director del
peridodico puede ser el encargado de su redaccion
(Rodriguez, 2016).”

Comunicacion

La comunicacion es la accion consciente de inter-
cambiar informacion entre dos o mas participantes
con el propdsito de transmitir o recibir informacion u
opiniones. Este proceso tiene como objetivo informar,
generar acciones, crear entendimiento o transmitir
ideas especificas. Es esencial que los comunicadores
proporcionen informacion veridica y corroborada por
Multiples fuentes para asegurar la credibilidad y la
efectividad del mensaje (Garcia, 2018).°

Revista

Una revista es una publicacion peridédica que adopta
la forma de cuaderno y contiene articulos sobre in-
formacion general o especifica de una determinada
materia. Estas publicaciones suelen estar ilustradas
y estan disenadas para ser ligeras y de facil manejo
(Martinez, 2017).°



Fanzine

Un fanzine es una revista autoeditada por aficionados
dedicados a un tema especifico, como la musica,
el cine, el comic, o el deporte. Estos textos suelen
estar escritos por entusiastas que, aungue no son
profesionales, poseen un conocimiento profundo del
tema, lo que les permite crear contenidos altamente
especializados y dirigidos a un publico conocedor
(Gémez, 2019).°

Moda

La moda se define como un conjunto de prendas
de vestir,adornosy complementos que, basados en
gustosy costumbres, son adoptados por una mayoria
durante un periodo determinado. Es un fendmeno
social que refleja tendencias prevalecientes en una
region y tiempo especifico, influyendo en la forma
de vestir de una gran parte de la poblacion (Sanchez,
2018).°

Editorial de moda

Un editorial de moda es una coleccion fotografica
gue cuenta una historia a través de la ropa y los ac-
cesorios presentados. Este tipo de editorial es una
herramienta narrativa que permite a los creadores
expresar su proceso creativo, comunicando al con-
sumidor los conceptos e inspiraciones detras de la
coleccion. El objetivo principal es doble: comunicar
la esencia de la coleccién y apoyar las ventas al for-
talecer la estrategia de marketing del producto. Esta
practica es esencial para consolidar el branding de
la marca y aumentar su visibilidad y alcance en el
mercado (Lépez, 2020).”

Las revistas de moda tienen una historia que refleja la
evolucion de la moda a lo largo del tiempo. Desde la
primera publicacion que incluia elementos de moda,
Mercure Galant, en 1672 en Francia, las revistas han
jugado un papel crucial en la difusion y promocion
de estilos y tendencias (Bourdieu, 1984).°



A lo largo de los siglos XVIII y XIX, diversas publica-
ciones francesas como Journal des Femmesy Le
Cabinet des Modes se convirtieron en referentes de
la moda, influyendo en la percepcion y adopcion de
estilos (Hollander, 1993).°

En la actualidad, revistas como Vogue, Harper's Ba-
zaar, ELLE y Vanity Fair son lideres en la industria,
ofreciendo una amplia variedad de contenidos que
abordan desde la alta costura hasta la moda de ca-
lle. Estas publicaciones no solo informan sobre las
tendencias, sino que también juegan un papel fun-
damental en la creacion y promocion de la moda a
nivel global (Higgins, 2001)."”° La diversidad de enfo-
guesy puntos de vista en estas revistas es vital para
fomentar la creatividad y la innovacion dentro de |a
industria, proporcionando una plataforma donde los
disefhadores pueden experimentar y expresarse de
nuevas maneras (Walker, 2007)."

Referencias
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1.6. Briefing

Contexto

En un mundo globalizado y en constante evolucion,
se ha concebido el proyecto Omnibus con una pers-
pectiva internacional. El emisor del proyecto es un
colectivo de creativos, compuesto por disehadores,
escritoresy otros profesionales del ambito de la moda
y el disefo. Unidos por una pasion comun por la in-
novacion y la expresion artistica, este grupo tiene
como objetivo principal informar sobre las ultimas
tendenciasy destacar a nuevos talentos emergentes
en la industria. A través de Omnibus, buscan no solo
mantener a su audiencia al tanto de las novedades
del sector, sino también crear un espacio inclusivo y
dinamico para que los creativos emergentes puedan
exhibir su trabajo y conectar con una comunidad
mas amplia. Mientras el receptor puede ser cualquier
persona interesada en las tematicas abordadas, el
emisor se caracteriza por su diversidad y su compro-
miso con la calidad y la innovacion. Este grupo de
creativos no solo se dedica a informar, sino también a
inspirar y motivar a sus lectores para que se convier-
tan en participantes activos en el mundo Omnibus.

Publico Objetivo

El publico abarca personas entre 17 y 25 anos, in-
dependientemente de su género. Los usuarios de
Omnibus son apasionados del diseho y la moda, y
utilizan activamente las redes sociales para expresar
su creatividad y estilo personal. Este grupo esta des-
ilusionado con la monotonia y la simplicidad de las
comunicaciones convencionales y busca una salida
a través de métodos creativos e inusuales. Desean
encontrar en Omnibus una fuente de inspiracion que
les permita desafiar lo ordinario y explorar nuevas
formas de expresion artistica.

Estudio estadistico
Los siguientes datos se derivan de un estudio de
mercado realizado a través de una encuesta virtual



en la que participaron aproximadamente 100 perso-
nas, con la intencion de comprender el sentimiento
colectivo con respecto a este sistema de comunica-
cion e informacion.

a. ¢Lees revistas?

b. ¢ Compras revistas?




c. ¢ Estas suscripto a una revista?

d. ¢ Lees articulos online?

e. ¢ Te gusta ver contenido de revistas online?




1.7. Recopilacién y analisis de antecedentes
Antecedentes Indirectos

Purple Magazine es una revista francesa de moda,
arte y cultura fundada en 1992 por Elein Fleiss y Oli-
vier Zahm. Estos creadores iniciaron la revista Purple
Prose como una reaccion contra el glamour super-
ficial de la década de 1980; como parte de la contra-
cultura global de la época, con la estética de lo que
generalmente se denomina anti-fashion. Con base
en sus intereses y puntos de vista personales; Purple
se hizo, y en cierto sentido todavia se hace, con el
mismo espiritu del fanzine. La revista se asocid con
el “realismo” de la nueva fotografia de moda de la
década de 1990, con nombres como Juergen Teller,
Terry Richardson, Wolfgang Tillmans y Mario Sorrenti.

Analisis Sintdctico | Utiliza elementos fotograficos,
reticula y tipografias que dependen de la edicion de
la revista, aunque siempre manteniendo una orga-
nizacion del espacio similar.

Andlisis Semantico | El mensaje se codifica segun la
pieza grafica, los elementos utlizados buscan reflejar
un sentido de vanguardia, sofisticacion y misterio.

Analisis Pragmatico | El diseno se adapta para atraer
y mantener la atencion de una audiencia que valo-
ra la moda, la creatividad y el arte contemporaneo,
ademas utiliza elementos provocativos para invitar a
los lectores a cuestionar, explorar y reflexionar sobre
los temas que presenta.
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purple BEST OF THE SEASON

This Spécial Mode is my homage to the dearly departed
Louise Le Bailly de La Falaise, whom everyone knew

as Loulou and who recently left us. Loulou incarnated
the spirit of the Yves Saint Laurent woman and projected
a French attitude I've always admired.

Dresses, skirts, In celebration of Monsieur Saint

tops, shoes, and Laurent, we illuminated the story with

gazar  hats, all vibrant YSL colors: intense red,

by BALENCIAGA vivid fuchsia, ripe green, and of course
NICOLAS royal purple. These colors were the

GHESQUIERE perfect backdrop for Terry Richardson

to capture my vision of a Parisian

woman’s rigorous and discreetly erotic uniform. She never

leaves home without wearing elegant day gloves, serious

heels, luxurious stockings, and showing a hint of lace from

her slip-dress. Then she breaks the sophistication of her

look with a touch of irreverence, like wearing

a beret. For the French, a beret is a working-

class male’s accessory. On her it's a sign of

resistance, freedom, and even provocation.

photography by TERRY RICHARDSON
fashion editor CARINE ROITFELD




Antecedentes Directos

Es crucial mencionar revistas independientes como
DELUDE magazine, concebida por Ciggy Spencery
Jana Surkova, y creada por talentos de diversas par-
tes del mundo conectados en linea. Esta dirigida a
usuarios que invierten tiempo en el ambito digital y
se sienten atraidos por la efervescente comunidad
de moday cultura en Twitter.

Con tan solo dos ediciones, DELUDE ha tenido un im-
pacto significativo en la comunidad en linea al poner
en foco a artistas y disehadores independientes que
dependen en gran medida de las redes sociales para
obtener reconocimiento. La revista se ha disefado
en colaboracion con cientos de creadores y escritores
de todo el mundo, y aborda temas que van desde
la importancia de la mujer hasta la industria de la
moda y la cultura pop, entre otros.

Anadlisis Sintactico | Varia en fotografias, elementos
graficos y tipografias dependiendo del articulo o
edicion.

Analisis Semantico | El mensaje se codifica segun
la pieza grafica, los elementos utlizados buscan re-
flejar la influencia del género pop, los afnos 2000 y
el “trash chic”.

Anadlisis Pragmatico | El disefo se adapta segun el
tema a tratar, siguiendo una estética marcada que
se relacionay atrae a un publico determinado.



You swam your lap in 12.5 seconds, That's
an Olympic speed, you know. When I

now, butyou make me fee tiny and a part
of me likes that. Bue T hate itin a way, too.
That I crave i, guilry and ashamed.

Whille we stand near the pool and your
hair drips.

T have to admit that sometimes T do foel
inferior. Ie's the problem of being with

oteric, at its kindest deseription. You can
paralle] park with ease and I eake: the curhy
along with me on every journey,

L

You average Scs and I'm barely managing.
1 gettold [ look like an angel, and you are
told you're a gendeman.

Twon'talways be pretry. you know. One
day y round eyes won't look like Audrey
Hepburn's but theyll be sunken in and my
bair wonit be Elizabeth- Taylor-black but
itllbe grey and I won't be tall and slim and
athletic but [Tl probably look ike my mum,
which isn't bad but i¢s just different.

Twonder if youll love me then. I¢s casy to
love 2 young woman

We have perky tits and firm asses. I¢s
harder m love us when the only thing left
Bamemory. Your intelligence and your
athleticism, itll b¢ there when you're 0.
Youll probably be called a sitverfor, be-
cause that's what men are called, and Il be
called ourdated, because thar's what wom-
en are called, and youl have tw defend the
reasons why you Jove me and everyone will
soc cleartywhy 1 love you.
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Pop Culture, Books

30 Years of The Virgin

Suicides

The Virgin Suicides is a tale shrouded in mystery, a greek tragedy for the
modern adolescent girl It is a story shaded by loss, it's written in the detritus of
fruit flies which are scattered across the landscape, a jaded suburbia, haunted
by the ghosts of mid-century conflict, anguished by the pressures of failing
industry. The Lisbon sisters emerge as a product of their environment, at an
impasse along the path from giris to women

Art, Column, Pop Culture

Bisous for Sophie Calle




1.8. Definicién de objetivos

Objetivo General

Disefar un sistema complejo de comunicacion visual
para una revista de moda enfocada en disefadores
emergentes.

Objetivos Especificos

- Crear un espacio donde disefadores emergentes
puedan mostrar sus proyectos de moda, facilitando
su visibilidad y reconocimiento a nivel internacional.
- Establecer vinculos entre los disefliadores emer-
gentes y la industria de la moda, facilitando opor-
tunidades de colaboracion, networking y acceso a
recursos profesionales.

- Desarrollar un entorno inclusivo para la educacion,
el debatey el intercambio de ideas sobre tendencias,
técnicasy conceptos de moda, accesible para todos
los interesados.

- Disefar una estructura editorial flexible que permita
una integracion fluida entre los elementos visuales y
los contenidos conceptuales, sin estar limitada por
formatos tradicionales de maquetacion, garantizando
asi una representacion coherente y atractiva de los
temas tratados.



PRESCRIPCION

2.1. Estrategias

Estrategia de Comunicacion

La estrategia de comunicacion se adapta a la per-
feccion a la audiencia joven y vibrante que abarca
edades de 17 a 25 anos.

- Conexion Generacional: Se reconoce la diversidad
en nuestra audiencia en términos de edadesy adap-
tamos nuestro contenido para atraer tanto a la Gene-
racion Z como a los Millennials por lo que se utilizara
un lenguaje que refleja la energia y el estilo de vida
de nuestros lectores mas jovenes, al mismo tiempo
que apelando a la experiencia de los lectores mas
maduros.

Estrategia de Medios

Aprovechando las redes sociales de moda y entre-
tenimiento preferidas por el publico, se compartira
contenido visualmente impactante y formatos cortos
y atractivos para interactuar con una audiencia que
busca consejos y experiencias auténticas.

Se basara en un sélido calendario que asegurara la
coherencia y relevancia del contenido en todas las
plataformas. Este mismo alineara con la ediciony los
temas que se trabaje en la temporada correspon-
diente. Estara compuesto por:

- Pagina Web

- Afiches (via publica y digital)

- Redes sociales (Twitter/X e Instagram)

- Comunicacion especifica en lugares relacionados
(shopping, kioscos de revistas y diarios, locales inde-
pendientes de ropa de disenhador, etc.)

- Publicacion Estratégica: Se publicara contenido
de manera regular, adaptado a las tendencias de
consumo de nuestra audiencia, durante las horas
de mayor actividad en linea del publico objetivo, lo
gue garantiza que el contenido se vea y comparta
de manera 6ptima.

- Interaccion: Se fomentara la participacion activa



de nuestros lectores, incluyendo encuestas, desa-
fios y debates en linea. Ademas de colaborar con
influencers y disenadores emergentes que atraen
a la audiencia y que comparten su entusiasmo por
la moda.

Estrategia Creaqtiva

Se utilizaran una variedad de tipografias y texturas
qgue simulan técnicas manuales como el escaneo,
recorte, posicionamiento, tinta chorreada, entre otros.
Ademas, seran incorporadas fotografias en duotono,
elementos graficos adaptados segun el disehadory
tema especifico, y una reticula estilo fanzine.

- Idea: Mostrar la diversidad de ideas en el mundo
creativo a través de la combinacion de elementos
y tipografias, al mismo tiempo que se transmite la
sensacion de “trabajo en proceso” mediante texturas
y una reticula vanguardista.

Programa de diseno

- Marca

- Cuatro ediciones de Omnibus fanzine

- Pagina Web / Blog

- Objetos promocionales para cada edicion

- Packaging de revista

- Packaging caja de suscripcion

- Sistema de afiches y video publicitarios

- Stand publicitario

- Difusion virtual: promocion en Twitter/X e Instagram

Cada ano, se lanzaran cuatro ediciones de la revista,
coincidiendo con los cambios estacionales. La pri-
mera edicion se presentara en marzo, marcando la
llegada de la primavera en el hemisferio norte. Cada
edicion abordara temas diferentes, comenzando con
la sostenibilidad, seguido por un enfoque en la mujer
cosmopolita, en la tercera se explorara el surrealismo
del siglo XXl y finalizaremos con historias de invierno.
La revista sera minuciosamente curada por un equi-
po de editoresy escritores, destacando el trabajo de



jovenes creadores. Sera presentada la versatilidad
del mundo de la moday la cultura contemporanea,
gue abarca campos como diseno grafico, disefio in-
dustrial, fotografia, literatura, cinematografia, disefo
de moda, arte y mas. La maquetacion y el diseno
seran tan creativos como el contenido, brindando
una experiencia de lectura enriquecedora y visual-
mente cautivadora.

Omnibus se distribuira principalmente a través de
un fanzine gratuito que contendra una carta de pre-
sentacion, un poster de gran tamano (Al) y dos ar-
ticulos relacionados con el tema de la ediciéon, uno
centrado en moday otro en creadores emergentes.
Con respecto a la impresion, se utilizara papel obra
de 75gr que permita el doblado correcto del fanzine
y la paleta de colores se vera limitada a tres colores
por edicion para reducir costos. Cada edicion contara
con una paleta cromatica abarcando el negro y el
rosado. La maquetacion de esta se encuentra planea-
da para que simule un diario enrrollado o doblado.
También se ofrecera una opcion de suscripcion que
incluird una caja especial con el fanzine y objetos
promocionales vinculados al tema de la edicion, dis-
ponible para aquellos que deseen un nivel adicional
de compromiso.

Junto con el fanzine, la pagina web desempenara
un papel central en el proyecto. Se actualizara diaria-
mente con nuevos articulos y entrevistas en cuatro
secciones distintas: Moda, Cultura, Arte y Estilo de
vida. Ademas, contara con un blog dedicado donde
disenadoresy escritores podran interactuar, conver-
sar y debatir sobre una amplia variedad de temas
relevantes.

Para facilitar la explicacion, a continuacion cada uno
de los elementos que formaran parte de las estrate-
gias del proyecto se representaran de forma pictorica.



Serie de Fanzines
594 x 841 mm

En el reverso se encuentra el poster de regalo, su
estilo depende del numero de la edicion.



Packaging primario
Holder de revista o diario

Packaging secundario
Caja que contendra el kit de suscripcion
+ Una tarjeta de bienvenida




Objetos Promocionales
Por edicion

NI Bitacora N2 Vaso reusable de café
Este numero habla sobre el disefio Este numero habla sobre las perso-
que se hace con laas manos, por lo nas en la ciudad, se regala un vaso
que una bitdcora ayudard al lector a para llevar a todos lados.

escribir sus ideas.

g

N3 Espejo de cartera N4 Vela

Este numero habla sobre lo surreal, Este numero habla sobre el comfort
un espejo distorsionado mejorard la de estar en casa, viene con una vela
idea de una nueva mirada. olor Omnibus.

-

O

Tarjetas coleccionables




Otros objetos

Encendedores

Stickers




Promocién
Fisica

Stand o kiosco de revistas




Redes Sociales
Instagram

+ Twitter/X

Pagina web




Vanguardia

Algo novedoso que escapa de la tendencia dominan-
te y que podria sentar las bases del desarrollo futuro.
Supone una renovacion de formas y contenidos, en
el caso del arte, por ejemplo, intenta reinventar sus
bases y se enfrenta a los movimientos existentes.

Emergente
adj. Que nace, sale y tiene principio de otra cosa.

Tendencia

Preferencia o una corriente que se decanta hacia un
fin o fines especificos y que generalmente suelen
dejar su marca durante un periodo de tiempo y en
un determinado lugar

Creativo
adj. Que posee o estimula la capacidad de creacion,
invencion, etc.

Materia

Realidad espacial y perceptible por los sentidos de
la que estan hechas las cosas que nos rodean y que,
con la energia, constituye el mundo fisico.

Omnibus

Proviene del latin, que significa “para todos” por lo
gue se utiliza para referirse a medios publicos. Tam-
bien puede entenderse como el adjetivo de, relacio-
nado con, o proporcionando muchas cosas a la vez.
Que contiene o incluye muchos elementos.



SOLUCION

3.1. Anteproyecto

Para entender como se lleva a cabo esta editorial, es
fundamental destacar los temas que se exploraran.
A continuacion, se presenta un resumen de cada
Nnumero de Omnibus en el orden de su publicacion.

Omnibus N1: Throw Away
Fecha de publicacion
Marzo 2024

Carta al lector

En un mundo globalizado que a menudo nos abruma
con la velocidad de la informacion y la produccion
en masa, la esencia de la artesania parece haberse
desvanecido. La globalizacion nos ha otorgado un
acceso inmediato a una abundancia de productosy
conocimiento, pero también ha fomentado la cultura
del descarte. Todo lo que antes era valorado y apre-
ciado se ha vuelto desechable en un abrir y cerrar
de ojos.

La verdadera artesania, esa que refleja el esmeroy
la dedicacion de un individuo, se ha visto eclipsa-
da por la produccion industrial en serie. Los objetos
gue solian ser Unicos y especiales, como la manta
tejida por la abuela o un jarron de ceramica hecho a
mano, ahora se han convertido en meros productos
en masa sin alma ni historia. Esta transformacion es
desalentadora y evoca una sensacion de pérdida.

Sin embargo, no todo esta perdido. Afortunada-
mente, todavia existen creadores apasionados que
mantienen viva la llama del “arte de crear con las
manos”. Estos artesanos se esfuerzan por preservar
la autenticidad y la singularidad en sus obras. Puedes
encontrarlos en sus estudios, inmersos en su trabajo,
o en ferias locales, compartiendo sus creaciones con
el mundo. Es fundamental apoyar a estos creadoresy
redescubrir el valor de las artesanias. Al hacerlo, pode-
mMos reconectar con la belleza de lo imperfectamente



perfecto, donde cada objeto tiene una historia y un
significado. Fomentar el respeto por la artesania y
el arte es darle vida a la autenticidad en un mundo
globalizado que a menudo la pasa por alto.

Querido lector, deja que este primer numero te ense-
Ae sobre algunos de los creadores emergentes que
Nnos han conmocionado y no te olvides de visitar la
pagina web de Omnibus para conocer mas.

Omniwear Quelqu’un

Deterioro Natural habla de 2 cosas. Mi obsesion por
la naturaleza muerta (qQue fue medio el puntapié
del trabajo) y un poco el reflejo de como me sentia
en ese momento. Escribi un poema sobre la pérdi-
da de inocencia y este vacio existencial que habita
dentro mio.

Parte de la idea de como uno crea cuando no hay
nada, crear desde el vacio. Y dentro de los proyectos
gue he hecho es al que mas carino le tengo aunque
fue demasiado tedioso de armar.

Arte sin Magnitud

Orfebreria: Kimmy Vu

Kimmy Vu, nativa de Saigon, Vietnam, se ha con-
vertido en una experta orfebre en Virginia, Estados
Unidos manifestando su destreza a través de la crea-
cion artesanal de joyeria, utilizando como materiales
plata y piedras preciosas. Su inspiracion proviene
de la infancia y la vulnerabilidad, transformando los
suenos de su ninez en piezas conmovedoras. En su
vision, la orfebreria es mas que una habilidad; es un
medio para transmitir amor, proteccion y valentia.

Encuadernacion: Leah Krouse

En un mundo dominado por la maquinaria durante
dos siglos, la encuadernacion artesanal parecia casi
inalcanzable. Lee es una de las pocas artesanas que
ha revivido este antiguo oficio en Nueva York, Estados



Unidos. En el siglo XIX, la encuadernacion manual
era costosa y laboriosa, pero la Revolucion Industrial
cambid eso. Aungue se logré una produccion ma-
siva, se perdio el arte de la encuadernacion. Hoy, en
el siglo XXI, Lee ha rescatado esta tradicion, creando
libros hechos a mano desde la primera impresion
hasta la Ultima cosida.

Pintura: Noelia Towers

Nacida en Barcelona, Espana, Noelia se sumerge en
el arte de la pintura desde su estudio en Chicago, Es-
tados Unidos. Con mas de nueve exhibiciones en su
trayectoria, sus pinturas de estilo realista han viajado
a ciudades como Paris, Londres, Miamiy Nueva York.
Su obra profundiza en temas que exploran la cone-
xion entre la intimidad y la compleja relacion entre
placery dolor, confianzay amor, todo ello enmarcado
en un contexto de dilemas filosoficos mas ampilios.

Cocina: Alexis

En su hogar en Canada, Alexis ha encontrado un
rincon especial para su pasion artistica: la cocina.
Su enfoque no se limita a la creacion de platos deli-
Ciosos, sino también a hacer que sean visualmente
irresistibles. A través de combinaciones inusuales de
sabores, mantiene a sus comensales intrigados. Sin
embargo, cuando se presenta el plato, la expresion
de quienes |lo prueban pasa de laincertidumbre a la
admiracion. Alexis demuestra que el arte esta pre-
sente en todos los aspectos de la vida, incluso en
algo tan cotidiano y necesario como una comida.



Omnibus N2: Cosmopolitana
Fecha de publicacion
Junio 2024

Carta al lector

En medio de la ajetreada vida cotidiana, nuestras ruti-
nasy obligaciones suelen dominar nuestra atencion.
Sin embargo, ¢y si abordaramos cada dia como una
oportunidad uUnica para reinventarnos y vivirlo con
la frescura de un auténtico desfile de moda? En un
mundo que constantemente nos desafia con cam-
bios, esta perspectiva puede brindarnos un enfoque
revitalizante para afrontar la jornada.

Al despertar cada manana, nos regala una oportuni-
dad renovada para aprovechar al maximo el nuevo
dia. Esta es una invitacion a dejar atras los errores
del pasado y enfocarnos en el lienzo en blanco del
presente. Al igual que un disefador de moda en-
frenta su obra maestra con creatividad, podemos
considerar que cada dia es una tela en blanco en la
gue pintar nuestra historia personal.

Imagina tu dia como un desfile de moda completo,
lleno de posibilidadesy estilos. ; Qué aspecto deseas
mostrar al mundo hoy? ;Qué estilo de vida aspiras
a adoptar? Como modelos en |la pasarela de la vida,
tenemos el poder de elegir conscientemente como
deseamos presentarnos y qué energia queremos
irradiar.

En dltima instancia, cada dia es una oportunidad
para ser la mejor version de nosotros mismos, para
actuar con bondad y avanzar con gracia y gratitud.
Asi que, adelante, preparate para tu propio “fashion
show” diario, donde tu eres la estrella, y cada dia
representa un nuevo desfile en el que puedes brillar
con autenticidad y amabilidad.



Omniwear Offkuts

Offkuts representa una extension de mi mismoy
la coleccion “Bows & Blossoms” refleja mi periodo
de florecimiento personal. Cada puntada, detalle
y floritura habla de algo mas que una simple de-
claracion de moda; encarna una conexion profun-
da entre mi alma y mi vision creativa. Sirve como
recordatorio de que, al igual que las flores de Ia
naturaleza, el crecimientoy la transformacion perso-
nal deben celebrarse, atesorarse y aceptarse como
parte integral de la vida.

City Takeover en Cuatro Planos

¢Qué es lo que hace un dia cotidiano en la ciudad
tan memorable? Cuatro chicas completamente di-
ferentes, cuya Unica semejanza radica en su apasio-
nado amor por la moday el diseno, comparten sus
momentos mas queridos del dia en sus respectivas
ciudades. Desde los restaurantes imperdibles hasta
los secretos mejor guardados, explora los encantos
de estas urbes a través de sus ojos.

Vicky, 20 anos, Buenos Aires

Mejor café para desayunar: De spots de café hay
varios que me gustan Oli café es mi favorito y Cuadra.
Tienda favorita para visitar: Amo ir a ver a Tramando
y probarme la vida

Pasatiempo citadino: Ir a tomar un vino por ahi. {Me
gusta el buen comer también!

Spot secreto: No sé si es tan secreto pero soy muy
fan del pasaje Echeverria (Bo Chino) y comer ramen
o un sando al aire libre.

Anna, 23 anos, Florencia

Mejor café para desayunar: Ditta Artigianale tiene
las mejores facturas de la ciudad.

Tienda favorita para visitar: Officina Profumo Farma-
ceutica di Santa Maria Novella es un espectaculo, la
farmacia mas vieja del mundo.



Pasatiempo citadino: Tomar un aperitivo cerca de
Ponte Vecchio.

Spot secreto: Aquaflor en Piazza Santa Maria Novella,
una perfumeria boutique y tradicional de aca.

Tahsin, 23 anos, Londres

Mejor café para desayunar: Un lugar en Notting Hill
llamado Sunday in Brooklyn.

Tienda favorita para visitar: Liberty of London, Ralph
Lauren en Bond Street o la libreria Choosing Keeping
& Hatchards.

Pasatiempo citadino: Siempre estoy explorando di-
ferentes galerias, asi como cafésy bares de vinos en
Londres que tocan musica en vivo, especialmente
bossa novay jazz. También soy fan de asistir al ballet
y la 6pera.

Spot secreto: jQué dificil elegir! jProbablemente el
salon Seymours! Un bar de cocteles muy acogedor
gue siempre tiene un acto en vivo.

Noelle, 26 anos, Nueva York

Mejor café para desayunar: Le Moulin, cualquier lu-
gar con buenos huevos benedictinos en realidad.
Tienda favorita para visitar: The Niche Shop para bus-
car articulos antiguos, Iconic Magazines también es
siempre divertido y Magic Jewelers para lecturas de
aura.

Pasatiempo citadino: Caminar por Central Park y
encontrar un bar cercano para tomar una copa (para
ser honesto, esto es literalmente todo lo que hago
en mi pasatiempo, ademas siempre puedo tener
Levi, mi perro, conmigo)

Spot secreto: WHAM, una pequena galeria de arte
en China Town.



Omnibus N3: Surreal
Fecha de publicacion
Septiembre 2024

Carta al lector

El surrealismo, originado en Europa en la década de
1920 como respuesta a las secuelas de la Primera
Guerra Mundial, es una corriente artistica que recha-
za la realidad convencional. Inspirado en el dadais-
Mo, busca equilibrar la racionalidad con el poder del
subconsciente y los suenos. Sus artistas exploran lo
bizarro, lo fantasticoy lo ilégico, creyendo que el in-
consciente es fuente de inspiracion. En la moda, Elsa
Schiaparelli abrazé por primera vez el surrealismo
creando prendas fuera de lo comun para expresar
emociones durante la década del 30.

En la actualidad y luego de estos anos de locura-
COVID-19, la pandemia ha dado a la realidad una
cualidad surrealista propia, desafiando la norma-
lidad. El regreso a la «<nueva normalidad» fue todo
menos ordinario; lo extrano y surrealista se convir-
tié en la epitome de la maravilla. En una sociedad
post-pandemia que anhela fantasia y escapismo, el
surrealismo ofrece un refugio de las duras realida-
des. En esto, la moda y el marketing se convierten
en vehiculos para los suefos y la imaginacion, con
creaciones que desafian la l6gica.

Los disefladores han canalizado esta perplejidad en
sus creaciones. Sintiéndose atraidos por el nuevo
subconsciente, es decir la nueva herramienta para
crear fantasia, han logrado una perfecta interseccion
entre la realidad y el mundo virtual. En una industria
impulsada frecuentemente por el glamour, la ele-
ganciay el atractivo sexual, el surrealismo ofrece una
emocionante ruptura de lo ordinario, invitandonos a
cuestionar y reimaginar las posibilidades del estilo.

En este mundo en constante cambio, el surrealis-
Mo Nnos recuerda que la realidad no limita nuestras



aspiraciones y suenos, invitandonos a explorar la
profundidad de nuestra creatividad sin restriccio-
nes. Querido lector, deja que este primer numero
te ensefne sobre como los movimientos artisticos
cambian nuestra realidad y no te olvides de visitar
la pagina web de Omnibus para conocer mas.

Omniwear LeMAine

Siempre me ha gustado el terror, e incluso cuan-
do era ninx mis peliculas favoritas eran el terrory la
ciencia ficcion. Me encanta la humanidad y la emo-
cion contenidas en las partes y formas del cuerpo.
Me gusta ver las reacciones de las personas ante
NuUestros propios cuerpos porque, si, es sangrientoy
un poco horrible, pero también es completamente
natural y esta dentro de todos nosotros. Buscaba
formar un concepto que vinculara el horror corpo-
ral con los movimientos politicos, utilizando el arte
para transmitir el sufrimiento y el derramamiento
de sangre derivados de ciertos eventos.

La Era SurrealistTech

En la era de la computadora, el surrealismo ha en-
contrado un nuevo hogary una expresion renovada,
la tecnologia digital ha permitido a estos talentosos
individuos llevar el surrealismo a niveles nunca antes
imaginados. Conoce cuatro artistas y disenadores
emergentes que desafian la realidad con sus crea-
ciones.

Natalia, electric_nat

Desde su hogar en Espana, Natalia convierte sus
suenos en objetos 3D asombrosos. Como disehadora
3D, utiliza herramientas en programas de diseno para
dar vida a creaciones fantasticas y detalladas, desde
zapatos de cristal hasta motocicletas holograficas.
Pero eso no es todo; Natalia lleva su arte un paso
mas alla al transformarlo en filtros de Snapchat. Esto
permite a los usuarios probar sus productos y tener la



experiencia de sostenerlos en la palma de su mano,
aungue sea digitalmente hablando.

Louise, Userishomebody

Explorando un abanico de expresiones desde ta-
tuajes hasta llaveros, userishomebody se destaca
al transformar su creatividad digital en objetos fi-
sicos inusuales y cautivadores. Louise, la mente
maestra detras de esta iniciativa, se propone fusio-
nar lo imaginativo con lo tangible. Cada articulo
es un fragmento de su universo digital plasmado
en objetos cotidianos, convirtiendo lo ordinario en
extraordinario.

Yoona, TabiOrNotTabi

Yoona es una artista de multimedia independien-
te y estudiante de ciencias de la computacion. Su
practica académica y artistica existe en el espacio
liminal entre el ciberespacio y el mundo offline, un
marco a través del cual remediar y recontextuali-
zar sus experiencias vividas y los contextos siempre
cambiantes de su identidad queer coreano-esta-
dounidense. Utiliza el codigo como un medio para
contar historias digitales, un proceso que considera
tan tactil y sentimental como tejer una manta.

Roberts Wood, roberts.wood

Durante el confinamiento debido a la pandemia, la
disenadora Katie Roberts-Wood encontré una for-
ma innovadora de compartir su trabajo: Comenzo
a crear réplicas de sus prendas de diseno utilizando
la realidad aumentada, ofreciendo una nueva pers-
pectiva. Esta iniciativa no solo tuvo un impacto viral
en las redes sociales, sino que también permitio a
los usuarios explorar la manipulacion de la tela en
la construccion de sus deslumbrantes vestidos len-
ticulares.



Omnibus N4: Frosted
Fecha de publicacion
Diciembre 2024

Carta al lector

El invierno trae consigo un aura acogedora, envol-
viéendonos en mantas de nieve y una serenidad que
invita al recogimiento. Mientras las temperaturas
descienden, el hogar se convierte en un refugio aco-
gedor, brindando la oportunidad perfecta para explo-
rar expresiones artisticas que alimentan el espiritu.

En medio de la comodidad de nuestros hogares,
encontramos un espacio propicio para sumergirnos
en formas de arte que nutren nuestra alma y nos
conectan con nuestra creatividad. El cine se erige
COMO un pasaje a mundos desconocidos o simple-
mente como un abrazo cinematografico que nos
transporta a realidades alternativas. La grabacion de
videos, una formma moderna de narrar historias, nos
permite capturar momentos efimeros y plasmarlos
en memorias tangibles. La escritura, un arte intem-
poral, cobra vida en invierno. Las tardes envueltas
en mantas son el escenario perfecto para plasmar
palabras que transmiten emociones, pensamientos
y suenos. Y la fotografia, con su capacidad para con-
gelar el tiempo en un solo clic, encuentra su hogar
en las estaciones frias.

Estas expresiones artisticas no solo nos permiten
explorary desatar nuestra creatividad, sino que tam-
bién funcionan como una forma de autocuidado.
Nos brindan la oportunidad de sumergirnos en un
mundo donde el tiempo se detiene, donde nos per-
mMitimos experimentar, aprender y crecer. Asi que,
mientras el invierno nos abraza con su frescura, recor-
demos que en la calidez de nuestro hogar se encuen-
tran tesoros creativos esperando ser descubiertos.
Encontrar el confort en nuestras pasionesartisticas



es una manera poderosa de encontrar consuelo y
fortaleza en estos tiempos invernales.

Omniwear Nana Studioz

“Feels Like" se trata de la introspeccion, de adquirir
una nueva conciencia de mi cuerpo en el “mundo
real”. Buscar desesperadamente comodidad y es-
tabilidad al alcance de la mano después de que el
mMundo que conocia se deslizara debajo de micomo
una alfombra, dejandome en el suelo con las rodillas
magulladas.

La comprension de que algun dia podria depender
unicamente de mi mismo. Es una experiencia agri-
dulce. Tener que dejar atras todo lo que pensaba que
sabia, pero al mismo tiempo tener la oportunidad
de repensar quién eres y reconstruirte desde cero
una vez mas.

Cotidianamente Perfecto

El invierno no solo trae consigo el frioy la nieve, sino
también una época perfecta para que los artistas ex-
ploreny cultiven sus pasiones creativas en el confort
de sus hogares. En este articulo, explora cémo varios
artistas encuentran inspiracion en esta temporada
gélida, transformando sus momentos de recogimien-
to en oportunidades para expresarse y crear.

Federica, f.avagliano

De Mildn a Los Angeles, la cineasta italiana Federi-
ca ha transportado su pasion por la gran pantalla
y el arte del storytelling. En su mas reciente corto-
metraje, ‘La Petite Mort’, Federica profundiza en el
intrigante contraste entre la religion y la sexualidad,
explorando como esta yuxtaposicion se refleja en el
arquetipo de la ‘mujer malvada’ presente en la Biblia.
Este corto de género Horror ha sido seleccionado
como finalista del Roy W. Dean Short Film Grant en
2023, cosechando elogios por parte de reconocidos
criticos de cine.



Muse, foreverurmuse

Muse, una artista radicada en San Diego, California,
encuentra su inspiracion en la moda, el medio am-
bientey la sostenibilidad. En su obra, fusiona distintos
estilos con un enfoque espiritual, con el propodsito de
ayudar a sus clientes a sentirse y verse mejor. Mas
gue crear simples camisetas graficas con mensajes
impactantes, Muse demuestra su increible talen-
to como directora creativa y fotografa, llevando sus
ideas hacia nuevas fronteras artisticas. En ‘By the
Fireplace', Muse evoca la continuacion de un fuego
imposible de extinguir para la fragancia Replica de
Maison Margiela.

Rubi, rubidiuum

Rubi, fundadora de la marca de lenceria Wet Dreamz,
se especializa en la confeccion artesanal de cada
prenda, utilizando materiales delicados que se adap-
tan a todo tipo de piel desde su ciudad en México.
Con una amplia gama de disenos disponibles en
diversos tamanos, esta disenadora y emprendedo-
ra ha forjado su pequeno imperio en linea, el cual
experimenta un crecimiento vertiginoso. Con un
estilo femeninoy clasico, la lenceria Wet Dreamz es
un sueno al que todos aspiran a ser parte.

Leticia, apolobelvedere

Leticia va mas alla de ser solo una escritora. A través
de vlogsy letras, esta artista brasilena te transporta a
un mundo de fantasia donde nuestros suenos mas
profundos toman forma. Se crié en Rio de Janei-
roy actualmente, estudia en Berlin y comparte su
dia a dia, invitandonos a ser parte de sus intrépidas
aventuras. En sus escritos, Leticia teje cuentos de
fantasia y versos de amor, plasmando historias que
traspasan el papel y se vuelven experiencias vivas.
Uno de sus trabajos, ‘Venom Baby’, hace referencia
a los amantes de Valdaro, mostrando que, aunque
el amor pueda ser toxico, no hay que temerle.



Primera exploracién

Se desarrolld un conjunto de piezas de disefo tras un
exhaustivo estudio de tendencias en el disefio. Con
base en estos analisis y los conceptos establecidos,
se inicido una primera exploracion de la marca y sus
elementos, buscando fusionar diversos estilos e in-
novar en la comunicacion visual del diseno editorial.

Marca

Variables
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Lo que los informes de
sostenibilidad de las
grandes marcas no te
diran

Sobre la Feminidad y el
Desayuno

Durante gran parte de la Gltima
década, los defensores de las
empresas sostenibles han
argumentado que informar sobre
las medidas ESG conduciria a un
futuro sostenible.

Desaprender lo que me ensefip-hi
madre, anhelar consuelo a través

del dolor autoinfligido y mi receta
de tostadas francesas.

por Kenneth Pucker por Alex

Lo que los informes de es de
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En un mundo glabalizado que a menuda
nos abruma con la velocidad de la informa-
ciény la produccion en masa, la esencia
de la artesania parece haberse desvaneci-
do. La globalizacion nas ha otorgado un
acceso inmediato a una abundancia de
productos y canocimiento, pero también
ha fomentado la cultura del descarte. Todo
le gue antes era valorado y apreciado se
havuelto desechable en un abrir y cerrar
de ojos.

La verdadera artesan(a, esaque reflejael
esmera y ladedicacion de un individuo, se
ha visto eclipsada por la produccién indus-
trial en serie. Los objetos que solian ser
dnicos y especiales, como la mantatejida
por la abuela o un jarran de cerdmica
hecho a mano, ahora se han convertido en
meros productos en masa sin alma ni his-
taria. Esta transformacion es desalenta-
doray evoca una sensacion de pérdida.
Sin embargo, no todo esta perdida. Afortu-

todavia existen

apasionados que mantienen viva lallama
del “arte de crear con las manos™. Estos
artesanos se esfuerzan por preservarla
autenticidad y la singularidad en sus
abras. Puedes encontrarlos en sus estu-
dios, inmersos en su trabajo, a en ferlas
lacales, compartiendo sus creaciones con
el mundoe. Es fundamental apoyar a estos
creadores y redescubrir el valor de las
artesanias. Al hacerlo, podemas reconec-
tar con la belleza de lo imperfectamente
perfecto, donde cada objeto tiene una his-
toria y un significado. Fomentar el respeto
por la artesania y el arte es darle vida a la

amenudo |a pasa por alta.

Querido lector, deja que este primer
nimero te ensefie sobre algunos de los
creadores emergentes que nas han con-
mocionado y na te alvides de visitar la

pagina web de Omnibus para conocer mas.

‘episoa
ewjy|n e eysey ugsaidil esalujid e| apsap
QUEL B S0UBY $0.QI 0PUBAID UAII|PE1Y
2158 0pEjeosa) By 837 ‘|XX 0|BIS |8 s oY
“UQIDBUIBPENOUS B| 5P 31I€ |3 01p.ad 88
“eajseil upponposd eun pibo| as anbuny
“0S8 QIQUIBS [RAISNPU UQIIN|CABY €| 0lad
“@s01i0qe]| A BSCIE00 B3 [BNUBW UD|OBLIEP
-enaus e| "I oibis |3 U3 *s0pIUN SOpEIST
10 BABNN U2 010130 ONBIIUE 3159 0pIA
-|A81 ey anb seuesalie seaod sejap eun sa
207 'a|qezuen|eu| jse eoased [uesajie
upjaeuspenaus e ‘sojbis sop slueinp
epeunbew e| jod opeujwop opunwunul

asnoJy yes
NOIDYNY3aYNINI

“eliuajen
K ugioaajoid Jowe Jiwsuel) esed olpa
un 59 pepliqey eun anb sew sa epaigajo
| 'UQISIA NS U3 "seloparowuod sezeld
U@ ZaU|U N$ 8P SOUANS §0] GPUBLLIIOJSUERI)
‘pepljiqe.auna el £ eisuejul B ap aualrcid
uppeudsul ng “sesoioaid selpaid A eyeyd
sajeliajew owoa opuez|yn 'euakol ap
[BUBS31IE UDJIBAIO B 3P SHARI B BZANSap
NS OpUB}SayIURIL SOpILN SOPES RINBIA
U2 2Ja}JJ0 B1I3dXa BUN Ua 0P|13AUDD BY
28 "Weualp ‘Uobies ap BAjeU ‘N AWy

na Ay
[/EEEEEER)

13W NY9g

‘elas aidwais £s8
'anj anb 0| spuajosed1 anb euJsla
ugloelsajluew eun s3 -Jeboy
0J)58NU 3p BUID0D B| BISEY 3)JE
ap se|us|eb se| apsap ‘oueq.n |8
2158y [eJNJ 0UJ0]US |3 3PS3P 'BIUe]
-sul 1ainbjeno ua 'salied sepo) us
e|ley 5 "odwsal} |ap osed |8 800U0D
ou £ sopjuyap saiju)| ap adajed
anb ugisaidxs eun sa aue |3



Editorial

Prueba en tamano Al

OMNT Bus MAG

Blenvenpg

21

Globalizacién Acelerada: Tendencias
que Redefinen ¢l Mundo.

il

ividad y
En este articu

NOELTA

Nacida en Barcel
)

VANLNTd

D1 oy

9 ue oy,

Numero to 2nseng g 'Ste prinen

Creadors, obrs ai,

Tomado g 3, %
12 baging b

Para conger

e nos b
1vices
% T

mas,

CRACIAS pog (gpq

NOIDVN¥IAVNINI

OMNIWEAR

RESENCER

VNID0)

ALEXIS

Ensu hogaren

e sean visual-

oe epe) uosiadecs
eyanbad eun anb opueistse

AN, A
(i



REISINGER

Segenting el

e o i s | Surreal e

Vr d Ui, Stleanbrr, 2154 £

Lo ildgico y lo oalrice de Ln realidad.

e B I
s W
et

Uy
A
-
Lid
| -

| et onirica ylo oights!

lidad cocle s s o

|t

eowpaa
o yean 02
Pt

en s Feainge

e s
Suiversn antitice

ANDRES

e se vuEhe visl

000 ( ) |

oML

ROBERTS

qoom

TR mﬂmi,a;mzu_::i_aan

IAN| PADGHAM

~ Tos
. . oo

Lcalocia (6. 5 5o, 542 Tl beac znes
e

el




La fase inicial del proyecto fue fundamental para
perfeccionar el aspecto artesanal de las piezasy al-
canzar conclusiones precisas sobre el estilo visual a
adoptar. Fue esencial en este proceso fusionar ideas
iniciales con conceptos mas contemporaneos. Tal
como se evidencio en las piezas editoriales recién
evaluadas, la primera destaca por su simplicidad y
modernismo, caracteristicas propias de la industria
de la moda (uno de los objetivos fundamentales de
este proyecto es sumergirse en este campo de ma-
nera natural e innovadora). Por otro lado, las demas
piezas se distinguen por su enfoque en lo artesanal,
haciendo uso de collage, retazos y texturas.

En la siguiente etapa, resulta crucial mantenery eje-
cutar coherentemente estas dos ideas.



REALIZACION 4.1. Proyecto
Marca




Paleta cromadtica

Rosa Omnibus

PANTONE 183 C
CMYK 50, 5

RGB 260, 155,185
HEX #F29DBB

Seleccion tipografica

Barlow es una familia de tipo grotesco, ligeramente
redondeada y de bajo contraste. Partiendo del esti-
lo visual del publico de California, Barlow compar-
te cualidades con las placas de los automoviles, las
seNales de las carreteras, los autobuses y los trenes
del estado.

Esta es |la familia Normal, que forma parte de la super-
familia junto con Semi Condensada y Condensada,
cada una con 9 pesos en romano y cursiva.

El proyecto Barlow esta liderado por Jeremy Tribby,
un disenador afincado en San Francisco, Estados
Unidos.

Barlow Reqgular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 4,24 !"S# % &/()=[ 1{}+*:;..-

Barlow Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567830 425 1"S# % &/()=[ J{}+*:;..-

Barlow Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 ¢?2:!"S#%&/()=[ I1{}+*:;,.-



841 mm

Reticula editorial

Para el maquetado de las piezas editoriales se utiliza
una reticula simple modular para la organizacion de
la informacién. En cada numero sera utilizado de
distinta forma para optimizar su uso.

594 mm
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ART DESIGN FASHION sHOP

Omnibus nace de laidea de fusionar la vanguardia digital con la nostalgia de lo analégico, dando vida
aunarevista que se convierte en un faro para los talentos emergentes en el vasto universo del disefio
y lamoda. Esta icacion i i urada por editores y escritores
apasionados, surge con la misién clara de celebrar y promover las mentes creativas que estan
tejiendo el tapiz del futuro.
Enel corazon de Omnibus reside la inacion de brindar voz y visibilidad a esos jévenes
creadores cuyos trabajos no solo impactan, sino que también deslumbran por su singularidad. La
revista se convierte en un escaparate diverso y vibrante donde convergen disciplinas como diseio
gréfico, diseno industrial, fotografia, literatura, cinematografia, moda, arte y mucho mas.
La estética de Omnibus estd tan cui laborada como el ido que alberga,
asegurando que cada pagina sea una experiencia visual cautivadora. Cada articulo, cada diseno, cada
imagen se entrelaza para crear una sinfonia de creatividad, una lectura que no solo educa, sino que
también inspiray despierta la imaginacion.
Sin embargo, Omnibus no es solo una plataforma para la exhibicion; es un espacio inclusivo que

- conectay eleva a los nuevos talentos, abriendo las puertas hacia la interaccién con los pilares de la
industria del disefio y lamoda. Es un faro que ilumina el camino para aquellos avidos de
conocimiento, ofreciendo una oportunidad tinica para sumergirse en un mundo dindmico y creativo.
El propésito de esta iniciativa trasciende las paginas impresas y digitales: se trata de forjar un

impacto positivo en la comunidad creativa en su totalidad. Omnibus se posiciona como una fuente de

innovacién y oportuni i lallama de la inspiracion para la proxima generacion de
iseri y cultivando un didlog tre la moda, la cultura y la creatividad en constante

evolucion.
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Instagram la hizo famosa, se queda por la fotografia.

=3
+
(@)

M- < @ my.readymag.com ¢ [0}

ART CULTURE DESIGN FASHION

OMNIBUS MAG BOX ALL YEAR e
Obtén tu suscripcion de la caja Omaibus

cuatrimestralmente en la purta de tu.casa C’\\‘

ISSUE

ISSUE ISSUE

ISSUE




Entre Artistas:

Blair Breitenstein

por Camilla Guerra | 27 de marzo, 2024

En el vibrante mundo del arte contemporaneoy la
moda, Blair Breitenstein emerge como una destacada
figura. Con su estilo distintivo y su habilidad para
capturar la esencia de lamoda a través de la
ilustracién, Breitenstein ha ganado reconocimiento
internacional y ha cautivado a una audiencia global
con su trabajo Unico y expresivo.

Nacida y criada en Indiana, Estados Unidos,
gescubrio su pasion por el arte desde

Made with
readymac

prana. Después de graduarse en Disefio
AnNnd s heall £ Ak and D,

AA @ readymag website e

< > M m m]

8 & my.readymag.com e ® 0 +

Entre Artistas: Blair Breitenstein

por Camilla Guerra | 27 de marzo, 2024

En el vibrante mundo del arte y lamoda, Blair ge como
una destacada figura. Con su estilo distintivo y su habilidad para capturar la esencia de la
moda a través de la ilustracion, Breitenstein ha ganado reconocimiento internacional y ha
cautivado a una audiencia global con su trabajo Ginico y expresivo.

Naciday criada en Indiana, Estados Unidos, Breitenstein descubrié su pasion por el arte
desde una edad temprana. Después de graduarse en Disefio de Modas en el Savannah
College of Art and Design, se trasladé ala bulliciosa ciudad de Nueva York para perseguir su
suefio de convertirse en ilustradora de moda.

Breitenstein se destaca por su distintivo estilo de ilustracién, que combina trazos fluidos y
expresivos con una paleta de colores vibrante y audaz. Sus obras capturan laeleganciay la
sofisticacion del do de lamoda, al tiempo que tr una sensacion de energiay
vitalidad. Desde retratos de iconos de lamoda hasta interpretaciones de las Ultimas

p las, cada pieza de Breil una celebracion del estilo y la creatividad.

Ademas de su trabajo como ilustradora il i Brei inha con
algunas de las marcas mas prestigiosas de la industria de lamoda, incluyendo Dior, Chanel y
Louis Vuitton. Sus ilustraciones han adornado campanas publicitarias, revistas de moday
eventos de la industria, consolidando su posicion como una de las artistas mas influyentes
en el mundo de lailustracion de moda.

Mas alla de su habilidad técnicay su talento artistico, Breitenstein es admirada por su
capacidad para contar historias a través de sus ilustraciones. Cada obra es una narrativa
visual que invita al espectador a sumergirse en el mundo de lamoda y a explorar las infinitas
posibilidades de la creatividad.

En un mundo cada vez mas dominado por la tecnologia digital, el
Breitenstein es un recordatorio de la bellezay el poder del art
ilustraciones son una celebracién de lamoda como forma de e
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OMNIBUS MAGAZINE

La revista de los disefiadores, artistas y
creadores emergentes.

Universalmente.

Omnibus N1 The Throw Away Issue
omnibusmag.com

README  EXPLORE ME

OMNIBUS MAGAZINE

@omnibusmag

Desde el auge del streetwear hasta la revolucion
sostenible, la moda ha cambiado radicalmente.
Las redes democratizan las tendencias, y la
conciencia ecolégica impulsa nuevas practicas.
¢Qué sera lo proximo? Leelo aca.
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Ficha técnica de impresiones

Pieza Material Tamano | Impresdén
Fanzine Papel Obra 80gr | 594x841mm | Offset
Holder Papel llustracion | 297x420mm | Laser

300gr
Caja Cartoncillo 89x210mm Serigrafia
Tarjetas Papel llustracion | 105x150mm Laser
300gr
Stickers Papel Adhesivo 80x120mm Laser
Encendedores | Papel Adhesivo 70x75mm Laser
Cuadernos Papel Adhesivo 89x210mm Laser
Velas Papel Adhesivo 85x35mm Laser
Vasos Papel Adhesivo 92x46Mmm Laser
Espejos Papel Adhesivo 56x23mm Laser
Posters Papel Obra 80gr | 297x420mm | Offset
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