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DIAGNOSTICO



TEMA DEL PROYECTO

TiTULO DEL
PROYECTO

PROBLEMA /
NECESIDAD

JUSTIFICACION /
FACTIBILIDAD

Identidad visual, promocion y difusion de
Nocturne Festival de musica fusion en la
provincia de San Juan.

Nocturne - Fusiéon de emociones.

En la provincia de San Juan, a través del Minis-
terio de Turismo y Cultura, llevaran a cabo en el
mes de Enero, un festival de musica fusion de
magnitud local, nacional e internacional. Este
festival carece de un sistema de identidad grafi-
co, de promocién y difusion.

Ante la necesidad de revalorizar el género clasico
y visibilizar el talento de intérpretes sanjuaninos
de la provincia de San Juan, surge la idea de crear
un festival con artistas locales, nacionales e inter-
nacionales, al que se le debera proporcionar de
un sistema de comunicacién de alta complejidad.

Quien financiara este proyecto es el Gobierno de
la provincia de San Juan a través del Ministerio de
Turismo, Cultura y Deporte.



“La identidad es la
suma intrinseca del
sery su forma.”

“La identidad supone
la idea de verdad, o de
autenticidad.”

MARCO TEORICO

A continuacién, para darle un marco tedrico a este proyecto de tesis, se
definirdn algunos conceptos de referencia:

Identidad visual

La identidad visual es “el conjunto coordinado de signos visuales por medio
de los cuales la opinién publica reconoce instantdneamente y memoriza a
una entidad o grupo.” (Joan Costa, 2007).

Los signos de identidad visual son de diversa naturaleza:

- Lingistica: el nombre es un elemento de designacion verbal que el
disefiador convierte en una grafia diferente, a modo de escritura exclusiva
llamada logotipo.

- Icdnica: se refiere a la marca grafica o distintivo figurativo. La marca crista-
liza un simbolo (un signo convencional portador de significado), que cada
vez responde mas las exigencias técnicas de los medios).

- Cromatica: consiste en el color o colores que sirven como distintivo emble-
matico.

Es precisamente esta condicidn sistematica en el uso de los signos de iden-
tidad la que consigue el efecto de constancia en la memoria del publico.
Asi, por la acumulacion y sedimentacion en la memoria de la gente, la iden-
tidad sobrepasa su funcién inmediata y se convierte en valor.

Promocion

La promocion se refiere a los distintos métodos que utilizan las campanas
para promover sus productos o servicios. (Jeffrey Sussman, 1998).



“La musica es el arte
de crear y organizar
sonidos y silencios.”

“La musica constituye
una revelacion mas
alta que ninguna
sabiduria y filosofia.

(Ludwig van Beethoven).

Mdusica

La musica es “el arte de pensar con sonidos; es un hecho natural y univer-
sal, como el lenguaje; caracterizada en un comienzo, como él, por incohe-
rentes intentos, pero apareciendo doquier haya hombres, y pasible de ser
relacionada, si se consideran las formas bajo las que se realiza, a las profun-
das y permanentes leyes de la vida social.” (Jules Combarieu, 1944).

La musica recoge del lenguaje: sus inflexiones, sus cadencias, sus cesuras,
su movimiento, sus timbres, su armonia imitativa, su gusto por las image-
nes substituidas a una imposible reproduccién de cosas. Finalmente, de un
extremo al otro de su historia, evoluciona en forma paralela a la sociedad,
reflejando todos los cambios de la vida publica, los progresos del espiritu
laico, de la ciencia y del trabajo industrial. (Jules Combarieu, 1944).

Género Musical

Un género musical es “una clasificacion de la musica que se realiza en base
a determinados criterios o parametros, como lo son la instrumentacion, las
particularidades culturales, el entorno histérico-geogréfico y la utilidad de
las obras musicales.” (Sitio B-Music, 2023).

Es una clasificacidon que permite identificar piezas musicales que comparten
un mismo criterio, mismas particularidades culturales, histéricas y geogra-
ficas, y que ademads, pertenecen a una tradicién aceptada por una amplia
mayoria.

Musica Fusion

La musica fusién es “un viaje alrededor de los diferentes géneros musicales.
Es una pieza creada a base de multiples estilos e instrumentos encajados

a la perfecciéon. Simplemente, una verdadera obra maestra para nuestros
oidos.” (El Corte Inglés, 2020).

La idea de “heterogeneidad multitemporal” de Néstor Garcia Canclini - escri-
tor, profesor y antropélogo argentino - que emergia como caracteristica de
los paises de América Latina, podria aportar el marco para los movimientos
de fusidon musical que participan, segun este autor, de los procesos socio-
culturales de hibridacién “en los que estructuras o practicas discretas, que
existian en forma separada, se combinan para generar nuevas estructuras,
objetos y practicas mediante la fusidn, la cohesién, la 6smosis, la confronta-
ciény el didlogo. (Lic. Berenice Corti, 2009).



“La musica es siempre
la mejor compaiia,
siempre esta ahi con

”

VOsS.

(Hernan Cattaneo, 2023).

Fusion es la denominacion que se da a la mezcla de dos géneros o estilos
musicales distintos en una obra, que a su vez puede generar uno nuevo.
Existen distintos tipos de fusion que facilmente se reconoceran. La fusion
clasica: género musical que combina géneros musicales diversos con la
musica llamada clasica. Ejemplos de ellos tenemos la fusion de musica de
camara con flamenco, la unién entre el grupo de rock aleman Scorpiony la
afamada Orquesta Filarmonica de Berlin, o el grupo vocal Il Divo, que es el
ejemplo perfecto para ilustrar lo que se conoce como Pop-Opera, que es la
mezcla del canto y la técnica vocal lirica con temas musicales de balada o
pop. (El Dia de Cérdoba, 2020).

Géneros de fusion como la llamada Salsa no podrian faltar aqui, aunque
alguno se preguntara si ese no es un género ya consolidado. Y tiene razén,
pero surgié en los afos 60 del siglo pasado en la ciudad de New York y es

la mezcla entre el afamado Son cubano y el Jazz junto a otros ritmos. Es
basicamente un género bailable que ya no solo se escucha y aprecia en Lati-
noamérica, sino cada vez mds en otras zonas del mundo poco dadas a estos
ritmos. Este género bailable tiene varios subgéneros como la salsa dura, la
romantica y la timba, de igual raiz basada en la fusién multicultural. (El Dia
de Cordoba, 2020).

La fusion musical puede ser una forma de combinar dos o mas géneros mu-
sicales, como el jazz y el hip hop, el country y el rock, el reggae con el rap,

o incluso la musica clasica con la electrénica. Estas fusiones hacen que la
musica se vuelva mas variada y divertida, ya que aportan nuevos sonidos e
interesantes matices. Por otro lado, también ayudan a los artistas a expandir
su creatividad y explorar nuevos territorios. (Va de Musica, 2021).

También hay una fusién cultural asociada con la fusién musical. Esto inclu-
ye mezclar culturas musicales diferentes para producir nuevos estilos. Por
ejemplo, algunos artistas mezclan el hip hop con el flamenco para crear un
estilo Unico. Esto puede producir algunas melodias interesantes y nuevas
formas de expresion musical. (Va de Mdsica, 2021).

Festival

El término festival se refiere a “un conjunto de representaciones dedicadas a
un artista o a un arte!” (Real Academia Espafnola, 2023).



BRIEFING

QUE PUEDE ATRIBUIR ESTE EVENTO A LA SOCIEDAD

Este proyecto permite que la comunidad sanjuanina, principalmente los
jovenes, revaloricen el talento de los musicos e intérpretes locales, como
también adquirir una percepcion moderna de la musica clasica, para lograr
aumentar su interés por la misma.

COMO

Se desarrolla por medio de un festival de musica fusién en la que intervie-
nen distintos géneros: musica clasica (como género principal), rock, pop, y
musica electrénica.

QUIEN

Quienes se encargan de llevar a cabo este evento es el Gobierno de la Pro-
vincia de San Juan en conjunto con el Ministerio de Turismo, Cultura y De-
porte de San Juan, el cual se encuentra conformado por el ministro Guido
Romero, supervisores de las diferentes areas y personal administrativo.

CUANDO

Este evento deberd desarrollarse el segundo fin de semana del mes de Ene-
ro de cada afno, periodo previo al evento principal de la provincia, la Fiesta
Nacional del Sol, y en el que la mayoria del publico podra asistir sin inconve-
nientes generales.

DONDE

El evento se llevard a cabo en el Dique Punta Negra de la provincia de San
Juan, lugar de alto nivel turistico debido a su atractivo natural, proporcio-
nando un escenario cautivador y memorable.



PUBLICO OBJETIVO

PRIMARIO: jovenes/adultos de la provincia de San Juan que simpatizan
tanto con la musica clasica como con los siguientes géneros: rock, pop y
musica electrénica. Les apasionan los festivales y les causa curiosidad las
fusiones musicales.

SECUNDARIO: demas miembros de la comunidad sanjuanina.

Perfil Demografico

Edad: entre 20 a 35 afios aproximadamente.

Sexo: Femenino - Masculino - Otros.

Nacionalidad: Argentina.

Ocupacion: Estudiantes - No estudiantes.

Educacion: Nivel primario, secundario, terciario, universitario.

Perfil Psicografico

Personas mayores de edad que sienten una gran pasién por la musica, y un
interés particular por la musica clasica, los covers y las fusiones musicales.
Se encuentran en constantes cambios tanto sociales como tecnoldgicos,
por ende estan dispuestos a nuevas propuestas y experiencias. Este pro-
yecto estd dirigido a personas que cuentan con un nivel econémico bajo,
medio y alto.



RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES
PROVINCIALES DIRECTOS

« LaCamerata San Juan
Es una orquesta de jévenes musicos perteneciente al Ministerio de Turismo,
Cultura y Deporte de la provincia de San Juan, Argentina.

Se desempefian componiendo sus propias pistas musicales, pero también
realizan homenajes a reconocidos artistas nacionales e internacionales,
covers, y colaboraciones con diferentes artistas locales.

Sus presentaciones las realizan en diferentes puntos de la provincia de San
Juan, como en teatros, anfiteatros, auditorios y eventos al aire libre. A su vez
tienen participacion en varias plataformas digitales como Spotify e Insta-
gram.

ANALISIS SINTACTICO: su paleta cromatica es tan variada que va cambiando
segun las presentaciones que realizan, por ende no se puede establecer una
paleta especifica. Lo mismo sucede con su familia tipografica y el uso de
fotografias e ilustraciones.

ANALISIS SEMANTICO: la gran variedad de colores, tipografias e ilustracio-
nes que utilizan, transmiten una imagen jovial y descontracturada, poco
habitual en lo que respecta al género de la musica clasica que representan.

ANALISIS PRAGMATICO: despliegan sus piezas musicales en distintas pla-
taformas actuales de reproducciéon musical, como son Spotify, YouTube y
Apple Music. A su vez, mantienen una fuerte conexién con su publico jéven
adulto local a través de sus redes sociales, como también las redes del Mi-
nisterio de Turismo, Cultura y Deporte de la provincia de San Juan.
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NACIONALES DIRECTOS

«  Electro Sinfénico

Concierto de fin de afio de la UNCuyo de la provincia de Mendoza, que se
lleva a cabo al atardecer y anochecer en el anfiteatro natural del Parque
Central de tal provincia.

Participan de este concierto: la Orquesta Sinfénica de la UNCuyo, la Orques-
ta Municipal de la Ciudad de Mendoza y Djs argentinos invitados. Algunas
de las veladas cuentan con la participacién de diversos organismos artisti-
cos de UNCuyo, como su ballet, su coro y su elenco de teatro.

Este evento esta destinado a un publico jéven adulto, quienes disfrutan de
dos noches de grandes clasicos de la musica sinfénica, como asi también
de una propuesta innovadora que busca acercar generaciones presentando
clasicos sinfénicos remixados con musica electrénica.

ANALISIS SINTACTICO: seleccionan dos colores para su paleta cromética,
siendo estos el color lila y celeste. A su vez, utilizan dos tipografias: una de
estilo fantasia para la marca y sans serif condensada para los titulos y cajas
de texto. También utilizan fotografias en escala de grises, y para el fondo de
sus piezas graficas una trama en tonos oscuros.

ANALISIS SEMANTICO: se presentan con una imagen visual moderna,
simétrica y atractiva. Crean una mezcla de temporalidades utilizando la
fotografia en escala de grises para personas con atuendo de época como
del Barroco, interactuando con elementos modernos en color, como son las
gafas de sol, auriculares y collares.

ANALISIS PRAGMATICO: la informacién llega a través de distintas platafor-
mas pertenecientes a entidades universitarias de la provincia de Mendoza,
como también de productoras de eventos, logrando captar un publico
joven y adulto interesado en este tipo de conciertos que fusionan la musica
clasica con la musica electrénica.

ELECTROSINFONICO

CORCIERTOS EN EL PAROUE CENTAAL
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INTERNACIONALES DIRECTOS

«  Clasica Plus

Festival de Pamplona, Espana; tiene su inicio en el afo 2020 e incluye una
serie de conciertos, charlas y talleres que surgen de la violinista Isabel
Villanueva con la intencién de reinventar el género clasico para una nueva
generacion de amantes de la musica clasica.

La propuesta se ofrece a todos los publicos ofreciendo un programa de con-
ciertos y actividades que retinen a grandes intérpretes con prestigio inter-
nacional para que se relacionen con los alumnos y publico mediante mesas
redondas, conferencias y masterclases.

Como lo dice la tematica de la primera edicién del festival, buscan cambiar
el aspecto o forma en que se presenta la musica clasica manteniendo su
esencia.

ANALISIS SINTACTICO: en su paleta cromatica utilzan un solo color, el rojo,
como elemento identificatorio y predominante de su sistema, generando
un gran contraste con el uso de fotografias en escala de grises, al aplicarlo
en forma de filtro de color. Utiliza tipografias sans serif, condensadas para
titulos y cajas de texto, y aplicando modificaciones para la marca. El uso de
la ilustracién solamente aparece en piezas dedicadas al publico infantil.

ANALISIS SEMANTICO: presentan una imagen visual moderna, estructurada
y atractiva, combinando las fotografias en escala de grises con el color rojo
preponderante de su paleta, logrando un contraste visual marcado. Con el
recurso tipografico generan una especie de trama visual calada al emplear
muchos bloques de texto para la informacién de cada pieza grafica.

ANALISIS PRAGMATICO: la informacion llega al publico por medio de
canales de comunicacion actuales, como su pagina web y redes sociales.
Ademas de los conciertos, su plan consta de charlas y actividades musicales
para todas las edades, posicionando a la musica clasica entre un publico
actual y de las préximas generaciones.

14
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ARGENTINA

INTERNACIONALES INDIRECTOS

+ Lollapalooza

Es un festival de musica de Estados Unidos que originalmente ofrecia ban-
das de rock alternativo, indie y punk rock; hoy en dia también ofrece actua-
ciones coOmicas y de danza.

ANALISIS SINTACTICO: utilizan ilustraciones correspondientes a la tematica
del festival. Su paleta cromatica es variada, pero se destaca por utilizar el
degradé. Las ilustraciones varian dependiendo el pais donde se realiza el
festival. Utilizan un amplio abanico de tipografias, desde gestuales para
titulares y sans serif condensadas para titulos o cajas de texto.

El recurso de la fotografia es muy escaso y generalmente en escala de grises.

ANALISIS SEMANTICO: la combinacién de las ilustraciones con la paleta
cromatica presentan una imagen descontracturada, alegre y moderna. Estos
elementos visuales cuentan con un gran simbolismo, como por ejemplo

el uso de patrones representando el sonido, los personajes, el simbolo de
amor y paz, notas musicales, elementos propios de un cielo al aire libre
como nubes, estrellas, rayos, barriletes, etc., generando piezas artisticamen-
te originales que empatizan con su publico objetivo.

ANALISIS PRAGMATICO: es uno de los festivales internacionales mas es-
perado del afio en todos los paises donde se realiza. Grandes figuras de la
musica internacional y nacional participan de este evento, posibilitando un
amplio abanico de géneros musicales y de edades entre el publico especta-
dor. Cuenta con 3 escenarios y con un amplio sector de foodtrucks; y en los
ultimos afnos han incluido un sector exclusivo para nifios, permitiendo a sus
papas disfrutar el festival con la tranquilidad de que sus hijos se encuentran
bien cuidados y entretenidos.
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REFERENTE



“Estamos mds cons-
cientes de que somos
seres finitos, de que en
cualquier momento
viene algo y te lleva. En
este sentido, el arte es
un refugio, es la espe-
ranza, la ilusién de que
podemos vivir felices”.

(Graciela Hasper, 2020)

Graciela Hasper

Graciela Hasper es una artista nacida en Buenos Aires, Argentina, en 1966.
Entre 1988y 1991, estudié en los talleres privados de Diana Aisenberg y
Juan Doffo. Luego, fue alumna de Beca Kuitca, momento en que su obra se
alejo de la figuracién para dar lugar a la abstraccion geométrica. Sus obras
se pueden encontrar en pinturas, instalaciones, videos, fotografias y proyec-
tos urbanos.

Las composiciones en las obras de Hasper se caracterizan por la reiteraciéon
de una forma geométrica simple o de lineas curvas en diversidad de
colores, creando una malla o bien disponiendose de manera aislada sobre
un fondo neutro.

Se la puede vincular con los movimientos de la vanguardia abstracta
geométrica de comienzos y mediados del siglo XX, pero sus obras no po-
seen un eje que guie su produccién, sino mas bien se percibe un gusto por
pintar, un placer por crear diversas composiciones caracterizadas por una
celebracién del color.

Lejos de una abstraccidn sutil, la artista opta por el estallido del color, exhi-

biendo una resolucién visual cuya subjetividad deja su rastro en la superfi-
cie de vibraciones tonales, de contrastes y armonias.
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SUS OBRAS

Cada obra de Hasper provoca sentimientos, sensaciones, emociones, e
inspira tal como lo hace la musica. Se la puede percibir como una fuerza
positiva que transforma nuestro contexto, imaginando que todo lo ajado, lo
antiguo, puede convertirse en algo mejor, de que lo negro puede ser color,
de que un dia gris puede convertirse en alegria.

2014. Acrilico sobre tela, 120 x 180cm.
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2016. Acuarela sobre papel, 18 x 25,5cm.

2018. Acuarela sobre papel, 31 x 23cm.

21



Mural sonoro, 2021.
Escuela primaria Ldzaro
Cardenas, Rio Grande,
Oxaca, México. Pintura
sobre pared, cerdmica y
tubos de metal.

Interperie, 2019.
Fundacién Banco San-
tander, Buenos Aires,
Argentina.
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OBJETIVOS

Objetivo General

Generar un sistema complejo de comunicacion visual para un festival
de musica fusion, para la comunidad joven adulta de la provincia de San
Juan.

Objetivos Especificos
- Disefar laidentidad visual, promocién y difusién de un festival de musi-
ca fusion.

«  Revalorizar la musica cldsica a través de un sistema grafico de alta com-
plejidad para los jévenes/adultos de la provincia de San Juan.

«  Poner en valor a los musicos e intérpretes locales en la comunidad san-
juanina, a través de las piezas promocionales.

« Generar una interaccion desde el disefio de piezas de comunicacion
visual con el espectador, generando un sentido de pertenencia.

ESTRATEGIAS
Estrategia Creativa

PALETA CROMATICA

Se selecciona una paleta cromatica de cinco colores, siendo estos VIOLETA,
VERDE LIMA, NARANJA, AZULY ROSA, con la intencién de aportar variedad
cromética y potenciar el concepto de alegria.

FOTOGRAFIA

Se selecciona el recurso de la fotografia en escala de grises para las perso-
nalidades que participan del evento, con la intencién de generar un notable
contraste con la paleta cromatica. Para fotografias de la locacién donde se
llevara a cabo el festival, se decide aplicarlas en su gama de colores para
poder apreciar la naturaleza del lugar.

TEXTOS

Se utiliza la tipografia Lato junto a su familia tipografica, una tipografia

sans serif moderna que permite una buena lectura tanto para titulos como
textos largos. Para titulos principales se utiliza su version Black, y para textos
informativos sus versiones Bold, Regular y Light. Si se requiere, es posible
aplicar las demas variables de su familia.
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ILUSTRACION

Para la generacién de recursos vectoriales, se toma como inspiracion el
trabajo de la artista Graciela Hasper.

Tomando como elementos los instrumentos musicales de los diferentes
géneros que intervienen en este festival, se realiza una abstraccién de sus
formas aplicando la paleta cromatica seleccionada en una transparencia al
80%, para superponerlos entre si y generar una fusion visual que permite
crear diversas tramas. Estas tramas se utilizaran para las aplicaciones de
diseno.

INSTRUMENTOS DE REFERENCIA

CUERDAS

Violoncello Arpa

CUERDA PERCUTIDA

Piano de cola
25



VIENTO

Trombon Trompeta

ELECTRONICOS

Guitarra eléctrica Teclado

Auriculares Mezclador

26



PERCUSION

Bateria

Estrategia de Comunicacion

La estrategia de comunicacién se basa en la puesta en valor de los siguien-
tes tres conceptos:

Moderno: contrapuesto a lo antiguo o a lo clasico y establecido.

Fusion: union de dos o mds cosas diferentes formando una sola.

Alegria: sentimiento grato y vivo que suele manifestarse con signos exte-
riores (palabras, gestos o actos).
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PROGRAMA DE DISENO

«  Marca

«  Afiche Teaser

- Afiches Informativos
- Tickets

« Credenciales

+ Bolsatotebag

«  Piluso

+  Gorra

+  Remeras
«  Stickers
- Llaveros

«  Vaso reutilizable

«  Animacién de marca

+ OnePage

+ Feed deInstagram

«  Video/Reel promocional
« Lista de Spotify
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SOLUCION
Anteproyecto



Se entiende al Anteproyecto como aquel proceso de disefio cuyos bocetos
e ideas nutrieron al proyecto y fueron los que encaminaron el resultado
final.

Primeros bocetos de marca

El nombre surge considerando el momento en que se lleva a cabo el even-
to, un festival al anochecer, y se decide que la marca sea logotipica, con un
reducido gag en la letra“O"

En su comienzo se penso que el gag hiciera referencia a un elemento propio
de la noche como es la luna. Y luego se decidié que, como el nombre ya
refiere a la noche, el gag podria ser relacionado a la musica, al sonido.

Se probaron diferentes denominaciones para acompanar al nombre, como:
“Festival de musica’, “Festival internacional”y “Musica fusion’, las cuales se
descartaron debido a que no generaban una conexién con el publico.
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Vectorizaciones

N)CTURNE

MUSICA FUSION

NOCTURNE

MUSICA FUSION

NOCTURNE

MUSICA FUSION

) _{
NOCTURNE

MUSICA FUSION

Rerefencias a la noche

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

N»CTURNE

OOOOOOOOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOOOOOOOO

Rerefencias al sonido
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Primeros bocetos de ilustraciones

En una primera instancia, como se trabajaba en base a un festival exclusi-
vamente de musica clasica, para generar un sistema en este proyecto, se
planteé la abstraccion de los diferentes instrumentos musicales del género:
piano, arpa, trompeta, trombdn y violoncello.

Luego, el evento comienzé a mutar y se decide trabajar en base a un festival
de musica fusién en el que intervienen diferentes géneros (clasico, electré-
nico, rock, pop) y sus respectivos instrumentos caracteristicos.

En un principio se combinaron las siluetas de los instrumentos musicales
en plenos de color con muy alto nivel de abstraccion, lo cual no funcioné

porque dificultaba la legibilidad y comprensién de las mismas, a su vez que
no se logro el efecto de fusién que se buscaba.

1§Ved

e i
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Paleta cromatica del anteproyecto

El color forma parte esencial del sistema, y para ello se selecciona una pale-
ta cromatica variada, de cinco vibrantes colores, para potenciar el concepto

de alegria.

R: 184 G:206 B: 26
C:40% Y: 95%
#B8CETA

R:8 G:113 B: 184
C: 85% M: 50%
#0871B8

R:52 G:19 B:51 R:231 G:70 B:28
C:80% M: 100% Y: 40% K: 60% M: 85% Y: 95%
#341333 #E7461C

R:235 G: 156 B: 168
M:50% Y: 20%
#EB9CA8
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AFICHES

NOCTURNE

NOCTURNE FESTIVAL DE MUSICA CLASICA

MARTHA PSYKO < "
HERNAN CATTANEO HERNAN CATTANEO

THE PIANO GUYS y Javier Villegas

\ i

MUSICA BAJO LAS ESTRELLAS

12-13-14 ENERO = 13ENERO - 22hs.
DIQUE PUNTA NEGRA “ DIQUE GRA
San Juan - Argentina

NOCTURNE NOCTURNE

FESTIVAL DE MUSICA CLASICA FESTIVAL DE MUSICA CLASICA

MARTHA PSYKO THE PIANO GUYS

y La Camerata y la Orquesta de la UNSJ

JO LAS ESTRELLAS
o Aom® 2
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CREDENCIALES Y ENTRADAS GENERALES

NOCTURNE

FESTIVAL DE MUSICA CLASICA

Acreditacion Acreditacion

STAFF

NOMBRE Y APELLIDO

PRENSA

NOMBRE Y APELLIDO

REGISTRO REGISTRO
@ VIERNES 12 @ SABADO 13 @ DOMINGO 14 VIERNES 12 SABADO 13 DOMINGO 14

VIERNES 12

Apertura: 1%hs.

£ MARTHA PSYKO

o LaCamerata

NOCTURNE

FESTIVAL DE MUS

vi D'Mol
Z Lassolistas de los Andes
+ Coro

Apertura: 19hs.

HERNAN CATTANEO

Javier Villegas

Sonenfa
Marti Flores
Trisonantes

s
Zz

o

=3
==
.U.
O:
>

Apertura: 1%hs.

THE PIANO GUYS

Orquesta Sinfénica de la UNSJ

VAL DE MU

Melisa Quiroga
Eli Dominguez

NO‘CTURNE

FESTI
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NOCTURNE

ONE PAGE

v

NOCT

Festival Line up. Artistas  Cémo legar

URNE

NOCTURNE

MUSICA BAJO LAS ESTRELLAS

; o)
Sabado 13/1 !D‘
]

Martha Psyka
Lacamerata

Mol

Las solstas de1os andes
CoroUNS)

Internacionales

| SHERNAN

ANEO
RYal

f PREPIANO

GUY!

L2 SANIUAN

Hernin Catténeo
savier Villegas
Sonent

MartiFlores EliDominguez

Trisonantes

ARTISTAS

Provinciales

ik @MARTH/A
PSYKO

i ’“‘%ﬁngNo

GUYS

DIQUE PUNTA NEGRA

TURISMO Y CULTURA

fove




REALIZACION



Reduccion minima

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES
| |

30mm

MARCA

Para la resolucién de la marca se decide mantener la version logotipica, con
el nombre “Nocturne” que hace referencia al anochecer, momento en que la
musica cobrara vida en el festival.

Se selecciona la tipografia Montserrat en su variable Bold para el nombre y
Regular para la bajada, aportandole legibilidad a la marca como asi también
un buen contraste visual con los elementos del sistema. Se eliminan todos
los elementos que podrian dificultar la lectura y compresion de la misma,
buscando sugerir un ambiente misterioso y moderno para el espectador.

Para su construccion, se selecciona un moédulo determinado por la altura de
M, y se realiza un ajuste 6ptico a la tipografia seleccionada para mantener
un equilibrio entre las contraformas, el interletrado y el interlineado con la
bajada.

Para esta ultima, se decide hacer referencia al tipo de musica del festival
(fusion) y lo que el publico sentird en ese momento (emociones).

HUSITON DE EMOCIONES

M [

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

La marca puede utilizarse con los colores de la paleta cromdtica seleccionada
para este evento, como asi también en su versién positivo y negativo.
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PALETA CROMATICA

Se decide mantener la misma gama de colores de la paleta cromatica, con
un breve ajuste en el cédigo de los mismos para una dptima reproduccién
impresa y digital.

R:201 G:214 B:69 R:73 G:30 B:79 R:232 G:65 B: 41
C:30% Y: 85% C:80% M: 100% Y: 35% K: 35% M: 85% Y: 85%
#C9oD645 #491E4F #E84129

R:31 G:117 B:187 R:235 G:146 B:170

C: 85% M: 50% M:55%Y: 15%

#1F75BB #EB92AA

ILUSTRACIONES

Se decide optimizar las ilustraciones con mas detalles morfolégicos para
mejorar la legibilidad de las mismas.

Para esta instancia del proyecto, se agregan a los instrumentos anteriores,
los siguientes: bateria, consolas, auriculares y guitarra eléctrica.

Cada elemento cuenta con una transparencia al 80% para crear el efecto de

fusion al momento de superponer los instrumentos y generar cualquier tipo
de motivo o trama.
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CUERDAS

Violoncello

Arpa

CUERDA PERCUTIDA

Piano de cola
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VIENTO

Trompeta

ELECTRONICOS

o

' ¢
I
e
& v

L .

Guitarra eléctrica
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Bateria

Auriculares
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MOTIVOS / TRAMAS

Se superponen los elementos de manera arbitraria, generando un efecto de mo-
vimiento y fusion entre ellos, permitiendo crear diversas tramas que se aplica-
rdn al programa de diseno.

Para continuar con la busqueda del movimiento y
la fusién de elementos, se propone rotar los mismos
en un punto fijo central, mientras se superponen
entre si. Este recurso puede utilizarse en todas las
piezas grdficas que se requieran.
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APLICACIONES

AFICHE TEASER

El lanzamiento del afiche teaser se realiza 6 sema-
nas previas a la realizacién del evento.

Grilla constructiva

Margenes

Superior: 40mm Interior: 30mm
Inferior: 40mm Exterior: 30mm
Columnas: 3

Medianil: 5mm

Formato: A2(420 x 594mm.)
Soporte: Papel Blueback.
Sist. de impresién: laser a 720dpi.
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NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

MUSICA CLASICA W ELECTRONICA . POP - ROCK
PROXIMAMENTE ENERO 2025
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AFICHES INFORMATIVOS

El lanzamiento de los afiches informativos se realiza
3 semanas previas a la realizacién del evento.
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Grilla constructiva

Margenes

Superior: 40mm Interior: 30mm
Inferior: 40mm Exterior: 30mm
Columnas: 3

Medianil: 5mm

Formato: A2(420 x 594mm.)
Soporte: Papel Blueback.
Sist. de impresion: laser a 720dpi.
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Todos los afiches serdn colocados en puntos estraté-

gicos para capturar al publico objetivo.

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

MARTHA PSYKO

La Camerata San Juan - Coro UNSJ
Las Solistas de los Andes - D’Mol

10ENERO - 20hs.
DIQUE PUNTA NEGRA - SAN JUAN - ARG

Adquiri tu entrada en
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NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

HERNAN CATTANEO

Javier Villegas - Sonenfa
Trisonantes + Marti Flores

Adquiri tu entrada en

TuEntw_%
11ENERO - 20hs. s
DIQUE PUNTA NEGRA - SAN JUAN - ARG £2EANIUAN | FoRmmov curuea

W
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Los puntos donde se colocardn son: universidades,
Escuela de Musica, Teatro del Bicentenario y Audito-
rio Juan Victoria.

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

THE PIANO GUYS

Orquesta de la UNSJ - Eli Dominguez
Donaires » Orquesta Sinfonica Juvenil

12ENERO - 20hs. e
DIQUE PUNTA NEGRA - SAN JUAN - ARG %2 SANJUAN
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TICKETS IMPRESOS

Version impresa: queda a eleccion del espectador
si desea o no adquirirla, y para los estudiantes de
universidades y escuela de musica, se propone la
posibilidad de adquirir la entrada gratis en soporte
impreso.

20hs. = La Came[{ata

21hs. = Las solisths de los Andes

f -

22hs. - D'Mdly Coro UNSJ

Grilla constructiva

Margenes

Superior: 4mm Interior: T0mm
Inferior: 4mm Exterior: 5mm
Columnas: 6

Medianil: 5mm

Formato: 150 x 55mm.
Soporte: Papel ilustracion mate 90gr.
Sist. de impresion: laser.

A
23hs. Mﬂk THA PS5YKO 'l -/r
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NOCTURNE

NOCTURNE

ON DE EMOCIONES

FUs

ON DE EMOCIONES

FUs

20hs.

21hs.

22hs.

23hs.

SABADO 11

20hs.

21hs.

22hs.

23hs.

DOMINGO 12

20hs. ¢ Orquestade la UNSJ y Eli Dominguez

21hs.

22hs.t THE PIANO GUYS

La Camerata

Las solistas de los Andes

D’Mol y Coro UNSJ

Javier Villegas
Sonenfa y Trisonantes

Marti Flores

HERNAN CATTANEO

Orquesta Sinfonica Juvenil y Donaires

#10924469

51



Versién digital: se envia
atodas las personas
que compren un ticket.

TICKETS DIGITAL

NOCTURNE FUSION DE EMOCIONES

9 Dique Punta Negra, San Juan, Argentina
© 19:00hs.

Acceso Unico. Prohibida su reproduccién

Grilla constructiva

Margenes

Superior: 127px Interior: 100px
Inferior: 81px Exterior: 100px
Columnas: 2

Medianil: 40px

Formato: 1080 x 1920px
Proporcion: 16:9
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TuEn_tf%

DIGITAL
TICKET

NOCTURNE FUSION DE EMOCIONES

9 Dique Punta Negra, San Juan, Argentina
© 19:00hs.

Acceso Unico. Prohibida su reproduccidn.

53



CREDENCIALES STAFF / PRENSA

Uso exclusivo para el equipo organizador del
evento.

_—
Grilla constructiva
Margenes
Superior: 20mm Interior: TOmm
Inferior: 10mm Exterior: 10mm
Columnas: 4

Medianil: 3mm

Formato: 100 x 70mm.
Soporte: Papel ilustracion mate 90gr.
Sist. de impresion: laser.
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Uso exclusivo para los medios de comunicacion
externos al evento.

PRENSA

arosd il
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MERCHANDISING

Remera

Talle: 2
Material: spandex blanco.
Sist. de impresién: Sublimacion.
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Totebag

Tamano: 400 x 300mm.
Material: tropical blanca.
Sist. de impresién: Sublimacion.
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Llaveros

Tamarfo: 60 x 40mm.
Material: polimero para sublimar.
Sist. de impresion: Sublimacién.
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Vaso reutilizable

MUsIcA paRra EL ALMA,
ARTE PARA EL PLANETA.

&3 Disfruts y reutilizd

Capacidad: 500ml.

Material del vaso: Polipropileno

Soporte de impresion: Vinilo mate full color.
Sist. de impresion: laser.
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Piluso

Tamano: 400 x 300mm.
Material: gabardina 100% poliéster.
Sist. de impresion: Sublimacién.
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INDUMENTARIA STAFF

Remera

Talle: 2
Material: spandex violeta.
Sist. de impresion: impresién DTF.
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Gorra

NOCTURNE
S EMOCION g

y

&

Talle: adulto
Tipo: trucker.
Sist. de impresion: sublimacion.
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Stickers

Tamano aprox.: 60 x 60mm.
Soporte: papel adhesivo laminado mate.
Sist. de impresion: laser.
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ONE PAGE

Resolucion: 1920 x 1080px.

Festival Artistas

Tickets

Cémo llegar

FUSION DE EMOCIONES. | 24

foo

VAL

([ VoW ode ol B | nY W[ -
OCTURN
ON

DE EMOCIONES

La miisica es un arts i que nos habla
directo al corazé lano ar calma,
i idos de tanta

alegria acelerar nuestros la

Al caer la noche. turne llega con una nueva propues-
ta de mel, rmaoni as en la que intervienen Ia Miisica
Clasica, la Miisica Flectrénica, el Pap, ock. ivi
enun

escenario de montanas, lagos y cielo estrallada para que
disfrutemos de u finico e i

Dejemos que la

isica nos invada en

Grilla constructiva

Margenes

Superior: 208px Interior: 200px
Inferior: infinito Exterior: 200px
Columnas: 6

Medianil: 30px
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Pantallas One Page

Visualizacion de cada seccion del sitio web.

v @ Nueva pestaiia X o+

® www.nocturnefestival.com.ar

NOCTURNE | 20 Festival Artistas Tickets Cémo llegar
FUSION DE EMOCIONES 24
f =

Pdgina de Inicio
Cuenta con el ment de navegacién y fotografias
sliders a modo de presentacion.
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v & Nueva pestaiia 5 +

C | ® wwwnocturnefestival.com.ar

FESTIVAL

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

La musica es un arte universal que nos habla

directo al corazén. Escucharla nos puede generar calma,
alegria, nostalgia, acelerar nuestros latidos de tanta
emocion.

Al caer la noche, Nocturne llega con una nueva propues-
ta de melodias y armonias en la que intervienen la Mtsica
Clasica, la Musica Electrénica, el Pop, y Rock, conviviendo
enun

escenario de montanas, lagos y cielo estrellado para que
disfrutemos de un momento unico e inigualable.

Dejemos que la musica nos invada en Nocturne.

Seccidn Festival
Se accede a informacidén y curiosidades sobre el
evento.
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v & Nueva pestafia X o+

C [ ® www.nocturnefestival.com.ar

ARTISTAS

MARTHA PSYKO

Nacida en Ecuador, actualmente es una de las violinistas mas
mediaticas de lationamérica. Sus referentes son grandes vio-
linistas: Paganini, Sarasate, Ysaye, Kreutzer y Oistrakh.

En su trayectoria cuenta con 11 producciones discograficas
en diferentes estilos: rock, pop, electrénica, latino, entre
otros, mostrando la versatilidad en la interpretacién de su in-
strumento.

Martha Psyko representa la magia del violin entre lo clasico y
moderno.

Seccidn Artistas
Proporciona una breve descripcién de cada
participante del evento.
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v & Nuevapestania = s

c ® www.nocturnefestival.com.ar

TICKETS

Sabado 11
ENERO

MARTHA PSYKO *HERNAN CATTANEO *THE PIANO GUYS

LA CAMERATA *JAVIER VILLEGAS -ORQUESTA DE LA UNSJ
D'MOL *SONENFA *MELISA QUIROGA

LAS SOLISTAS DE LOS ANDES *MARTI FLORES +ELI DOMINGUEZ

CORO UNSJ *TRISONANTES

Adquirir entrada Adquirir entrada

Apertura de puertas: 19:00hs.

Seccién Tickets
Informacidn del line up y enlaces para adquirir las
entradas correspondientes a cada dia del festival.
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v & Nuevapestania = s

C [ ® wwwnocturnefestival.com.ar

COMO LLEGAR

DIQUE PUNTA NEGRA

Se encuentra proximo a la localidad
de Rivadavia, a 7 kilometros hacia el
sudoeste de Ciudad de San Juan.

TRANSPORTE

Linea: 162
Salidas: desde Plaza Laprida
(Av. Libertador y Alem)

Auto: 45 min.

GOOGLE MAPS

https:/goo.gl/maps/aQb3xgTCWhjotF4U7

'A\ GOBIERNO DE MINISTERI0 DE

(‘\‘4' SANJUAN | TURISMO Y CULTURA

DIRECCION

pital. Centra Civico, 3° Piso

Seccién Cémo llegar y Footer

La seccién Cémo llegar proporciona informacion

geogrdfica y de traslado hacia el lugar del evento.
El footer cuenta con informacién del comitente y

enlaces a redes sociales.
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RRSS / Instagram

LINE UP LINE UP LINE UP

DOMINGO 12 SABADO 11 VIERNES 10

—

®@
W cEEE— ek oV
THE PIANO HERNAN MARTHA

GUYS CATTANEO PSYKO

DOMINGO 12 SABADO 11

22hs. 23hs.

ialcom ) s s i 98
e iy / % [

TR —

Formatos Instagram

Posteo: 1080 x 1080px / 1080 x 1350px
Reels: 1080 x 1920px Full HD
Tipo de archivo: jpg.
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Se publicard el contenido en todos sus formatos
disponibles, segun sean las necesidades.

nogturned@stival
[

@ Send Message

Plantilla para historias
Tipo de archivo: png
Formato: 1080 x 1920px
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LISTA SPOTIFY

Se creard un perfil que comparta musica recomen-
dada de los artistas locales, nacionales e internacio-
nales que participaron del festival.

NOCTURNE

ristas de infiu

@ NOCTURNE - 17 canciones, 1h 6 min

m A Sky Full of Stars
(E8Y The Piano Guys
5 m Just the Way You Are

. W story of My Life

- November Rain

- Dont Stop Me Now
% Martha Psvio

ica, rock, pop, entre otros.
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ANIMACION DE MARCA

Aparecerd al finalizar los distintos videos promocio-
nales del festival.

NOCTURNE

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

Formato: mp4
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VIDEO PROMOCIONAL

Vertical
Formato: mp4
Resolucién: 1080p HD
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Frames

La orientacion vertical se destina para reels en redes
sociales, y la horizontal para anuncios en youtube o
medios televisivos.

NOCTURNE

Horizontal
Formato: mp4
Resolucion: 1080p HD
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CONTEXTUALIZACION



AFICHES

Afiche teaser

NocTy

FUSION DE emociongs

MUSICA CLASICA
PROXIMAMENTE

Acceso Sur Teatro del Bicentenario
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Afiche informativo

Acceso Este Teatro del Bicentenario
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Afiche informativo

NOCTURNE

FUSION DE EMOCIONES

Acceso Oste Teatro del Bicentenario
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Afiche informativo

Acceso Escuela de Musica
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TICKETS

Ticket impreso

82



Ticket digital

DIGITAL
TICKET

NOCTURNE FUSION DE EMOCIONES

9 Dique Punta Negra, San Juan, Argentina
® 19:00hs
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CREDENCIALES

Staff

STAFF

NOCTURNE
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Prensa
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INDUMENTARIA / Staff

Remera atrds
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Gorra
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MERCHANDISING / Usuario

Remera




Llaveros
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Bolsa Totebag
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Piluso
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Vasos reutilizables

MUSICA PARA I ALMA,
ETA.

& Bistrots y ceutilizd
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Stickers
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