INDICE

Necesidad y desafio
Fase 2

Comitente
Actores
Destinatarios
Antecedentes
Marco tedrico

Fase 3

Andlisis preliminar
Objetivos
Estrategia creativa
Estrategia de medios
Plan de accion
Iussa
Anteproyecto
Identidad

Diserio libro
Materiales y sistema de impresion
Pliegos

Disefio web

Redes

Afiches

N

26
34

35
36
37
38
39

40
42
43
44
46
48






DESARROLLO Y DIFUCION DE UN ESPACIO
PARA ILIUSTRADORES DE SAN JUAN
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FASE 1:

NECESIDAD Y DESAFIO:

La necesidad de presentar este proyecto surge como inquietud
personal.  Durante los iltimos afios de cursado me incliné e
interese mucho por la ilustracidn, como estudiante durante el
cursado descubri la importancia del dibujo como herramienta
de disefio debido a su gran cardcter comunicativo.

En la provincia de San Juan existe un importante niimero de
ilustradores, entre los cuales se destacan disefiadores grdficos
y artistas pldsticos; quienes cuentan con obras de alto nivel,
resultando enriquecedoras e interesantes para la comunicacion.
Sin embargo existe un gran desconocimiento por parte de la
sociedad sanjuanina sobre el oficio del ilustrador, quienes se
dedican a esta drea, la diversidad de sus obras, los distintos
estilos, y sobre todo de la importancia de la misma como
herramienta de comunicacion.

El desafio principal que persigue este proyecto, es promover en la
provincia la ilustracion como oficio, quienes estdn incursionando
en la misma, sus obras y sus productos. Presentando a los actores
de manera individual, pero conformando una colectividad como
“ilustradores sanjuaninos”.

EL BENEFICIO DE LA ILUSTRACION EN EL DISENO
GRAFICO:

La ilustracion con el paso de los afios se fue adaptando a los
distintos recursos grdficos y como resultado de esto se convirtirtio
en una gran herramienta de comunicacion para disefiadores
grdficos gracias a sus miltiples aplicaciones como por ejemplo en
publicidad, y en disefio editorial de revistas, libros y manuales,
donde podemos clasificarla en ilustracion cientifica, narrativa,
humor grdfico, comics, ilustracion infantil etc. Manteniendo
siempre su unico y primordial objetivo: comunicar.

EL BENEFICIO DELAILUSTRACION EN EL APRENDIZAJE:
La ilustracion en libros infantiles y manuales de estudios es
muy provechosa, debido a que motiva y estimula el gusto por
la lectura. Para el nifio, es importante el contenido del cuento,
pero es igual de importante la ilustracion que lo acomparia.
Existen libros infantiles sin contenido de texto debido a que sus
imdgenes son tan sugerentes que cuentan las historias por si
solas, estimulando asi’ aun mds la imaginacion.

CONCLUSION:

El beneficio principal es generar una asociacion que represente
a todos los sanjuaninos que quieren dedicarse al oficio de la
ilustracién. Crear un espacio de intercambio de informacion y
de formacion profesional, y asi demostrar la diversidad de usos
de esta herramienta de comunicacion, y su importancia en el
aprendizaje. Promover y hacer conocer la labor, y asi aumentar
la demanda de trabajo debido a que todos los proyectos de
ilustracion estdn destinados a promocionar a una persond, un
producto, una empresa o un servicio.



FASE 2:

COMITENTE:

El proyecto surge de una inquietud personal, como creadora,
gestora y comitente. Con el apoyo economico del Ministerio de
Cultura de la Nacion :

FONDO NACIONAL DE LAS ARTES:

El proyecto es financiado a través de la solicitud de un subsidio al
Fondo Nacional de las Artes debido a que tales estdn destinados
a asociaciones sin fines lucro, cooperativas y fundaciones que
apoyan la concrecion de proyectos artisticos y de actividades
culturales.

El Fondo Nacional de las Artes un organismo autdrquico que
depende de la Secretaria de Cultura, su propdsito es impulsar
la creacion financiando y apoyando el desarrollo de artistas,
gestores y organizaciones culturales sin fines de lucro

Se elige debido a que los subsidios estdn destinados a apoyar
la concrecion de proyectos artisticos, literarios y culturales de
todo el pais. Estando dirigidos a asociaciones civiles, de amigos,
fundaciones, bibliotecas populares, cooperativas de trabajo,
cooperativas de teatro y danza (para montaje de obra), museos
y toda asociacion destinada a la cultural sin fines de lucro. Los
subsidios pueden ser solicitados para gastos de equipamiento,
realizacion de cursos, seminarios, talleres, conciertos,
para montaje de obras, adquisiciones de libros, insumos e
instrumentos musicales, entre otros.

ACTORES:

- llustradores, Escritores, Diseiiadores Grdficos y Artistas
Visuales.

- Estudiantes de Diserio, Literatura y Artes Visuales

- Facultad de Filosofia, Humanidades y Arte

- Facultad de Arquitectura Urbanismo y Disefio

- Medios de comunicacion: radio, television y grdficos de la
provincia

- Secretaria de Cultura, Ministerio de Produccion, Ministerio

de Desarrollo Humano y Promocidn social, Gobierno de la
Provincia de San Juan.

DESTINATARIOS:

Primarios:

- Editoriales, autores de poesia, autores de género literario,
disefiadores grdficos.

- Estudiantes de carreras afines de Disefio, Literatura y Artes
Visuales

Secundarios:

- Toda aquella persona que presente interés ante la ilustracion
como medio de comunicacion visual.

- Sin distincion de sexo, de nivel socio econdmico medio alto,
desde 18 a 45 arios.



ANTECEDENTES



MAAANSO ENCUENTRO INTERNACIONAL
DE MURALISTAS Y GRAFFITEROS

Evento de cardcter internacional realizado en la provincia de
San Juan cuyo propdsito es promover el arte urbano como
herramienta de inclusion social, revalorizar espacios piiblicos y
posicionar al mural y al graffiti como medio de transformacion.

ANALISIS DE ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES:

El encuentro se realiza durante los meses de octubrey noviembre,
sin embargo se encuentran activos en sus publicaciones durante
todo el afio, subiendo contenido de muralistas y eventos
similares de todo el pais.

No poseen pdginas web y sus tinicas redes sociales son facebook e
instagram, en las cuales las publicaciones son constantes.
Publicaciones de agradecimientos a sponsors dias antes del evento.
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Los artistas destacados que participan se promueven a través
de las redes

La convocatoria para artistas locales dura ocho dias, y solo se
realiza una publicacion con la informacion.

También se convoca a fotdgrafos, ilustradores y voluntarios para
la organizacion. Su medio de contacto con los participantes es
a través de la redes, las cuales se encuentran terciarizadas a un
estudio dedicado a este rubro.



PARRAL GALERIA - EVENTO SUBITE A LA NUBE:
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inscripcion gratuita
ilend el formulario!

8 y 9 de septiembre
desde las 15 hs

Centro Cultural Conte Grand

Es un encuentro de ilustradores de dos dias, es una propuesta
totalmente gratuita organizada por Parral Galeria de llustracion,
con el apoyo del Ministerio de Turismo y Cultura, y se realiza en
el Centro Cultural Amadeo Conte Grand. Durante la primer
semana de septiembre, en presenta actividades como charlas,
talleres y rondas a cargo de artistas grdficos especializados en
ilustracidn, disefio grdfico y murales, entre otras disciplinas y
técnicas.

Durante las dos jornadas hay actividades permanentes como
las muestras de ilustracion, el iltimo afio fueron de, BiCeBe
(Bienal del Cartel de Bolivia) y de Calamar (Colectivo de
llustracion) y también el Mercado de Ilustradores, una feria de
productos de ilustracidn, diseio, libreria y herramientas.

ANALISIS DE ACTIVIDAD EN LA REDES:

La promocion del evento se realiza a través de los perfiles
comerciales de Parral Galeria, en facebook, instagram y medios
de comunicacion provinciales.

La publicacion son pocas, casi sobre la fecha y aproximadamente
cada cinco dias.

Presenta convocatoria abierta regional para Provincias de
Mendoza, San Luis y San Juan, la cual comienza la iltima
semana de agosto.

La publicidad del evento es mucho mds activa en facebook que
en instagram.
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MIME:
Mercado de Ilustracon de Mendoza.

Es un espacio creado en el ario 2010 por una iniciativa del drea
de cultura de Mendoza, que comands Marizul Ibdnez. Tuvo
una gran repercusion entre dibujantes y piiblico mendocino,
tanto asi es que ahora se encuentra en manos de un grupo
de ilustradores mendocinos independientes. MIME, Mercado
de llustradores Mendocinos (MIME), tiene como objetivo
potenciar el trabajo de los ilustradores de su provincia y demds.
A lo largo de sus dos ediciones, MIME se convirtid en el primer
espacio mendocino de encuentro entre ilustradores y piiblico
en general, que reiine en un mismo lugar muestras, feria con
stands para la venta de obras y conferencias, con el objetivo de
intercambiar informacion, potenciar negocios y presentar al
puiblico en general, el gran potencial de ésta industria que crece
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dia a dia en nuestra provincia.

MIME es el referente elegido entre los antecedentes estudiados
en el proyecto debido a que su objetivo es favorecer el mercado
cultural de su provincia y posicionar al sector de la ilustracion
local en el mercado nacional e internacional.

Mime no posee pdgina web. Para ponerse en contacto con los
organizadores, se hace a través de un mensaje privado por su
pdgina de facebook, la cual contiene escasa informacion. Solo
promueven el evento y las publicaciones se realizan cercanas a
la fecha del mismo, por ende durante el resto del ario la pdgina
se encuentra casi inactiva.



Facebook

MIME - Mercado
de llustracion de
Mendoza

| Inicia

Eventos

Dipiniones

il T gudta = = Sigulendo -

Destacadas

Ponle &n contacto oon MIME -

A T pariie
Qrganizacion comunitarna en Ciudad de
mMendoza

Mar Ve las opiniones mas dlilesde 50 ke dd ok

MIME &3 & phmer espacio mendocing de
encuaniro entre lustradores y pibBoo en
ganaral

Redes

MIME

sociales

- Contiene escasa informacién
- No se actualiza desde noviembre de 2016

- Unico medio de contacto
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FESTIVAL DE CORTOS PENCA:

colectivo

penca

Es un acontecimiento audiovisual y cultural de la provincia de
San Juan (Argentina), producido integramente por el Colectivo
Penca. Se realiza mediante una convocatoria abierta que
permite la llegada de contenidos de la region de Cuyo, el resto del
pais, y paises latinoamericanos y europeos, previa autorizacion
de sus realizadores. Su entrada es libre y gratuita, se celebra a
comienzos de afio, al aire libre, en pleno verano sanjuanino.
El objetivo principal es mostrar al publico cortometrajes de
produccion independiente, que en varias ocasiones tiene vedada
la entrada en los circuitos comerciales de acceso masivo, como
salas de cine o la television de aire privada. Con el pasar de los
arios, el festival ha ido creciendo en cantidad de espectadores,
dias de proyeccion y material proyectado.

El segundo referente mds importante es el Festival de Cortos
Penca, elegido puesto que fue creado por el Colectivo Penca,
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un grupo de profesionales y estudiantes de las ramas del diseiio
grdfico, la fotografia, el cine y la comunicacion social. Comenzo
en el afio 2004, como un grupo de discusion y hoy sus ediciones
se han convertido es unos de los acontecimientos mds esperados
del afio, por el mismo puiblico que persigue este proyecto.
Festival de cortos penca posee pdgina web, de fdcil lectura,
actualizada hasta la fecha. Cargada de informacion del evento
desde su historia, quienes la conforman, actividades, espacios
de formacidn que no son solo organizados por el festival pero sin
embargo tiene relacion con el cine y la promocion de actividades
en la provincia. Con acceso a las distintas redes sociales
facebook, instagram y twiter, donde se mantienen altamente
activos. Subiendo informacion constamente a través de flyers del
evento, links con noticias o notas relacionados con el tema de
interés, alimentado asf la curiosidad de sus seguidores.
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Imdgenes del evento
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FIXIONARIA HISTORIAS ILUSTRADAS:

Fixionaria

Fixionaria surge en Pergamino, una ciudad ubicada en la
Provincia de Buenos Aires. Es una iniciativa creada por Ana
Ferndndez y Georgina Giannon, dos estudiantes avanzadas de
la carrera de diseiio grafico, que persiguen como tnico interés
congregar ilustradores de distintas partes del mundo para
contar una historia y demostrar que a la distancia se pueden
hacer pequeiias grandes cosas. Consiste en una publicacion
presentada en un formato no convencional, compuesta por 17
tarjetas de alta calidad grdfica, con ilustraciones en la parte
frontal y una adaptacion de una obra literaria en la parte
posterior de cada tarjeta, contenidas en un innovador packaging
que refuerza el contenido y la esencia del producto. El mismo
tiene un fin coleccionable y cultural, dirigido a profesionales
y estudiantes universitarios relacionados con el dmbito de las
artes, el disefio, la ilustracion y piiblico en general

Publicaciones impresas

Fixionaria es elegido debido a que su objetivo es dar a conocer
el trabajo de artistas del campo de la ilustracion, disefio grdfico,
arte digital, 3D, arte urbano, tattoo, afines de Argentina.

El contacto con Fixionaria se realiza a través de un mensaje
desde su pdgina web, de disefio simple, fdcil lectura y paleta
monocromdtica, donde se destacan fotografias de las distintas
ediciones. Posee informacion actualizada de sus eventos e
ilustradores que participan en cada una de sus ediciones.
La pdgina tiene acceso directo a las distintas redes sociales
facebook, flickr, behance, linkedin y twitter, en cada perfil
tienen cargada la misma informacion que contiene su pdgina
web, en todas ellas se mantienen activos.
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Redes
sociales

FIXIONARIA

0006 _

- Contienen mucha informacion de interés
- Actualizadas hasta la fecha
- Medios de contactos

00O

Pagina web

- Actualizadas hasta la fecha

- Contienen mucha informacién de interés

- Contacto a través de la pagina web
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ADA:
Asociacion de dibujantes argetinos:
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- IBUJANTE?

De larga historia, la Asociacidn de Dibujantes de la Argentina
(ADA) surgid en el aiio 1940 conformada por artistas
grdficos que decidieron reunirse en una organizacion que los
representara y atendiera sus derechos. Entre ellos estaban José
Luis Medrano, Divito, Calé, Lino Palacio, Florencio Molina
Campos, todos estos nombres miticos de la ilustracion argentina
aparecen en el primer anuario ilustrado de ADA. En ese
entonces el ADA exponia a estos artistas, a través de festivales
y exposiciones anuales, catdlogo incluido, que se desarrollaban
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generalmente en el teatro Presidente Alvear y que constituian
un verdadero evento cultural para la sociedad de la época.
ADA renace con fuerza en el ario 2003 a través de figuras como
Garaycochea, Carlos Nine, Quique Alcatena, Oscar Rojas y
Oswal, entre muchos otros, organizando importantes muestras
en los iiltimos afios. La Asociacion estd dirigida y administrada
por una Comision Directiva.

Para conectarse con ADA hay que asociarse, esto, se realiza
desde su pdgina web. Debe abonarse una cuota anual y
demostrar su condicidn de dibujante.

El disefio de la pdgina web contiene amplia paleta de color,
ademds de un excelente contenido informativo, y ser de fdcil
lectura. La pdgina posee acceso a las redes sociales que utilizan

las cuales son facebook, twitter y youtube, actualizadas hasta el
dia de la fecha.
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ADA

Redes

sociales @

o

You
Tube

- Contienen mucha informacién de interés
- Actualizadas hasta la fecha
- No se utilizan como medios de contactos

Twitter

- Contienen mucha informacién de interés

Pagina web

- Actualizadas hasta la fecha
- Contacto por correo electrénicoar

20

A.D.A = Argentina

Adscutds o et e U Aopentng
e + JEESE

Tweels Tweeis y respuesias Muliwmedia iNueve en Twitter?
_ ADUA s Argenting GAcaf e ngriate 2 ar3. obine
BB commatomcn i rwea wasta de Dasia Fourmess snta s o s coega y

e B o1 m

_ KDA -+ Argenting ecsils a2
BB, i eotienss wnn tote rran o Facabess

Tambbén te paede gustar

o MDA - Argenting 0 TR 1 Hf_nl'l.n.hl
L e e - »

. Hushsgeniings
Twrel promocionado —
D SAM L 80 @10/540 2 o




Pdgina web
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ILUSTRADORES ARGENTINOS

ILUSTRADORES
ARGENTINOS

llustradores Argentinos es un sitio que intenta difundir
linicamente el trabajo de ilustradores Argentinos, con el fin de
que editoriales, agencias, estudios, disefiadores y productoras,
tanto nacionales como internacionales, encuentren en un sitio
de forma rdpida y efectiva el ilustrador que mds se adecue al
estilo que estdn buscando para su proyecto.

Funciona activamente desde su pdgina web la cual ademds
de tener un gran directorio de ilustradores, propone un viaje,
abierto a todos aquellos a los que les guste la ilustracion.
Promuebe un ilustrador nuevo aproximadamente cada un mes,
dando tiempo para que cada persona pueda acceder al sitio y
ver con detenimiento sus trabajos. Con lo cual es recomendado
suscribirse al sitio via Facebook, Twitter o RSS para mantenerse
actualizado, debido a que cada publicacion de la pdgina se
comparte en sus redes sociales.

El sitio es abierto a todos los estilos desde la ilustracion
tradicional a ldpiz hasta el disefio de personajes en 3D, pasando
por la historieta o humor grdfico, la ilustracion experimental, el
collage o la infografia.

La pdgina esta realizada a través de las plantillas de wix, por
ende no presenta una estructra personalizada .
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CONCLUSION:

Los eventos de los antecedentes estudiados, se realizan en el
mes de octubre.

En cuanto a la actividad en las redes sociales es constante,
informativa, poseen fotos, videos, y notas relacionadas. La
comunicacion con sus interesados y participantes se realiza a
través de las mismas.

Durante las jornadas se realizan otras actividades recreativas,
fuera de los cronogramas, shows en vivo, bandas musicales y
actividades recreativas.
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MARCO TEORICO:

Redes sociales y promocién:

Las redes sociales permiten la participacion tanto de personas
como de instituciones. Para estas iiltimas son un medio ideal ya
que les permite entrar en contacto directo con sus seguidores,
conocer su opinion sobre los productos y servicios ofrecidos,
y contar con una informacion muy directa sobre sus gustos y
preferencias. También es una buena via de conocimiento y
comunicacion con posibles socios o colaboradores.

Para usarlas necesariamente hay que definir bien cudl debe
ser su mejor estrategia en los medios sociales: jqué redes
sociales utilizar y como administrarlas?, scudl es el perfil de
personas a quién desea dirigirse?, scomo va a comunicarse
con su “comunidad™? y scon qué frecuencia va participar y qué
contenidos y mensajes va a compartir?.

La funcion de la actividad en los medios sociales debe ser la de
interactuar y compartir. Se debe mantener una participacion en
las redes sociales con informacidn relevante e interesante para
sus seguidores e interactuar conversando con ellos, escuchando
sus opiniones, ideas y comentarios, participando y contestando
a todo ello. Esta participacion ird creando una comunidad.

Como utilizarlas:

Internet “pertenece” a las personas, y las instituciones deben
establecer una estrategia diferente a la publicidad tradicional.
Es sumamente importante familiarizarse con las redes sociales,
participar en ellas para poder comprender su funcionamiento y
sus posibilidades. Se debe cambiar de mentalidad y entender
como debe dirigirse a los usuarios, el lenguaje que debe utilizar,
lo que les puede decir o preguntar, y cdmo debe reaccionar
cuando el usuario, al que se le ha dado voz y voto, se queja,
reclama o pide cosas.
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Recomendaciones para actuar en las redes sociales:

Centrarse en crear relaciones comerciales y personales, no
en vender: la clave principal de estas redes es justamente la
socializacion, comunicarse y relacionarse con las personas. La
idea primordial es, mds bien, utilizar el “factor humano” para
establecer unas relaciones comerciales y personales sdlidas que,
a largo plazo, puedan aportar resultados econdmicos.

Proporcionar contenido de calidad:

En las redes sociales se puede compartir mucha informacion
acerca del sector de interés y, conocimientos originales que se
puedan aportar. Esto ocasiona que el perfil sea considerado
como experto del sector y que la gente comience a interesarse
por la informacidn y consejos que se proporcionan. Ese material
se puede transmitir de forma escrita o en formato de video, sin
reclamar nada a cambio.

Buscar contactos de calidad:

Conviene expandir de forma constante la red de contactos.
Convendrd también tratar de identificar a aquellas personas
que sean verdaderamente importantes para nuestra comunidad
virtual. Aqui habrd que incluir a colegas y amigos del sector y,
también, a competencia u organizaciones con las que se pueda
llegar a colaborar en un futuro. En este sentido, se debe tener
en cuenta de forma prioritaria la calidad de los contactos, antes
que la cantidad.

Ser auténtico y original:

En la red uno debe mostrarse tal cual es, sin pretender aparentar
otra cosa. Se debe fomentar la transparencia y la credibilidad
hacia los clientes, contactos y colaboradores. Esa es la clave mds

importante en las redes sociales, lo cual se puede lograr siendo
auténticos y originales.

Tener en cuenta que las redes sociales se completan con otras
herramientas de Internet:

Cada una de ellas proporciona un impacto distinto. Asi, por
ejemplo, el blog permite obtener relevancia y conocimiento,
mientras que una pdgina en Facebook facilita el contacto
personal, la cercania y la interaccion con potenciales clientes.
A su vez se pueden integrar muy bien los mensajes de Twitter,
los videos de YouTube y los articulos del blog de la empresa con
Facebook o Linked|n.



Redes sociales y la ilustracién:

Las nuevas tecnologias han favorecido la difusion en las redes
sociales para muchos ilustradores, que aprendieron a utilizarlas
mostrando sus mejores cartds de presentacion, y hasta muchas
veces utilizdndolas para su portfolio profesional. Hoy en dia
mantenerse activo en las redes sociales es la mejor manera de
llegar a quienes estdn interesados en los productos que deseemos
promocionar, y para quienes los descubren casualmente. La
conexion diaria, el uso masivo que mantiene la mayoria en
su perfiles hace que la comunicacion sea espontanea y que la
informacion q deseamos mostrar se masifique rdpidamente.
Son un gran recurso para ilustracion debido a que su acceso
no produce costos, las imdgenes son digitales, y por ende no es
necesario invertir en costosas impresiones de alta calidad para
lucirlas.

Facebook te permite conocer artistas e ilustradores de todo
el mundo que tienen cargado su perfil profesional; ofrece la
posibilidad de crear una fan page y cargar productos para la
ventda, grupos comunitarios de artistas en los que se puede
participar y difundir trabajos.

Instagram funciona como una galeria virtual en la que todo
artista deberia exponer. Es particularmente iitil para quienes
se dedican a las dreas de fotografia, ilustracion, disefio y
arquitectura. Debido a que es una plataforma visual, estd
se basa en compartir imdgenes con amigos, familia y el resto
del mundo. Permite tener un perfil piblico o privado, y la
utilizacion de ashtag para promocion de las imdgenes subidas.
Hoy instagram permite generar perfiles de empresas, realizar
publicidades, a un muy bajo costo, otra delas razones por la cual
actualmente, los artistas usan esta red para mostrar y vender
sus obras.

Twitter es una plataforma que por su cardcter global, social
y sincronico, facilita la rdpida circulacion y multiplicacion
de los mensajes, pudiendo de estd manera hacerlos virales.
Es una interfaz web dirigido a usuarios no expertos, basados

en la simplicidad. Esta aplicacion permite interactuar desde
clientes de mensajeria de correo, SMS, navegadores web y sus
extensiones. Posee a diferecia de otras redes un formato de
escritura limitado a 140 caracteres por mensaje.

Pinterest es una red social mds que una plataforma para
profesionales, pero muchos aprovechan la gran cantidad de
visitas que tiene para publicar sus trabajos y asi conseguir una
mayor visibilidad y publicidad. Se pueden subir los trabajos con
links a las plataformas en las que estdn colocados originalmente.

Flickr es una de las webs mds conocidas, ideal para crear
un portafolio para fotografos gratis. Se pueden colgar fotos
para que todo el mundo pueda verlas de forma piiblica y se
puede limitar su descarga para que los demds la usen con o
sin fines. Tiene la posibilidad de ser utilizada para empresas,
como catdlogo en internet, debido a que presenta la opcion
de etiquetar, titular y describir las fotos de sus productos; lo
cual debe hacerse de forma estratégica para que los motores
de biisqueda las incluya entre sus sugerencia principales cuando
alguien ingrese a Google.

Linkedin es una red social laboral, los contactos son bdsicamente
a nivel profesional y también ofrece bolsas de trabajo,
mayormente de paises europeos y americanos. Linkedin se ha
convertido en el mayor sitio web de referencia para mantener
un Curriculum Vitae online, incluso brinda la posibilidad de
ofrecer servicios, mostrar proyectos a través de un portfolio o
simplemente como tarjeta de presentacion. Es una red social
que muestra un perfil laboral para aquellos que buscan
conseguir un trabajo o bien una herramienta indispensable para
los reclutadores que buscan recursos humanos.

Google+ aunque no es un lugar ideado para crear portafolios
online pero puede ser utilizado como tal. A través de la opccidn
Colecciones se puede crear una buena presentacion para
mostrar todos los trabajos o diseiios realizados. Incluso cuenta
con opciones de retoque de imdgenes que se pueden utilizar para
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mejorar la calidad de los archivos que subimos.Pero ademds de
todo esto se puede obtener un beneficio extra. Y es que al ser
una red social creada por Google podremos obtener mds visitas
a través del buscador de Google.

Behance es una red social para creativos en la cual se puede
crear un perfil y portafolio online, que permite subir proyectos
profesionales. Pensada especialmente para personas que
trabajan o estudian en dreas como la fotografia, el disefio, la
ilustracion, arquitectura y otras actividades audiovisuales.

Deviantart es una de las plataformas mds populares entre
disefiadores grdficos para mostrar sus creaciones. En ella se
pueden ver los trabajos de otras personas. Escoger plantillas
de portafolios gratis o pagas para que tengan un aspecto mds
creativo y profesional. En los ultimos afios redujo sus usuarios
ampliamente debido a que la red no supo actualizarse y
competir con las nuevas redes sociales gratuitas que surgieron.

https://www.aboutespanol.com/que-es-y-como-funciona-behance-2878880
http://www.todoinstagram.com/instagram-para-artistas/

http://gtechdesign. net/es/blog/los-mejores-sitios-web-para-publicar-tu-portafolio-de-diseno-grafico
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ILUSTRAR Y DIBUJAR:

EL ILUSTRADOR es la persona que se dedica a “ilustrar”, es
decir, representar un concepto en forma grdfica, transformdndolo
en una imagen. Esto quiere decir que el ilustrador toma un
concepto o situacion particular y a partir de ella crea una
imagen, que puede o no contar una historia, pero que es una
imagen unitaria y sin secuencia. Claro ejemplo de esto son los
libros de cuentos que cuentan con imdgenes representativas del
texto.

Dentro de la narrativa grdfica los ilustradores tienen un rol
que no es menor: son los encargados de las portadas. Esto
es importante porque la portada es lo primero que se ve del
producto y es lo que lleva al cliente a hojear o no el libro (revista,
comic, etcétera).

El trabajo del ilustrador no es fdcil, ya que en una sola imagen se
debe representar lo que ocurre en el interior de dicho libro, de
manera atractiva, no sobrecargada y comprensible.

EL DIBUJANTE es el creativo que, a través de una secuencia
de imdgenes, narra una historia o serie de acontecimientos. Su
trabajo tampoco es fdcil, porque la serie de imdgenes debe tener
ritmo. El ritmo es el que le da el tiempo de lectura a cada una

de las vifietas, sean con o sin texto. Al poner mayor cantidad
de detalles en cada viieta (o al hacerla mds grande), el lector
estard mds tiempo en la misma, lo que ralentizard el ritmo de
lectura. Por el contrario, una secuencia de pequefias vifietas con
pocos detalles hace que la lectura vaya mds rdpida.

Existen contadas excepciones de personas que pueden ser ambas
cosas. Pero incluso si le preguntan a ellos, se dardn cuenta que
los procesos para ilustrar y dibujar son totalmente diferentes,
tanto desde el punto de vista creativo como del practico. Es
diferente el sentarse a pensar una imagen que debe ocupar por
completo esa temida “pdgina en blanco”, que hacer lo mismo,
pero pensando en la secuencia de vifietas que se deberd rellenar.

Para la seleccion de los participantes en el proyecto, es
irrelevante que sean dibujantes o ilustradores. El fin del proyecto
no es diferenciar, sino incluir, debido a que existen dibujantes-
ilustradores e ilustradores-dibujantes.Las puertas a participar
estardn abiertas a todo aquel con hambre de aprender, con
interés y deseos en fomentar su trabajo. Lo principal mostrar
el trabajo y estilo de cada uno, serdn sus clientes, aquellos que
eligen sus productos, los que tendrdn la iiltima palabra.

*Columna escrita por el guionista chileno de comics Felipe Benavides (autor de “Fumetsu”y “Clase B”, entre otros).”Mesa grdfica”

Conversaciones sobre ilustracion y narrativa grdfica en Chile.
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BREVE HISTORIA DE LA ILUSTRACION:

Los origenes de la ilustracidn son tan antiguos como los de la
escritura. Las raices, tanto de la ilustracion como del texto,
se encuentran en los pictogramas (simbolos que representan
palabras o frases) y en los jeroglificos (imdgenes de objetos
que representan palabras, silabas o sonidos) desarrollados por
escrituras antiguas como los egipcios, los mayas, los olmecas o
los hititas entre otros.

En la edad media, los libros ilustrados eran producciones
especiales para ceremonias y exhibiciones, y al artista se le
pedia no solamente decorar, sino explicar el texto, es decir,
crear imdgenes que tuvieran una funcion prdctica, el contenido
visual. En una época en la que poca gente sabia leer, estas
ilustraciones eran valiosos auxiliares para la comprension del
texto. El amanuense escribia el texto, mientras que el pintor
ponia las miniaturas, hacia las iniciales y decoraba los bordes.
Algunas veces las ilustraciones cubrian toda una pdgina y eran
mds importantes que las palabras y las pinturas eran puramente
descriptivas, o al menos es lo que trataban de ser.
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En sus libros cientificos, Leonardo da Vinci, consideraba que la
tarea de las palabras era explicar la imagen, y el propdsito de las
pinturas es comunicar informacion. Por supuesto que da Vinci
tiene un lugar muy importante en la historia de la ilustracion.
Jan Amos Comenius (1592-1670), considerado el padre de la
pedagogia moderna, fue el primero que intentd renovar los libros
de texto en base a las ilustraciones. La publicacion de su libro
“Obis Pictus”, en 1658, causd libro cuyas imdgenes transmitian
tantos conocimientos como los textos. Desde la Primera Feria
del Libro Infantil y Juvenil, celebrado en 1964, esta prdctica se
ha convertido en un serio competidor de la palabra escrita, pues
la ilustracién no sdlo es un elemento perfectamente vdlido en
cuanto transmisor del contenido narrado, sino como realizacion
estética, vdlida también por si misma.

El complejo mensaje del arte grdfico estuvo siempre vinculado a
la literatura infantil y juvenil, basta recordar algunos nombres
célebres del siglo XIX y principios del siglo XX: el pintor alemdn
Ludwig Richter, que reunid en torno suyo a varios artistas de
su época, entre ellos al danés Lorenz Frolich, fue uno de los
primeros en ilustrar “Robinson Crusoe” de Daniel Defoe y los
cuentos populares de los hermanos Grimm.




En Francia, Gustavo Doré ilustrd los cuentos de Charles
Perrault, y Arthur Rackhan, aparte de ilustrar “Alicia en el pafs
de las maravillas” de Lewis Carroll y el famoso “Peter Pan” de
Sir James Barrie, supo crear, dasimismo, una atmdsfera poética
en sus trabajos, que van desde sus ilustraciones de los cuentos
de H-C. Andersen, hasta sus dibujos del mundo caballeresco
del Rey Arturo. Libros infantiles y juveniles que hoy constituyen
verdaderas joyas de arte.

Helen Beatrix Potter ocupa un lugar destacado en la historia de
la literatura infantil desde principios del pasado siglo XX, como
la creadora de un universo iinico y maravilloso de ilustraciones
de animales domésticos y silvestres, perdurable hasta nuestros
dias. Fue, ademds, la primera en crear y patentar el mufieco
de Peter Rabbit, personaje que se convertiria en el primer
Juguete nacido de un relato para nifios y en el primer articulo
de merchandising. Escribio 23 libros en total, siempre en un

formato pequerio, cdmodo y accesible para los nifios que se
acercaban a la lectura La relevancia que la ilustracion concede a
la literatura infantil hizo que en varios paises se supere la cldsica
division entre el escritor y el ilustrador, del mismo modo como
se superd la diferencia existente entre el escritor a secas y el
escritor de la literatura infantil.

En las dltimas décadas se ha incrementado la publicacion de
libros profusamente ilustrados, en los cuales el texto y la imagen
se complementan entre si para formar un todo y facilitarle al
nifio la mejor compresion de la lectura. Mientras el adulto
lee un cuento en voz alta, el menor se deleita mirando las
ilustraciones. Se pusieron de acuerdo psicélogos, pedagogos,
ilustradores y escritores, en que la literatura infantil, en cuanto
a las ilustraciones, es en que ademds de enseiiar a diferenciar
los tamatios y colores, contribuyen a la comprension del texto.
En Estados Unidos y Europa, por ejemplo, el artista de las
imdgenes grdficas y el artista de la palabra escrita tienen los
mismos derechos de autor, y ningin ilustrador tiene ya la
necesidad de luchar contra el autor o editor para que su nombre
figure en la cubierta de los libros, pues se sobreentiende que la
ilustracion es una creacion artistica semejante a la literatura.
Ademds, la fusion entre el escritor y el ilustrador no solamente
implica la fusion entre la imagen y texto, sino la creacion de
una obra digna de ofrecérsela a los nifios, ya que si ambos se
aferran a su propio arte, a su propio estilo y a sus propias ideas,
lo mds probable es que la ilustracion no sea una trascripcion
enriquecedora del texto. Lo que implica que tanto el ilustrador
como el escritor creen libros a partir del interés de los nifios.

https://es.slideshare.net/Martu 128/ breve-historia-de-la-ilustracin
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USOS DE LA ILUSTRACION: - llustracion publicitaria: se aplica a las etiquetas de los envases, - llustracion editorial: Es la empleada en periddicos, revistas,
afiches y de productos variados, ofrecen una rdpida informacion  pdginas web.

- llustracion cientifica: Son imdgenes realistas que acompaiian ~ sobre el producto. R

el texto escrito, realizadas a través de gravados generalmente, o Bidoer: | A

muy utilizadas en ramas como la anatomia o la ingenieria. i

des s scomamicas

- llustracion literaria: Se destacaron en ese siglo ilustradores
como Eugéne Delacroix y Gustave Doré se manifiestan estos
fundamentalmente a través de la caricatura, la historieta,
los dibujos infantiles y fantdsticos. Se destacan también en la
era moderna, ilustrando libros infantiles, figuras como Alan
Aldridge, Carl Busse, Etienne Delessert, Maurice Sendak, Eric
Carle, Wolf Erlbruch, entre otros.
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TECNICAS DE LA ILUSTRACION:

Las principales técnicas son puras, aquellas que utilizan un solo
material o pigmento; o mixtas, en las cuales se mezclan diversos
materiales; ademds de las recientes técnicas informdticas o
digitales realizadas directamente en soportes electronicos
(pintura digital).

Técnica pura:

Procedimientos denominados secos: Como ldpiz, grafito,
pinturas de madera, carboncillo, sanguina, pastel, barras de
pastel-dleo, ceras, ldpiz comté, boligrafo y rotuladores.

Técnicas que utilizan un disolvente liquido mds o menos fluido y
se aplican a través de un instrumento, ya sean pinceles, brochas,
algodon, esponja, plumilla o spray:

Las mds conocidas son acuarela, tinta, dleo, acrilico y gouache.

Pintura digital:

Con el avance de la industria electronica e informdtica,
encontramos nuevas técnicas en donde el artista realiza el
proceso de la ilustracion en soporte digital, una manera es
escaneando los dibujos y aplicando color en un programa,
aplicando fotografias o texturas y mezcldndolas. Existen muchas
maneras de manipular imdgenes en programas informdticos
entre los que se pueden nombrar Freehand, Photoshop e

Ilustrator, ademds de la realizacion directa de dibujos con ldpiz
digital sobre una pantalla electronica (tabletas digitales).

Técnicas mixtas:
Todos los materiales nombrados anteriormente, mezclados o

yuxtapuestos, ademds del collage y la fotografia
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FASE 3
A). ANALISIS PRELIMINAR:

LA ORGANIZACION:

Estard conformada por la “Colectividad de Ilustradores”
sanjuaninos cuyo propdsito es el desarrollar y difundir un
espacio para la ilustracién dentro de la provincia.

El proyecto es sustentado por un subsisidio otorgado por el
FONDO NACIONAL DE LAS ARTES.

Subsidios  Proyectos Culturales: Dicho subsidio tiene la
posibilidad de ser solicitado durante todo el aiio para ser
aplicado en proyectos culturales. EI mismo puede ser destinado
para gastos (impresion de folleteria, compra de insumos, etc.) y
compra de equipamiento (sonido, luces, etc.) relacionados con
la realizacion de la propuesta. El monto mdximo a otorgar, por
solicitud, es de hasta $100.000.

2

MISION:

La mision de la organizacion es promover a los ilustradores de
la provincia y sus obras.

Vision: transformar este conjunto de personas que comparten
los mismos intereses, en una colectividad donde puedan
apoyarse unos a los otros de diversas maneras, manteniendo un
objetivo de interés en comiin.

EL MERCADO:

- Editoriales, autores de poesia, autores de género literario,
disefiadores grdficos:

este sector de nuestro mercado es el que requiere de mds
servicios de un ilustrador, son quienes pueden convertirse
en potenciales clientes. Un disefiador grdfico tanto como un
autor literario pueden tener un ilustrador predilecto sintiendo
que encontraron quien con su obra y estilo los representa. Las
editoriales recepcionan proyectos y portfolios de ilustradores,
para publicaciones o recomendaciones.
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- Estudiantes de carreras dfines:

Estudiantes de filosofia debido a que pueden ser futuros autores
literarios . Estudiantes de arte y disefio, debido que en ellos se
encuentran los futuros participes de nuestro proyecto.

- Publico en general:

Toda aquella persona que presente interés ante la ilustracion
como medio de comunicacion visual. La posibilidad que
presenta este proyecto es la de llegar a personas que todavia
no conocen del todo este campo. Sin distincion de sexo, de nivel
socio econdmico medio alto, para poder adquirir los distintos
productos que se ofrecerdn en la bienal. Se destina a un piiblico
mayor adulto, a partir de los 18 arios, con entendimiento en la
funcionalidad del proyecto. .

- La sociedad:

Existe un gran desconocimiento, por parte de la sociedad
sanjuanina sobre el oficio del ilustrador, quienes se dedican
a esta aérea, sus obras y la importancia de la misma como
herramienta de comunicacion. Sdlo algunos pocos que se
dedican o interesan por esta modalidad, conocen el trabajo de
SUS pares sanjuaninos.

En los iltimos afios gracias a organizaciones como Feria Puro
Diseio, Calamar, Colectivo penca o eventos promocionados
por el museo Franklin Rawson como “La noche del Dibujo” ha
existido una participacion mds amplia.

- La sustentabilidad:

El proyecto es sustentable debido a que da la posibilidad de
fomentar el trabajo que cada participante, quienes pueden
vender sus productos transferir sus conocimientos y recibir a
cambio un sustento.

- La gestion profesional:

Como gestora mi funcion principal es el armado del proyecto,
para presentarlo en el Fondo Nacional de las Artes y solicitar
un subsidio. Una vez aprobado, el paso siguiente es contactar
disertantes que quieran participar, pactar una fecha, para



luego comenzar la etapa de disefio y asi empezar la promocion
del evento.

Disefiadores grdficos:  Especialistas en marca, editorial,
disefio web.

Programadores: Para realizar y mantener actualiazada nuestra
pdgina web.

Imprenta: Impresidn de afiches, y de la edicion llussa 2019
Redes: Community Manager (profesional de marketing digital
responsable de la gestion y desarrollo de la comunidad online de
una entidad en el mundo digital)

- La factibilidad del proyecto:

El proyecto es factible debido a que la ilustracion es una
herramienta de comunicacion que existe y es utilizada tanto a
nivel comercial, como literario. La provincia de San Juan cuenta
con un importante niimero de ilustradores y dibujantes, en los
cuales se destacan Disefiadores grdficos y Artistas Pldsticos;
quienes cuentan con obras interesantes y enriquecedoras para
la comunicacion visual, estando a la altura de poder competir a
nivel profesional con el resto del pars.

B). OBJETIVOS

Objetivo general:

-Promover la ilustracidn en la provincia como herramienta de
gran importancia en la comunicacion visual.

Objetivo especificos:

-Convocar a distintos ilustradores de la provincia para promover
y dar a conocer su trabajo.

-Despertar la inquietud de mayores interesados tales como editoriales,
autores de poesia, autores de género literario, disefiadores grdficos
quienes pueden convertirse en potenciales clientes.

- Crear una asociacion que represente e identifique a todos
aquellos sanjuaninos que quieran dedicarse como oficio a la
ilustracion.

- Crear un espacio de intercambio de informacdion y formacion profesional.
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ESTRATEGIA DE MEDIQS:

Social media:

Como se dijo anteriormente las nuevas tecnologias, el precio de
materiales, la importancia de la ecologia en cuanto al ahorro
de papel en medios impresos. Han favorecido a al impulso de
la comunicacion a través de la redes sociales, sin contar que
nos permiten un estudio de nicho mds preciso, a traves de el
cual podemos segmentar nuestro piiblico de acuerdo a nuestras
necesidades e intereses especificos.

Toda estrategia digital para poder cumplir sus objetivos debe ser
planeada y estudiada paso a paso.
A continuacion se detalla dicha estrategia.

1. Como primer instancia se debe escuchar a los interesados y
participantes, scomo se realiza esto?, impulsando a debates y
didlogos. Semanas antes del lanzamiento, se crean los perfiles
comerciales en redes sociales, se le da seguimiento a quienes
creemos pueden estar interesados. Se cuelgan en dichos perfiles
notas, preguntas o inquietudes, abiertos al didlogo.

El tono de nuestra comunicacion se plantea forma personal,
cercano y emocional, de esta manera se humaniza el proyecto.
Denotando que es una idea en crecimiento, abierta a la
participacion de todo interesado tanto como para principiantes
o para aquellos que ya tienen una gran trayectoria.

Es muy importante que en este periodo, todo contenido
compartido, sea de interés y ante todo relevante para nuestro
publico, como por ejemplo notas de artistas sanjuaninos y/o
argentinos, presentaciones de libros, informes de la Feria del
Libro, concursos, exposiciones, necesidades (;Como armar mi
porftfolio?, sComo cobrar una ilustracién?, sComo sobrevivir
ante una crisis como ilustrador freelance?; etc).

Esta etapa nos va a permitir analizar los indicadores, los cuales
cuantifican el alcance de nuestra marca en la redes:

Ejemplos de algunos indicadores:

- Interacciones: Cantidad de visitas que recibid la pdgina o el
perfil en los iltimos 7 dias.
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- Rango de edad: especificada y divididas en rango de edad y
sexo

- Lugares: De donde provienen nuestros seguidores separados
por lugares y paises.

- Sexo: indice en porcentaje de seguidores femeninos y
masculinos.

- Indice de actividad en nuestro perfil: separados por dia y hora.

2. Definir la audiencia target y los grandes temas de
conversacion:

Gracias a los resultados de la primer etapa, podemos definir el
target de la audiencia, es muy importante conocer los distintos
segmentos que la conforman.

Tengamos en cuenta que nuestro proyecto presenta un
nicho variado y muy amplio, entre 18 a 45 aros. Por ende
es fundamental tener clara nuestra identidad, para poder
establecer un didlogo mds humano y sincero con los distintos
segmentos.

En esta etapa al tener conversaciones mds sdlidas podemos
plantearnos las siguientes preguntas:

JOué se espera de ellos y que esperan ellos de nosotros?

JQué contenidos son mds valorados por nuestra audiencia?
JOué necesitan ellos que el proyecto pueda brindarles?

3. Identidad de llussa en la redes:
Programa de contenidos: se establece un programa de
contenido mensual
- Presentacion de la colectividad
¢Como y por que surge?
¢Quienes la conforman?
¢Cual es su objetivo?

- Conseguiremos seguidores e interesados a traves de los
ilustradores disertantes, a quienes se enviaran los insumos
(flyer, videos, historias) para que publiquen en su perfil, y
promuevan el evento.

De esta manera obtendremos que llussa se mueva por fuera de
su propio perfil, hacia él.

- Encuestas para conocer las preferencias de nuestros seguidores,
en materia de contenido, y que nos brinde informacion adicional
y complementaria.

- Flyers anunciado el comienzo de la bienal llussa,
promocionando e invitando a participar.

- Semana del evento, flyers con fechas, lugares y horarios,
transmisiones en vivo, etc.

. Tono de la comunicacion: El tono de nuestra comunicacion
se plantea forma personal, cercano, emocional, participativo,
manteniendo siempre un perfil informativo.

. Disefio de flyer adaptados a cada red social. Nuestra estrategia
principal es hacer conocer a los ilustradores, los cuales son los
protagonistas principales de nuestro proyecto.

. Plataformas seleccionadas para la promocién de Ilussa:
Instagram, Facebook y pdgina web.

Se eligen estas plataformas debido a que son la mds utilizadas
en la provincia.

. Durante los primeros meses es muy importante efectuar un
reporte de todos los indicadores

- Cantidad de seguidores

- Calidad de interacciones

- Cantidad de impresiones

- Nivel de alcance en cada plataforma

- Trdfico generado en la web

- Tiempo de respuesta y tasa de no respuesta

- Retorno de la inversion en piiblicaciones pagas.



PLAN DE ACCION

Cierre convocatoria de stand
en la expo

Funcion
Abril Presentacion del proyecto para la solicitud del subsidio en el Fondo
Nacional de las Artes.
Disefio identidad de marca.
- Funcién Objetivo o Funcién Objetivo o Funcién Objetivo <«
o - ” — © o} - — - — - — - — —
Mayo € | Creacion de perfiles en redes Investigacion de nombre € | Através de la redes seguimos Generar interés conseguir € |Comienzo de posicionamiento | Comienzo de posicionamiento g Publicaciones compartidas de [ Nuestro objetivo principal en
4 g sociales Facebook. Estudio de | apropiado y simple para una g ilustradores sanjuaninos y del primeros seguidores potencia- g de marca en redes, a través de de marca en redes, a través de @ | notas de artistas sanjuaninos esta etapa es conseguir
& | perfilesy paginas con nombres | facil bisqueda. Sera mas facil © | pafs mas reconocidos les, tener en nuestro perfil la O |'a presentacién del proyecto, la presentacién del proyecto, g y/o argentinos, presentaciones | seguidores e interesados en el
@ | similares encontrar Ilussasj que llussasssé7 | descripcion ilustradores @ [;Cémoyy por que surge? , ¢Comoy por que surge? , & | de libros, Informes de Ia Feria | tema, conocer y aumentar
sanjuaninos, es favorable, ¢Quiénes la conforman? ;Cual | ;Quiénes la conforman? ;Cual del Libro, concursos, nuestra comunidad
genera interés en quienes viven es nuestro objetivo? es nuestro objetivo? exposiciones, necesidades, etc.
en la provincia
- Funcién Objetivo S Funcién Objetivo <+ Funcién Objetivo
_junio C | Publicaciones compartidas de | Nuestro objetivo principal en € | Lanzamiento y promocién de Sumar prestigio y credibildad. ;‘ Anuncian de la participacién Adquirir mayor nimero de
g notas de artistas sanjuaninos | esta etapa es conseguir g la web a través de nuestras g |delos profesionales de la interesados en la préxima
& | /o argentinos, presentaciones [ seguidores e interesados en el o | redes sociales C |ilustracion que decidan convocatoria
& [ de libros, Informes de la Feria | tema, conocer y aumentar @ g participar.
del Libro, concursos, nuestra comunidad o . )
exposiciones, necesidades, etc. N |1° lanzamiento de la Aumentar interés y
convocatoria abierta para el participacion de ilustradores
anuario sanjuaninos
- Funcién Objetivo 2 Funcién Objetivo <+ Funcién Objetivo
© > - — — - - -
Julio < | 2¢ tanzamiento de a Aumentar interés y o |Anuncian de la participacién | Adquirir mayor nimero de @ |Cierre de convocatoria Recolectar toda la informacion
€ | convocatoria abierta para el participacion de ilustradores g .de los Erofeswonales dela mteresados.en la proxima ISl en el menor tiempo POSIb'Ev
& | anuario sanjuaninos @ |ilustracion que decidan convocatoria £ Disefio y diagramacién de la
w € |participar. 9 edicion 2019
& |Anuncio cierre convocaroria
Obtencion de los primeros
parametros de éxito y fondos.
~ | Dusqueda de sponsors, como | Sponsor que se beneficien con « | Lanzamiento primeras o | Anuncian de la participacion Adquirir mayor nimero de <+ | Se abre la convocatoria a la Adquirir mayor nimero de
Dol @ | cafeterias, imprentas, bares, | 1a Dienal y la llegada de « | acreditaciones, informacion de @ | de los profesionales de la interesados en la préxima | participacién de laexpo con | participantes
Allollllo | g Hostels, Doteles, etc turistas, y consumidores S [ lugares donde conseguirlas, S | ilustracién que decidan convocatoria S | un stand a todos los
= duranete esos dias € [ opciones de compra a travéz € | participar. € | ilustradores
& @ | de mercado pago o cuenta Y @ | para promocionar sus
@ pag @ @ | parap
bancaria para quienes no viven productos Dla participacién en
en la provincia la expo es abierta a nivel
nacionalll
— | Agradecimiento a sponsors Captar el interes de nuevos « | Confirmacion de dias, Obtencién de parametros de o | Anuncian de la participacion Adquirir mayor nimero de < | Colocacién de aficles en Adquirir mayor nimero de
. o sponsor @ | Dorarios, lugary feclas. éxito y fondos. @ | de los profesionales de la interesados en la préxima @ | lugares estratégicos, y participantes
00o0i00bed | & % g ilustracion que decidan convocatoria g promocién en medios
g = £ | participar. £ | digitales provinciales.
«»n Q Q @ | Facultades, Dueseo Fr anklin
n » n -
Rawson, Centro Civico, y
auspiciantes.
| De acuerdo a la cantidad de Obtener el numero cerrado de <
>~ | acreditaciones se decide si acreditaciones vendidas y o}
000ubrd 5 sigue abierta o no la participantes del evento. g
C | inscripcién, se informa en caso = EDENDO
g de que queden los dltimos g
o | cupos.
»
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ESTRATEGIA CREATIVA:

IDENTIDAD Y DISENO

se toma la decision de un motivo de marca puramente
tipogrdfica, pensada para colocarse sobre trama e ilustraciones,
yacromdtica para mantener el concepto principal de no competir
por ningiin con dichas piezas, el proyecto se debe destacar por
fondos y diseios limpios.

COMUNICACION
Se realizard a través de redes sociales.
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ILUSSA:

Proviene de las siguientes abreviaciones:
ILUS: ilustradores

SA: sanjuaninos.

lluso es sindnimo de inocente, inofensivo se refiere a alguien
que no tiene en cuenta la realidad que lo rodea. Iluso es
todo aquel que aun mantiene su inocencia, que puede llegar
a tener un aspecto infantil. También encaja perfectamente ya
que ilustracion a diferencia de otros medios de comunicacion
visual, tiene un cardcter especial, que puede ir mucho mds alld
del contenido que describe. La ilustracion puede reconstruir el
pasado con imdgenes que describan nuestra historia, puede ser
realista y mostrarnos el presente, o todo lo contrario a través
de ella se pueden crear situaciones fantdsticas imposibles en un
mundo real.

Su funcion como naming es de buen resultado, es informal,
corto y fdcil de recordar.
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PROGRAMA DE DISENO:

Contactando a ilustradores conocidos de la provincia, con
amplia experiencia, invitdndolos a participar de la colectividad,
y de la promocion de su trabajo a través de la pdgina web,
anuario del proyecto y redes sociales de Ilussa.

PIEZAS:

PAGINA WEB:

La creacion de una pdgina web es de relevancia importante,
debido a que ayuda a incrementar el prestigio y la credibilidad
tanto de la asociacion como de cada participante, no es lo
mismo para un ilustrador aparecer en un perfil de facebook que
tener una seccion solo para él en la web.

LIBRO ANUARIO:

EDICION ILUSSA 2019 es una publicacion presentada en un
formato rectangular de alta calidad grdfica, compuesta por 60
pdginas con imdgenes e informacion de ilustradores sanjuaninos.
El mismo tiene un fin coleccionable y cultural y estd dirigido a
profesionales y estudiantes universitarios relacionados con el
dmbito de las artes, el disefio, la ilustracion y piblico en general.
El objetivo del libro es destacar la individualidad de cada
ilustrador, su diversidad, estiloy personalidad, dando informacién
de cada contacto. Se crea con el iinico y primordial fin, difundir
la profesion y promover el trabajo de cada participante.
También serd de gran uso para la obtencion de fondos de llussa,
el mismo se encontrard a la venta en un stand dentro de la bienal,
lo recaudado es destinado a la la reimpresion de mds niimeros
as( serdn distribuidos de forma gratuita a editoriales, agencias y
posibles clientes durante distintas actividades y Ferias del pais.

CREACION EXPO BIENAL

Una Bienal como su nombre lo indica, se realiza cada dos
anos, tiempo prudencial para generar nuevas propuestas,
interés en participacion, fondos para poder realizarla y mayor
convocatoria, de profesionales, estudiantes y piiblico en general.
Con participacion de Importantes referentes nacionales de
la ilustracion abordando como tema central el proceso de
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la misma, sus aplicaciones y los estilo que existen (comic,
historieta, caricatura, humor, animacion, etc).

Dentro de nuestros destinatarios se encuentran escritores,
profesores y estudiantes de literatura y piblico en general,
para atraer a este segmento considerados potenciales clientes,
consumidores de productos y servicios de ilustradores (para
sus cuentos, novelas, productos, etc). Se realizardn actividades
destinadas a la literatura, las cuales serdn: presentacion del libro
de un escritor destacado, espectdculos musicales, exposiciones,
espacios de intercambio y reflexion, conferencias gratuitas y
talleres arancelados.

El proyecto no solo serd subsidiado por el Fondo Nacional de
las Artes, para poder llevarlo a cabo, se recaudard capital
(destinados a gastos generales y estadia de disertantes) a
través de la venta de entradas para la expo (donde ilustradores
provinciales ofrecerdn sus productos), un stand de llussa
destinado a la venta del anuario, workshops arancelados y
participacion de distintos sponsor (casas de ropa, restd, bares,
hoteles, etc).

La Expo se llevard a cabo los dias 26 y 27 de Octubre de 2018.
En horarios de 10:00 a 14:00 hs y de 17:00 a 20:00 hs, la
eleccion de esta fecha es debido a que todos los eventos, ferias
de diseiio, arquitectura y arte del pais se realizan en el mes de
octubre y los primeros dias del mes de noviembre.

El lugar seleccionado es el Centro Cultural Jos¢ Amadeo
Contegrand de la Ciudad de San Juan, debido a que es un
espacio que cuenta con una amplia capacidad y pequenias aulas
para poder dictar los workshops.



ANTEPROYECTO:

Identidad - Marca:
La forma sintdctica en la que se desenvolverd esta estrategia es
mediante un motivo una marca tipogrdfica.

Primera propuesta:

llussd

[Tustradores
Sanjuaninos

La primera propuesta se busco en base a los conceptos
anteriores, se selecciond una tipogrofia con rasgos infantiles y
de trazos manuscritos, haciendo alucion a una escritura a mano
alzada. La paleta se reduce a acromdtica, manteniendo el
concepto de que llussa como organizacén no debe competir con
las ilustraciones, pero si debe destacarse. Se descarta por falta
debido a que denota poca seriedad.

Segunda propuesta:

UISSEl

[lustradores
Sanjuaninos

En la segunda propuesta se busco una fdcil lectura. Es
reemplazada la tipogrdfica por una de mayor legibilidad. Se
sigue trabajando con una paleta acromdtica. La propuesta se
descarta por falta de cardcter, producido por la delgadez en el
trazo de contorno y la utilizacion de mintsculas.
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DESARROLLO DE LA PAGINA WEB:

En la primera propuesta se busca que la pdgina web sea de
fdcil lectura, que la bisqueda no resulte compleja. Que puedan
apreciarse los colores de las distintas ilustraciones para que
capten la atencion de quién ingresa al sitio.

Se descarta por varios motivos, el uso de una barra que no resulta
funcional, y que ocupa un espacio considerable. La utilizacion de
una textura que no encaja con el sistema que se viene trabajando.
El exceso de texto en las descripciones de cada ilustrador.
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LIBRO :

En la primera propuesta se propone en las tapas un pleno
negro, con el fin de destacar la identidad de Ilussa. Se
descarta a que no resulta atractivo, debido a que se concidera
que el color de la cubierta refleja el contenido en el interior.
Se descarta también por la utilizacion de una textura que no

encaja con el sistema que se viene trabajando.

VAT N

Este catalogo es una muestra de las obras de los distintos ilustradores de la provincia
de San Juan. Compuesto en su mayoria por estudiantes o profesionales de arte visual
y disefio gréfico, que no solo comparten la incertidumbre por dibujar desde pequefios, N ( é > §
sino que también la mayoria aplica la técnica de la ilustracion digital, debido a la — 7 BA @ _1 r
dificultad de conseguir el papel adecuado y paletas completas de colores en pinturas,

tarea que a veces resulta imposible como en cualquier provincia del interior. A pesar de > ) s
estas faltas y de ser muy pocos quienes se animan, estos artistas muestran una gran é 5 A \\\
dedicacién y un talento inigualable que se encuentra a la altura de poder competir a /A
nivel profesional con el resto del pais. —~
La lustracién merece especial atencién, debido a que es un arte grafico que constituye \Z

un modo de comunicacién en si mismo, conformando muchas veces el mismo el LTS

mensaje, siendo un medio de gran versatilidad debido a sus mltiples usos entre los

que se pueden mencionar la publicidad, ilustracién cientifica, caricaturas, etc.

ILUSSA es un proyecto que persigue como desafio principal promover en la provincia
er a quienes estan incursionando en la misma,
fiblico sus obras y productos. Con el tnico

stradores sanjuaninos. Creando un espacio
aprender y abrir nuevas oportunidades de
lcipaci6n de todos aquellos interesados en este
neral.

ILUSSA 2017 se convirtié en el primer encuentro
ne en un mismo lugar muestras, feria con stands
las y talleres.

[MYSSIAY

[LUSTRADORES SANJUANINOS

43



Diagramacion de las pdginas:

La maquetacion de la primer propuesta consiste en un formato
con medidas de 180x130 cm. Con margénes de 10 cm, y lo
conforman dos columnas. La Familia tipogrdfica elegida es
Helvetica, su variantes thing, light, bold y cursiva ultra light.

Este disefio se descarta por varios motivos, la diagramacion
resulta insulsa, ningin texto se destdca, sobre todo los datos
de portfolios y de redes sociales se pierden con los demds
contenidos. El recuadro en gris para destacar la numeracion
de pdgina, no cumple su cometido. La tipografia utilizada da
un resultado mondtono, y es demasiado delgada en algunos
blogues de texto dificultando asi la lectura.

Lucho Velazquez

Naciun 8 de abril de 1984 en Vila Mercedes, Sen Lus
En 2001 viajé a San Juan para estudir Diseio Grafico y una
vez recbido decidi quedarme a viir junto a i novia.

bien diowjé toda la vida, sin estudios académicos en arte, me
dediqué a la lustracién profesional hace aproximadarmente 2 afios.

Lusea 2016

Portfolio:
wunw domestika.org/portfolios/luchov
E-mal

luchovelazquezdg@qmail.com
Técnica: lapiz/ digital
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Disefio de afiches:

En la primer propuesta se plantea una linea de afiches que se
lanzardn en 3 etapas.

a). En el primer dfiche la intencion es crear intriga en el
espectador, la informacion es nula y de este modo se incentiva
a la curiosidad. Debe escanearse el cdigo OR, que puede
leerse con cualquier app que se descargan de forma gratuita.

b).

ILUSSA

Ilustradores Sanjuaninos

Esta linea de dafiches se descarta:

a). La utilizacion de una textura que no encaja con el sistema y
complica la lectura del codigo OR, hasta haciendola imposible.

b y c). Son disefios de afiches convencionales, si no logramos
captar la atencion con el primero, dificilmente lo haremos con
estos dos disefios, debido a que no se destacarian entre otros.

c).

ILUSSA

[LUSTRADORES SANJUANINDS

9Y 10 DE OCTUBRE G6RAN EVENTO EN
MUSEO FRANKLIN RAWSON

= P
@& Do
b ‘/ b 4

1° FESTIVAL DE
ILUSTRACION 2016

MUSEO FRANKLIN RAWSON
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Proyecto:
Desarrollo de piezas

Debido a que el nombre es de fantasia, se decide utilizar una  Identidad - Marca .

tipografia san serif (o palo seco) perteneciente a la familia ~ Tomando en cuenta las primeras versiones de la estrategia de
helvética para denotar seriedad y compromiso. naming se adapta la tipografia Helvetica Neue 75 Bold outline.
Puramente tipogrdfica y monocromdtica, es una marca que se  Se aumenta el trazo, se realizo un ajuste dptico entre | y L, y
aplica sobre dibujos de color y texturas, y jamds debe competir  entre U y S. Se utiliza toda en mayiiscula.

con la pieza del ilustrador. Se sigue trabajando con una paleta monocromdtica.

Utilizacion tipografica: Utilizacion tipografica:

[LUSTRADORES SANJUANINOS ~ ~
ABGDEFGHIJIKLIE ARCDEFGHIJKLM
O RS TUVWXYI

alocaefglnijkinmm 0 -
OPQrstuywiyz abcdetghijklmi
0

1qrstuvwxyz

ILU

LUSTRADORES SANJUANINDS ™ [ ]
COM:0Y:0K: 100 -
#1C1C1B
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Aplicaciones correctas:

Fondo de color oscuro

Fondo con ilustracion oscuro

[EEISSTA

[LUSTRADORES SANJUANINOS

Fondo de color negro

ILUSSA

[LUSTRADORES SANJUANINOS

Fondo con ilustracion oscuro

Fondo de color claro

Fondo con ilustracion clara
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DISENO LIBRO:

El objetivo principal en el desarrollo de las piezas grdficas, es
destacar y resaltar a lllussa como marca, la maquetacion de la
segunda propuesta del libro consiste en un formato no estdndar,
basado en la morfolia rectangular de la misma.

Con medidas de 18x13 cm, debido a que este tamario es utilizado
habitualmente para libros de bolsillo, es adecuadamente
pequeiio para llevarlo a todas partes y lo suficientemente grande
para leerlo comodamente. Teniendo en cuenta que el libro se
entrega en la Bienal el primer dia durante la acreditacion y
estard a la venta en la Expo, de esta manera podrdn llevarlo en
la mano, en la mochila, y hasta en una cartera pequefia sin ser
un estorbo, y evitando asi también la pérdida del mismo en el
lugar para quienes los adquieren.

Magquetacion de las pdginas.

Con mdrgenes superior, inferior, izquierdo y derecho de 10
cm. Conformado por ocho columnas. De ese modo se amplia
la posibilidad de ordenar los distintos formatos utilizados por
los ilustradores en sus obras, sin tener que forzar o modificar
medidas a groso modo.

JOORGE MUNAFO

o
n

Tipografia:

La Familia tipogrdfica elegida es ITC Legacy Sans con sus
variantes book, thin, light, bold, cursiva y versalitas. Debido a
su legibilidad y sus amplias variantes.

Disposicion de la informacion:

Los datos de los participantes en el libro se dividen en dos
columnas por pdgina. Una columna para las citas personales,
en la cual se utilizd tipografia cursiva, debido a que es voz en
primera persona. Y la otra columna la informacion de estudios
y experiencias, para estos datos se eligid utilizar una tipografia
book, para denotar orden y formalidad.

Se decidid disponer la informacion de cada ilustrador desde la
pdgina par izquierda, de esta manera se ubican cuatro pdginas
por ilustrador, y el contenido se visualiza abriendo el libro
facilitando la lectura, evitando de este modo el ir de atrds hacia
delante.

Numeracion:

Las pdginas de presentacion de la marca, guarda e indice no
muestran la numeracion, sin embargo el conteo empieza desde
la primera.
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Dicha numeracion estd colocada abajo a la derecha en las
pdginas impares y abajo a la izquierda en las pares, aparece
desde el primer capitulo, donde se muestra al primer ilustrador,
los cuales se encuentran ubicados en el libro de acuerdo al orden
en que llego el contenido.

Indice:

Se encuentra enumerado por ilustrador, se decidid que el
comienzo de cada uno esa en la pagina par izquierda, de esta
manera se ubican cuatro pdginas por ilustrador, y el contenido
se visualiza abriendo el libro facilitando la visualizacion y la
lectura, evitando el ir de atrds hacia delante.

com/phatns/marianaesquivel

na_esquivel@hotmail.cam

Los datos de redes sociales, pdginas web y portfolios se

colocaron con tipografia negrita, para resaltar de la demds la
informacion, por la misma razon se utilizaron los iconos de la
mismas, para producir un fécil de reconocimiento en el lector



Disefio de portada y faja (forro de tapa).

Teniendo siempre en cuenta que en esta primera edicion, unos
de nuestros principales objetivos en posicionar Illussa como
marca, se le dio protagonismo total en la tapa y forro de de la
misma. Sin olvidarnos que lllussa representa a la asociacion de
ilustradores sanjuaninos, y estd conformada por cada uno de
ellos.

Por este motivo se utilizo el calado de la marca, como recurso,
para simbolizar la unidn y la conformacion de la colectividad,
colocando una obra de cada profesional por letra.

Siempre descantando un todo, sin priorizar ningin participante.
Las imdgenes contenidas en el calado pueden ir variando, sin
que la marca sufra ninguna modificacion.

Participdndolos en la portada es una buena estrategia para la
proxima convocatoria de ilustradores, squien no quiere estar en
la portada de un libro?.

Todo el diserio del anuario asi como también el de la pagina web
es basado en la forma rectangular de la marca.

TAPAS:

ILUSTRADORES SANJUANINUS

FAJA PROTECTORA:

IEUSSA FoA

Este libro

Sa}uanllusu-g.\mmum-damwm fa
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Materiales y sistema de impresidn

Materiales:

En el libro los materiales utilizados serdn, por un lado en la tapa
cartulina triplex de 300 grs. Luego de una precisa investigacion
el papel ideal para la impresion de libros con ilustraciones es el
papel estucado brillante, con un gramaje de 90 a 150 gr, siendo
estos unos de los papeles mds caros del mercado. Debido a este
motivo y por ser la primera edicion de llussa, se propone papel
ilustracion 150 gr para la reduccidn de costos.

— IlUSTHAI][]HES SANJUANTNOS

A /\7a

Impresion offset para abaratar costos en el sistema. Por esto
mismo también se determina no realizar acabados especiales.

Y hacer una primera tirada de 70 tomos. Con una cantidad de

pdginas cada uno de 72.

Encuadernacion ristica cosida:

También denominada tapa blanda o encuadernacion perfecta
(perfect binding). Consiste en una cartulina gruesa que abarca
la portada, lomo y contraportada, y que se pega con cola a - .=
la tripa del libro por la parte del lomo. Las hojas del libro se ILUSTRADORE S SA N AN INDS
agrupan en cuadernillos (habitualmente, de 16 pdginas) que
van cosidos entre si con hilo vegetal y que, posteriormente, se ILUSSA F~A T i

ILBSTRADGRES SANJUANINDS 5003 1oc0rcs do K Arae
pegan a la tapa.
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47 cm

1,51,5

Pliego tapas
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47 cm
36 cm

Pliego hojas
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3. DISENO DE LA WEB:

El disefio de la web se dispuso en una sola pdgina de navegacion,
con una botonera superior, que al seleccionaralgunas de sus
opciones realiza un scroll a hasta la seccion elegida. El fondo
divide dicha secciones en blanco y gris muy claro, para poder
diferenciar entre una y otra, este método es un modo actual
de navegacion, que permite el cargo y disefio de pdginas web
de forma rdpida y efectiva

. Dichas secciones son:

- Nosotros: presentacion, quienes somos,qué hacemos,
nuestro objetivo.

- Bienal: fechas, horarios, lugar, disertantes, informacion
especifica y de interés relacionada al evento.

- llustradores: seccion de ilustradores, la informacion se carga
a medida que ellos hacen llegar su material. Se plantea como
una botonera de imdgenes, cada una correspondiente a cada
participante, con su nombre y apellido. Dichas imdgenes
se muestran de forma cuadrada, debido a que en forma
rectangular, se pierde contenido de la mismas, y de esta
manera se mantiene el formato de las demds piezas como
marca, libro, etc. Al seleccionar un ilustrador la pdgina accede
a un pequerio portfolio, que contiene biografia, imdgenes (al
hacer click sobre una de ellas se expande a pantalla completa,
datos de contacto y redes sociales pertenecientes al ilustrador.

- Publicacion: promocion de la publicacion del anuario.
- Convocatoria: llussa mantiene abierta de forma constante
la convocatoria a quienes deseen participar, se describe los

requisitos que deben cumplir, fecha de la siguiente publicacion,
y botdn de descarga de un pdf que contiene bases y condiciones

40

- Contacto: direccion de llussa, teléfono, opcion de enviar un
mensaje.

- Accesos directos a redes sociales: se colocan en la parte
circular, forma redonda para que se destaquen del resto.

- Logo Fondo Nacional de las Artes: se coloca el logo y se
informa que gracias al apoyo econdmico de un subsidio
otorgado por el fondo, se puede costear parte de las piezas
promocionales de Ilussa.

- Derechos reservados sobre las piezas.

- Ubicacion: para la ubicacion se coloco un botdn, que abrird
desde la web una nueva pestaiia la cudl pertenecerd a google
maps, desde la navegacion por celular abrird la aplicacion de .
Se realizd de esta forma debido a que el iiltimo tiempo google
maps modifico el uso de los mapas en las pdginas web, exige
un pago minimo que depende de la navegacion por usuario.



1LUSTRARORES SARJURNINOS

¢QUIENES SOMOS?

ILUSSA esté conformada por lustradores de
la provincia de San Juan, armados de Idpices
de colores, tablets y programas digicales.
Con el objetivo principal de promover en la
provincia la ilustracién como oficio, quienes
incursionana en ella y sus productos.

¢QUE HACEMOS?

Organizamos una Exposicién Bienal Anual,
dedicada pura y exclusivamente a lo que més
nos gusta {la ilustracién!. Creando un
espacio de intercambio de informacién y
formacién profesional.

JLAEXPO!

La Expo se llevard a cabo los dias 26 y 27 de
Octubre de 2019. En horarios de 10:00 a 14:00
hsy de 17:00 2 20:00 hs, en el Centro Cultural
José Amadeo Contegrand de la Ciudad de
San Juan

% ILUSTRADORES SANJUANINDS - -
heuﬁl e nustrtion

‘!(,@ BE4 00 st

VIERNES 25 - 10
Conferencias

Chanti

ki
100 am 12:00 am

TALLERES

Masiguetin 2l i

Bienal de ||ustrac|6n
San Juan - Argent

La Expo se llevard a cabo los dias 26 y 27 de
Octubre de 201

En horarios de 10:00  14:00 hs y de 7:00 a
20:00 hs, en el Centro Cultural José Amadeo
Contegrand de la Ciudad de San Juan.

Habrd especticulos musicales, exposiciones
de arte, espacios de intercambio y reflexién,
conferencias gratuieas y ealleres srancelados:

Importantes referentes nacionales de la
ilustracién, abordando como tema central el

historieta, caricatura, humor, animacién,
etc).

ardn del Encuentro Laura Vars|
Jm Sanabria, Chanti, Vero Gatti, Alcjandra
Lunik, entre otros exponentes de nivel
provincial y nacional.

SABADO 26- 10

Alejandra Laurencich
0 am

i - = | 8 ’ h
Laura Varsky Vero Gatti José Sanabria  Ana Santos. Luciana Assandri Panda
fatemsvecoriles  Ivriores de b Lettering
s 750 5750 750 50
ss6o

ILUSTRADORES

Emilia Breuss  Luciana Assandri  Santiago Oddis Merce Yacante  Eliana Gonzdlez

e Bl ol
g 4

Suﬁa 5 RDJZS “Panda” “el Hora " Facundo Gonzdlez Jorge Munafo

PUBLICACION 2018

ILUSSA es una publicacién presentada en un

compuesta por 60 paginas con imagenes
informacién de ilustradores sanjuanines. I
mismo tiene un fin coleccionable y cultural y TLUSTEADINES SARJVARINRS

las ares, el diseno, la ilustracién y pablico en
general.

Gracias al trabajo e interés de los
participantes,selogro llvar adelante <!
proyecto del primer Anuario impreso de
e para eha mueva stapa. Con el mco y
primordial fin, difundir la profesién y
promover el trabajo.

El mismo se encontrard a la venta en un
stand dentro de la bienal y serd distribuido
gratuita a editoriales, agencias .
osibles clientes durante d\stmns
Feividadesy Ferias del p

Estamos muy orgullosos de nuestra primera
edicién, con el pasar de los aiios nos iremos
superando, la calidad del material y el
talento de los ilustradores de la Provincia
cumple con nuestro gran objetivo, el de
difundir nuestro trabajo.

Si participis de los talleres para la bienal, te
obsequiamos la primer edicién!

CCONVOCATORIA

Con la finalidad de promovery reconocer el
trabajo destacado de ilustradores en la.
Provincia de San Juan, Ilussa a través del
Fondo Nacional de las Artes, te invita a

&S ‘““st girvcparenaconvocatois dea eden

del afo 2019.

L " Fecha de publicacién: Octubre 2019
REQUISITOS

1. Podrin participar lustradores de la
Provincia de San Juan (no excluye recidencia
legal actual en otro Pafs o Provincia),
mayores de 18 anos.

2. Experiencia profesional en el &mbito de la
ilustracién.

3. Tener portfolio amplio en contenido de
piezas.

4. Cumplir con el proceso de registro.

5. Aceptar todas y cada una de las bases
generales.
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REDES:
INSTAGRAM

Se utilizo el disefio de un feed integrado acromaitico, y se dispuso
de una tipografia fantasia (Lance Sans Regular).

Dentro del feed se utilizan fotos y nombres de los ilustradores
que participan del evento, tanto de los que tiene lugar en la
expo, como de los que dardn conferencias y dicten workshops, se
arrobara a cada uno de ellos en su publicacion, se les entregard
los mismos flyer como historias para que publiquen en sus
perfiles.

Los primeros tres posteos son institucionales de la marca, en
los cuales se hace presentacion de la misma, contamos que es
ilussa, que objetivos persigue y se convoca a ilustradores de la
provincia, para aumentar nuestra cantidad de participantes.
Los siguientes posteos presentamos ilustradores sanjuaninos
y sponsors reconocidos, a nivel nacional y provincial, para
incrementar prestigio y credibilidad.

Recordatorio de convocatoria, esto es de mayor importancia
cerrar cuanto antes, para obtener el niimero final de ilustradores,
y los insumos de los participantes, para la diagramacion,
maquetacion e impresion de la edicion 20179.
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ILUSSA
Expo Bienal de llustracidn, San Juan. Argentina.

www.ilussa.com.ar

MERCE
YACANTE

1GRACIAS!

{CONVOCAMOS EL OBJETIVO

ILUSTRADORES

SANJUANINOS! QUE PERSIGUE I]H_—.USSA
ILUSTRATORES SARJTANINDS

www.ilussa.com.ar




YACANTE

www.ilussa.com.ar

ILUSSA

[LUSTRADORES SANJUANINOS

www.ilussa.com.ar
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FACEBOOK

Se plantearon 3 disefios de portada, que se irdn cambiando .. agen de perfil
con pasodel tiempo, las dos primeras son de posicionamiento de
mareca, y la tercera es informativa sobre la Bienal. Hoy facebook
permite tener hasta tres portadas momentdneamente, que se
visualizan a través de un scrooll horizontal.

Como se comento con anterioridad en el perfil de facebook
se comparte links de interés, links de la pdgina web de ilussa,
a medida que se vayan cargando los workshops. Y los flyer y
contenidos creados para instagram

IBUSSIA

[LUSTRADORES SANJUANINDS

Portadas

Pagina Bandejade e Notificaciones @] Estadisticas Hemramientas Centro de an Mas ~ Configuracién Ayuda ~

3 ILUSTRADORES
NACIONALES

26 y 27 de Octubre de 2019

[LUSSA

ILUSTRADORES SANJUANINOS

ILUSSA SAN JUAN EXPOSICIONES / WORKSHOP / CONFERENCIAS/
. . MUSICA /SHOWS EN VIVO
@ilussasj !
{2 SANIuaN [o{ o o(c]
www.ilussa.com.ar # ¥ Inicio o
Informacion e Tegusta~ X\ Siguiendo v 4 Compartir -« Enviar mensaje #
. . Fotos
Bienal de llustracién o . - | - ° P,
#' Crear publicacién Envivo Evento Oferta Empleo ) )
5de 5 - Segun la opinidn de 12 personas
3 ILUSTRADORES Opiniones @
NACIONALES v Escribe una publicaciin
26 y 27 de Octubre de 2019 Videos o '
EXPOSICIONES / WORKSHOP / CONFERENCIAS/ /i = Publicaciones By
MUSICA /SHOWS EN VIVO ; B Fotovideo @) Recibir mens... % Sentimientol...
Comunidad E‘

Lussh 28 r~A (L]

Infarmacidn v anuncios
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ILUSSA BIENAL DE ILUSTRACION
ILUSTRADORES SANJUANINDS 26y 27 de Octubre, Centro Cultural José Amadeo Contegrand 5 BI ENAL DE ILUSTRACIO,N

EXPOSICIONES - WORKSHOP - CONFERENCIAS -
2 MUSICA - SHOWS EN VIVO
CONFERENCIAS:

Alejandra Lunika, Diego Bianki, Felipe Pigna, Alejandra Laurencich, 26y 27 de Octubre, Centro Cultural José Amadeo Contegrand
Santiago Oddis y Chanti

Emi Breuss, Merce Yacante, Charly Fernandez, Laura Varsky, Vero Gatti,
Luciana Assandri, Eliana Gonzélez, “Garabatoso”, “Panda”, “elHOra ”,
Facundo Gonzilez, Julieta Ladstatter, Joel Salinas, Mariana Esquivel,
Jorge Munafo y Lucho Veldzquez

WORKSHOPS:

Panda, Laura Varsky, Vero Gatti, José Sanabria , Ana Santos , Luciana Assandri

+ info en www.ilussa.com.ar

@ ilussasj | @ ilussa.sanjuan

LUSSA o Lok ILUSSA

ILUSTRADRES SANDANINES



DISENO DE AFICHES

BIENAL DE ILUSTRACION
30 ILUSTRADORES NACIONALES

EXPOSICIONES - WORKSHOP - CONFERENCIAS - MUSICA - SHOWS EN VIVO BI ENAL D E I LU STRACI é N

26 y 27 de Octubre, Centro Cultural José Amadeo Contegrand

30 ILUSTRADORES NACIONALES

EXPOSICIONES - WORKSHOP - CONFERENCIAS - MUSICA - SHOWS EN VIVO

26y 27 de Octubre, Centro Cultural José Amadeo Contegrand

+info en www.ilussa.com.ar | @ilussasj | @) ilussa.sanjuan

BIENAL DE ILUSTRACION CoNFERENCIAS:

Alejandra Lunika - Diego Bianki - Felipe Pigna - Alejandra Laurencich -
Santiago Oddis - Chanti
30 ILUSTRADORES NACIONALES £

Emi Breuss - Merce Yacante - Charly Fernandez - Laura Varsky - Vero Gatti -
Luciana Assandri - Eliana Gonzélez - “Garabatoso” - “Panda” - “elHOra ” -
Facundo Gonzilez - Julieta Ladstatter - Joel Salinas - Mariana Esquivel
Jorge Munafo - Lucho Velazquez
WORKSHOPS:
Panda - Laura Varsky - Vero Gatti - José Sanabria - Ana Santos - Luciana Assandri

EXPOSICIONES - WORKSHOP - CONFERENCIAS - MUSICA - SHOWS EN VIVO

Se disefiaron tres afiches, se utilizo como estrategia para captar
la atencicn en niimero de ilustradores que participaran.
Medidas 48x70cm, impresion en papel blueback. Impresion en
plotter laser, el rollo de papel tiene un ancho de 150cm.
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ILUSSA

ILUSTRADORES SANJUANINDS

Dentro de la bienal se ubicaran dos lienzos blancos con el logo
de llussa en el centro, para ser intervenidos por los participantes
de la expo.

Medidas 150x170cm, impresion en papel blueback. Impresion
en plotter laser, el rollo de papel tiene un ancho de 150cm.
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