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Investigacion



1.1 Tema del proyecto

Difusion y promocion de productos de la cultura independiente

1.2 Titulo del proyecto

Cultivo Cultural

1.3 Planteamiento del problema / necesidad

Existe una amplia propuesta de eventos y talleres culturales de tipo inde-
pendiente en la provincia de San Juan. Hay numerosos acontecimientos
donde el ciudadano sanjuanino tiene la posibilidad de nutrirse de expre-
siones de la sociedad en la que vive y poder ser parte de ello. Estas son

variadas, de excelente calidad y al alcance econémico de la comunidad.

Hay actividades culturales que dependen del estado o de instituciones
que estan bien difundidas en la comunidad sanjuanina. Sin embargo,
las actividades culturales de tipo independiente carecen de promocién
y difusién, principalmente por falta de recursos econémicos. Esto es una

necesidad que el disefio grafico es propicio a dar solucion.
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Obra de teatro "El caballero enlatado” del elenco sanjuanino “Estoy afuera teatro”
Fuente: sanjuancultural.com

Fotografia de la “Mansa feria del libro y la cultura independiente”

Fuente: www.facebook.com/mansa.feria



1.4 Justificacion

El proyecto es un reto importante para lograr encontrar a la comunidad
sanjuanina con las propuestas culturales independientes. De esta manera
no soélo se revalorizard la cultura y sus expresiones, sino que también
ayudard a crecer de forma laboral a las personas que trabajan directa e
indirectamente con el tema del proyecto. Por otro lado, el gobierno san-
juanino considera a la cultura como desarrollo productivo fundamental
de la provincia; por ende destina recursos econémicos al sector cultural

que hacen posible que este proyecto sea viable.

Ademas, es una buena oportunidad para utilizar el disefo gréfico al ser-
vicio de lacomunidad. Proporciona una ocasion idénea para aprovechar
al mé&ximo la disciplina en muchos de sus campos de accién; y asi lograr
soluciones adecuadas al problema planteado. El resultado serd un sistema
visual materializado en piezas graficas que logren difundir y fomentar
las distintas actividades culturales independientes que se brindan en la

provincia de San Juan.
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1.5 Marco tedrico

Comunicacion visual

La comunicacidn es un proceso que consta, fundamentalmente, de dos
partes: un emisory un receptor. Elemisor genera un mensaje, transmitido
a través de un medio, para un receptor que lo decodifica. Para emitir y
recibir el mensaje, es necesario un proceso de elaboraciony comprension
mental por parte del emisor y el receptor; aunque haya canales artificia-
les intermediarios. Si no hay canales naturales en los extremos de este
proceso, no hay comunicacion. En consecuencia, la comunicacion es

exclusiva e inherente al ser humano.

El término de disefo, por otro lado, tiene un significado confuso. Por el
imaginario colectivo, se considera disefio a todos aquellos objetos como
dibujos, ornamentaciones y hasta formas de la naturaleza. Sin embargo,
los disefiadores tienden a utilizar a este concepto como el proceso donde
los productos son el resultado final del acto de disefar. Disefar es un acto
intencionaly planificado, excluyendo de esta manera a todos los objetos
propios de la naturaleza. Disefo, por entonces, implica “planificar para
obtener un proposito especifico perseguido” (Frascara, 2006), y que en

el caso del disefio gréfico resulta en estimulos visuales.

Asuvez, el disefo grafico también es propenso a desconcierto. La palabra
enfatiza mucho lo gréfico, la creacion de formas; lo cual no es su obje-
tivo principal: el disefio grafico tiene como fin “realizar comunicaciones
visuales eficaces que obtienen resultados persequidos” (Frascara, 2006).
Esto no niega que sea una disciplina que atraviesa otras areas (como lo
artistico) pero resulta mas adecuado hablar de disefio de comunicacion

visual; ya que este término engloba un método, un objetivo y un medio.
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Semiosis

Ya que lacomunicacion es fundamental, esimportante mencionar dos de
sus axiomas:“No se puede comunicar para todos. No se puede comunicar
para nadie!” (Sexe, 2001). No se puede comunicar para todos como no
se puede ser aceptado por todos, no se puede llegar a las personas que
tienen intereses distintos. No se puede comunicar para nadie porque
la comunicacién es esencialmente humana, dos personas en contacto
estan siempre en comunicacion. Esto esimportante ala horade pensarel
proyectoy plantear estrategias comunicacionales adecuadas para llegar

a las personas requeridas.

Identidad visual

Un signo es una relacion entre tres partes: un representamen, que es
aquello percibido por los sentidos; un objeto, que es lo representado; y
un interpretante, que es la persona involucrada. En otras palabras, como
dice Sexe (2001)"un signo es algo que se encuentra para alguien, en lugar
de algo” Las tres partes del signo son imprescindibles; si alguna parte no
estd presente, entonces no hay signo. A este proceso se lo llama semiosis

o produccion de sentido.

Enunciada la naturaleza del signo, entendemos a la imagen (que es un
tipo de signo) de una empresa como el representamen que esta en lugar
de la empresa misma, para un publico determinado. Es por esto que
resulta de importancia primordial que esté presente en los objetivos y
estrategias de cualquier emprendimiento. La imagen posee cualidades

excepcionales que hacen que la empresa se diferencie de las demés.
El valor anadido de la diferenciacion contribuye a la identidad de la em-

presa.Laidentidad eslo que laempresa es, lo que hace ylo que pretende.

Es lo que la hace Unica e inigualable. En este sentido, la imagen de la
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empresa no solo representa la identidad de la misma; sino que también
genera identidad (Costa, 2001). Entonces, identidad visual son los esti-
mulos percibidos por el sentido de la vista que representan y generan la
esencia de la empresa, en una determinada porcién de la sociedad. Es
por ello que resulta determinante utilizar estrategias para la elaboracion

de signos que cumplan con los objetivos de la empresa.

Disefio de Informacion y Persuasion

Dentro del campo del disefio de comunicaciones visuales hay diferen-
tes areas fundamentales que requieren conocimientos especificos, o
asesoramiento externo sobre el mismo. Estas dreas no siempre estan
delimitadas,y es muy probable que todos los proyectos estén atravesados
por distintos campos, donde el disefiador escoge estrategias para que
resulten adecuadas a una posible solucion. Existen muchas areas dentro
de la disciplina, y a medida que evoluciona, aparecen mas campos es-
pecializados. Entre éstos, el disefio de informacion y de persuasion son

fundamentales y requeridos para este proyecto.

El disefio de informacion es un drea que se basa en la organizacion de
datos (contenido), para luego ser representado visualmente (continente).
Como menciona Frascara (2006), requiere“procesar, organizar, y presentar
informacion en forma verbal y no verbal” El proceso de disefo dentro
de esta area requiere conocimientos especificos como, por ejemplo, los
procesos perceptuales y cognitivos del ser humano. Este campo tiene
como fin encontrar formas que resulten eficaces para un contexto deter-
minado por el medio fisico (o virtual) en que se transmite la informacion.
Legibilidad, eficiencia vy jerarquia son algunas de las pautas en que el

disefador basa su trabajo.
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El disefio de persuasion tiene como objetivo cambiar la conducta del
publico al cual se dirige, influir en la forma de pensar y de actuar de los
receptores. Esta drea, considerando que es de tipo no comercial, responde
a politicas gubernamentales para llegar a la poblacién, sin intencion de
obtener un rédito monetario; sino promover eventos culturales (en este
caso particular). Para lograr el objetivo propuesto, el disefiador debe ob-
tener informacion sobre el publico objetivo, conocer “sus sensibilidades,
sus deseosy sus ideales” (Frascara, 2006); y en consecuencia utilizar estra-

tegias comunicacionales que resulten en una retérica visual convincente.

Cultura

El concepto de cultura tiene varias acepciones, sin embargo, la que mas
se aproxima al enfoque que hace referencia este proyecto es la definicion
de la Real Academia Espanola:“Conjunto de conocimientos, ideas, tradi-
ciones y costumbres que caracterizan a un pueblo, a una clase social, a
unaépoca, etc’(Real Academia Espanola, 2021). En este caso, se abordard
esta aproximacion al concepto de cultura desde el sector artistico de la

sociedad, y del independiente en particular.

Cultura independiente

No existe una respuesta definitiva al interrogatorio de qué caracteriza a
este tipo de cultura. Por lo general, se entiende que este concepto inclu-
ye a“personas que se dedican a la musica, a la produccion, a la gestion,
agrupaciones artisticas, entre otros, pero también a salas, clubes, centros
culturales y organizaciones de distinto tipo e inclusive redes, vinculos,

l6gicas y dindmicas de funcionamiento.” (Culturas independientes, 2019)
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".la autogestion como base de
sustento y el involucramiento de sus
partes por el fin artistico o cultural mds

que por lo estrictamente laboral.

Para entenderla mejor es importante conocer sus componentes. En pri-
mer lugar estan las persones que trabajan en la produccion artistica, es
decir el conjuntos de trabajadores de la cultura independiente. Son per-
sonas que llevana cabo su actividad cultural (musicos, actores, escritores,
etc.)y aquellos que contribuyen con ella (técnicos de sonido, iluminacion,
gestores, etc.). Se caracterizan por tener vinculos laborales informales, re-
laciones personales directas (familiaridad o amistad), la autogestion como
base de sustento y el involucramiento de sus partes por el fin artistico o

cultural mas que por lo estrictamente laboral.

Vale aclarar que la cultura independiente contiene a la mayoria de los
grupos artisticos emergentes, ya que por su bajo presupuesto no pueden
0 no quieren entrar en la industria cultural dominante. Estos factores,
sumados a los anteriores, le brindan a la cultura independiente las cua-

lidades de ser diferente, experimental, auténtica y poco convencional.

Productos culturales independientes

En segundo lugar se encuentran los productos, es decir las obras, bienes
y servicios fruto del trabajo de las personas que involucradas en la pro-
duccion artistica: espectaculos de danza, talleres de formacion artistica,
entre otros. Estos productos comparten cualidades particulares como su
circulacién en espacios locales (en algunos casos regionales), la escala
de produccion reducida que nunca llega a ser masiva y que son objetos

artisticos donde el lucro tiene poca relevancia.
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Productos culturales independientes
Circulacion en espacios locales
Escala de produccion reducida

Valor artistico antes que comercial

Espacios y organizaciones culturales independientes

En tercer lugar estan los espacios u organizaciones, que son lugares en
donde se llevan a cabo las producciones anteriormente mencionadas:
salas de teatros y centros culturales. Tienen las caracteristicas de contar
con capacidad reducida permitiendo poca cantidad de publico;y apues-
tan ala autogestion para tener libertad de accion resultando en escasa o

nula vinculacién con grandes organizaciones o industrias.

Conclusion

El concepto producto cultural, hace referencia a obras, bienes y servicios
de hacedores culturales. Por otro lado, no existe una definiciéon de cultura
totalmente aceptada, y la gran variedad de definiciones que existen se
debe al punto de vista desde el cual se aborde. En este caso, se considera

cultura al conjunto de actividades artisticas.

La cultura independiente se entiende como un grupo heterogéneo de
personas que se caracteriza fundamentalmente por la autogestion por
parte del artista y espacios, que generan sus ingresos por iniciativas pro-
pias mediante su trabajo; y por su lugar de accion comprendido en un
circuito local, mayoritariamente. Por otro lado, también podemos definir
a este tipo de cultura por lo que no es: no comercial (estrictamente), y no

masivo o de gran escala; priorizando siempre lo artistico sobre lo lucrativo.,

Entonces, productos culturales independientes se aborda como todas
aquellas obras, bienes y servicios (espectaculos, talleres, discografia, etc))
de los hacedores culturales independientes; que son autogestivas, locales

(o regionales), no comerciales (estrictamente) y no masivas.
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Para lograr fomentar los productos culturales independientes, y de esta
forma ayudar a las personas involucradas en los mismos, el proyecto
utilizara la comunicacién visual para cambiar la realidad existente. En
consecuencia, se basara en el drea del disefio de informacion, recurriendo
a estructuras logicas y procesos cognitivos para presentar informacion
verbal y no verbal de forma que facilite la difusion de acontecimientos
culturales. Ademas, se crearad la reaccion planteada en el publico a través
de la persuasion visual (basada en la identidad visual), y asi promover la

participacion de la comunidad sanjuanina en productos de esta indole.

1.6 Comitente

Entrevista a Romina Torres, funcionaria del Ministerio de Turismo y
Culturaenlos cargos de Directora de Politicas e Industrias Culturales
y Directora del Centro Cultural Conte Grand (2019).

;Cudl es la funcién de tu cargo?

Trabajar con las industrias culturales de la provincia. Hay seis sectores
dentro de las industrias culturales: audiovisual, musica, editorial, disefo,
videojuegos y artes escénicas. Las industrias culturales son la parte eco-
némica de la cultura. Las transacciones de bienes y servicios que tiene en
pos del patrimonio cultural tangible e intangible. Estamos hablando de
la cultura como trabajo. Como un desarrollo productivo de la provincia,
como es la mineria, la vitivinicultura, como cualquier otra. Genera pro-

duccion, genera empleo, genera desarrollo econémico.
Y en cuanto a la Secretaria de Cultura, ;cudl es su funcion especifica?

La funcién del secretario Mario Saguirre es articular entre todas las direc-

cionesytodos los sectores que tiene. Controlary ejecutar, sobretodo, esas
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acciones. Hay varias direcciones dentro de la secretarfa de cultura y él se

encarga del control y que se ejecuten todas esas acciones.

;Como definen o cémo entienden el concepto de cultura?

Yo, mas que nada, no hablo de“la cultura’, si no de “las culturas”; para mi
son varias culturas. Es un concepto que se viene hablando y re hablando
y re contra re mil hablando hace muchos afos; que no hay una defini-
cion especifica; pero creo que la definicidon que mas me representa a mf;
es: "donde hay gente, hay cultura” Entonces es eso, es todo lo que uno
expresa por el contexto, todo lo que genera identidad, eso es la cultura
para mi. Después viene un ministerio, 0 una secretarfa, o lo que sea, a
brindar herramientas y condiciones para que se siga generando, pero
por mas que no haya ningun ministerio, ninguna secretaria, siempre va

a haber cultura.

;Cudl es el publico objetivo al que se dirige la Secretaria de Cultura?

Depende de mucho... es verdad que el Ministerio tiene una impronta
(en estos cuatro ahos de gestion) de una “innovacion”y de una cultura
mas actual, desde los distintos tipos de eventos que han venido. (...) No
es algo con un perfil tradicional. Desde la vuelta de rosca que se le ha
dado a la Fiesta Nacional del Sol, en la cual también trabajo. Todo eso
habla de una impronta, de un ministerio que tiende a un trabajo mas
hacia la gente joven, sin descuidar obviamente todos los otros publicos
que deben tener. Si te puedo decir que tiene un perfil mas que nada de

innovacion, de hacer cosas nuevas.

De alguna manera me lo has comentado, pero ;cudles son las politicas
que implementa la Secretaria de Cultura?
La bésica es esa, el rescate de la identidad. Obviamente estar actualizado

todo el tiempo con las cosas que nosotros les brindamos, con las herra-
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".el eje de todos es ver ala
cultura como parte del desarrollo

productivo de la provincia.”

mientas. Pero creo que el eje de todos es ver a la cultura como parte del
desarrollo productivo de la provincia. O sea, empezar a verlo desde ese
lugar.(...) la profesionalizacion de la gente, generacion de empleo, y eso
permite, también, que si vos tenés productos de buena calidad también

haya consumo de la cultura, eso es ingreso de dinero.

Ademds de las actividades que realizan los espacios y direcciones depen-
dientes, ;qué otras actividades culturales realiza el Ministerio?

Hacemos de todo. Hay apoyo a eventos de organizaciones o de muni-
cipios. Hay mucho apoyo también de eventos externos. Hay cosas que
dependen directamente, hay coproducciones, y hay apoyo a eventos.
Hay de todo. Es como que realmente tratamos de brindarle apoyo aun-
que sea poco o chiquito a la mayorfa de la gente que hace cultura. Hay
programas, hay financiamiento, es muy dificil que a alguien le digan que
no aalgun tipo de apoyo. Se trata de apoyar todo, asi que tenés eventos

privados, organizaciones; nuestros, integros.

;Cudl es la diferencia entre las actividades de tipo cultural y turisticas?
Y, depende. El turismo se alimenta bastante de la cultura, y hay como
una delgada linea entre cosas que son de turismo y que son de cultura.

La gastronomia es cultural...

...pero he visto que estd mds promocionado del lado turistico.

Claro. Es como que se trata de dividir la diferencia en la promocion. Los
eventos turisticos tienden a promocionar mas la provincia desde sus pai-
sajesincluyendo la cultura, sus espacios culturales, su teatro bicentenario,
todo lo que tiene; mds gastronomia, mas sus deportes extremos, mas sus
cielos.(...) Depende de mucho, pero solemos hacer eventos que pide la
gente de Turismo. Por eso hay tanta conjuncion y trabajo en equipo con

la secretarfa de deporte, digo con Turismo y Deporte, porque sabemos
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que hay muchos eventos deportivos que llaman mucho turismo. Por eso
es todo un trabajo en conjunto. El gobernador hace foco en el turismo,
en el deportey en lasindustrias culturales. Las industrias culturales como
parte del desarrollo productivo interno de la provincia para generar tra-
bajo porque industrias culturales, no estamos hablando de un musico o
de undisefador;industrias culturales estamos hablando de toda la gente
que trabaja alrededor de esa persona, para que esa persona pueda hacer
ese hecho cultural. Entonces, cuando hablamos de cultura hablamos
del sonidista, del técnico, de la persona que sabe montar un escenario,
las imprentas. Todas esas personas forman parte de la industria cultural.
Entonces cuando vos fomentas el turismo, tenés que tener toda una parte
profesional que pueda bancartodos esos eventos y después traerlos para
que venga el turismo. Entonces por eso el gobernador cuando habla,
habla de una politica con el turismo basada en los ejes de las industrias
culturales para que tenga toda esa gente trabajando aca, y el deporte

para atraer los eventos que convoque el turismo.

¢Dequé maneradifundeny promocionan todos los eventos y actividades
que propone el Ministerio?

Y depende. Depende del espacio, depende del publico, depende de
muchas cosas. (...) Por ejemplo hay cosas del Auditorio que tienden
mas a ponerse en los diarios y en la tele porque el target del publico es
ese tipo de publicidades. Nosotros acd, por ejemplo, que trabajamos
con gente joven la mayoria de las cosas son por redes sociales, usamos
muchas historias de Instagram, entonces tenemos ese perfil de lugary
lo sabemos, somos conscientes. No es lo mismo el lenguaje y tipo de co-
municacién que usamos Nosotros como espacio joven que el que puede
usar el Teatro del Bicentenario. Entonces no puede ser el mismo tipo de
lenguaje, entonces para eso tenemos una oficina de prensa con una jefa

de prensa que se encarga exclusivamente de entender y de ver cémo
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lo dice cada uno. Ademas cada uno de los espacios culturales, tenemos
nuestros equipos de disefio. Un disefio del Conte Grand no pegariaen un
Museo Franklin Rawson o en el Auditorio... O sea, es como que tiene un
lenguaje un poco mas joven. Entonces nosotros nos permitimos cierto
tipo de libertades de trabajo por el tipo de publico al que apuntamos.
No lo podria hacer el Teatro del Bicentenario.”SI SAN JUAN" es un sistema
de informacion en el cual cada jefe de prensa de cada ministerio tiene
acceso a las notas. Entonces eso permite que esté todo el tiempo con
informacién actualizada porque cada jefe de prensa arma sus gacetillas
y las va subiendo. Eso la verdad que nos ha permitido a nosotros nuclear
esa parte, sobretodo en Facebook que las noticias son las que mas visua-
lizaciones tienen hoy en dia. Por ahf hay noticias que no salen en el diario
pero si las compartimos desde SI SAN JUAN y la verdad que la gente las
lee bastante. (...). El que abarca todo de comunicacion a nivel gobierno
es SI SAN JUAN y después cada ministerio tiene sus redes y sus canales

de comunicacion.

Datos del comitente

Nombre

Ministerio de Turismo y Cultura

Ubicacion

San Juan, Argentina

Tipo de proyecto

Disefo de informacion y persuasion
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Descripcion

El Ministerio de Turismo y Cultura estd compuesto por la Secretaria de
Turismo'y la Secretaria de Cultura. Esta Ultima tiene la funcion de contro-
lar, ejecutar y articular todas las direcciones y sectores referidos a temas
culturales. Si bien las secretarias estan separadas, ambas cumplen sus

funciones bajo el nombre del Ministerio de Turismo y Cultura.

En cuanto al publico objetivo, tiende a un trabajo hacia la gente joven, sin
descuidar los demas sectores. Por otro lado tiene la impronta del rescate

delaidentidady sueje es la cultura como parte del desarrollo productivo.

Las actividades culturales que realiza son de diferentes tipos: activida-
des dependientes y programas de financiamiento (donde hay partida
presupuestaria del Ministerio de Turismo y Cultura), coproducciones y
apoyo a eventos y proyectos (que dependan de otras organizaciones,

municipios, privados, etc.).

Promocionan y difunden sus eventos a través de la pagina web SI SAN
JUAN, que engloba a todas las direcciones y sectores (muy leida por la
comunidad sanjuanina), y por redes sociales perteneciente al mismo. Por
otro lado, cada espacio cultural, al tener un publico definido, cuentan

con estrategias comunicacionales de difusion y promocion especificos.

El Ministerio de Turismo y Cultura considera a la cultura como desarrollo
productivo de la provincia, por ende necesita ofrecer herramientas espe-
cializadas para difundir y promover todos aquellos productos culturales
gue no tengan los recursos necesarios. De esta manera crecen los hace-
dores culturales profesionalmente, y también la comunidad sanjuanina

al nutrirse de los mismos.
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1.7 Cultura independiente en San Juan

Entrevista a Fabricio Montilla: Musico, musico terapeuta, teatrista,

escritor, editor y gestor cultural

;Qué se entiende por cultura independiente?

En general, los artistas independientes tienen un control total o parcial
sobre sus obras. Por ejemplo, un musico independiente se lo considera
como tal cuando es duefio del master (producto sonoro original del que
luego se hacen copias), o sea que no hay un sello discografico duefio de

su mdster, sino que es él quien va a generar ganancias de ahi.

¢En qué lugares se realizan las actividades y eventos que forman parte
de este tipo de cultura?

Tanto las ferias, como los conciertos y obras de teatro suceden en es-
pacios que son autogestionados por los mismos artistas; por ejemplo,
teatros que tienen los mismos teatristas independientes. A veces las
actividades de los trabajadores independientes de la cultura suceden
en espacios oficiales o privados; por ejemplo un concierto en Mamadera
o en el Conte Grand. Los artistas siguen siendo independientes pero su
actividad se desarrolla en algun espacio que tiene algun vinculo con lo

privado o lo estatal.

;Cudlesel publico que asiste aesos eventos? (Clase social, edad, intereses)
Es muy amplio. En general, el publico que mas asiste es un publico de
entre 15y 35 afos; tanto a la feria del libro y como a lo demés. Es un
publico de clase social media, con acceso a la posibilidad de adquirir
bienes culturales y demds. Son personas que tienen educacion formal:

secundario, universitario.
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" si tiene independencia discursiva
e ideoldgica, puede considerarse

independiente igual”

;El estado fomenta este tipo de cultura? ;De qué forma?

El estado fomenta algunas de estas actividades. La musica, el cine y el
teatro tienen sus institutos nacionales; pero, por ejemplo, la danza todavia
no. Las artes visuales tienen el Fondo Nacional de las Artes. Hay parte del
estado u organizaciones que se dedican a fomentar y apoyar la produc-
cion de obras independientes y demas, lo cual no quita que ese artista
deje de ser independiente; porque si tiene independencia discursiva e

ideolodgica, puede considerarse independiente igual.

¢De qué manera se difunden normalmente las actividades de esta indole?
(Medios de comunicacién, recomendacion de conocidos, etc.)

Hoy, obviamente, las redes sociales son el lugar donde mas se difunden
las estas actividades. Y los medios convencionales siguen siendo una
pata, lo que pasa es que muchas veces las actividades independientes se
desarrollan en espacios clandestinos, que no estan habilitados. Entonces

los medios tradicionales no son utiles.

;Consideras que es necesario algtin medio de comunicacion que difunda
este tipo de eventos? ;Por qué razén?

Totalmente. Medios que difundan y paginas de medios sociales que
se dediquen a difundir, porque a veces el alcance de un artista o de un
evento es limitado porque solo cuentan con sus seguidores; en cambio,
a veces los medios tienen mucho mas arrastre de publico masivo que

una persona sola.
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Publico objetivo

Las personas que consumen los productos de la cultura independiente
son un grupo heterogéneo, pero tienen algunas caracteristicas en comun.
Este tipo de cultura esta destinado a un sector especifico de la sociedad
sanjuanina, que aprecia la autogestion, lo emergente, lo auténtico y lo

artistico (antes que lo comercial). Ademas, rechazan productos masivos.

El rango etario estd comprendido en jovenes y adultos, sin distincion de
género. Si bien esto abarca a todas las disciplinas estudiadas, se ve una
concentracion mayor de adultos en los espectaculos de teatro, mientras

que a los festivales asisten casi exclusivamente personas jovenes.

El publico es de clase media y, en menor medida, alta. La mayorfa son
personas con estudios universitarios. Muchos son estudiantes o personas
relacionadas con disefio, artes visuales, teatro y literatura, aunque no es

una caracteristica excluyente.

Ademas de los espacios culturales y salas de teatros en estudio, los lugares
que frecuentan estas personas son librerias especializadas, como Desnivel
o Paramo, y espacios de recreacién como bares o boliches “alternativos”

como Flores 0 Mamadera, respectivamente.

Los medios de comunicacién por los cuales se informan sobre las ac-
tividades culturales son los virtuales: contenido web y redes sociales,
principalmente. No recurren a canales de informacién masivos como la

television, el diario o revistas de gran tirada.
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Analisis de sus espacios y difusion

Espacios independientes

Los espacios culturales independientes son el escenario principal don-
de se realizan eventos de esta indole. Entre los mas destacados estan
el Avisperos (espacio teatral), el IOPPS (espacio cultural que centra sus
actividades entre el teatro, el cine y la musica), y el TeS - Titeres en Serio-
(contiene muchas disciplinas artisticas, pero se caracteriza por los espec-
taculos de titeres). En estos espacios acontecen espectaculos de teatro (y
danza), musica, titeres y cine, principalmente. Los espacios mencionados
no cuentan con estrategias de difusién y promocion profesionales. Cabe
destacar que existen muchos otros espacios, pero cuentan con un target

definido y estrategias de comunicacion especializadas.

Espacios culturales estatales y lugares privados

Los eventos culturales independientes tienen una presencia marcada en
algunos espacios estatales, principalmente en el Cine Teatro Municipal,
el Centro Cultural Estacién San Martin y el Centro Cultural Conte Grand,
y en lugares privados como bares o boliches. Cabe aclarar que éstos
lugares permiten que los hacedores culturales usen sus instalaciones, ya
sea por politicas gubernamentales (espacios estatales) o por contrata-
cion (lugares privados), sin condicionar su independencia artistica (en la
mayoria de los casos). Estos espacios abarcan muchas disciplinas como
teatro, festivales, cine, arte (en centros culturales principalmente) y musica
(sobretodo en bares y boliches). Sin embargo, la gran mayoria si posee

gestion y recursos necesarios para difusion y promocion.
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Espacios virtuales

Los eventos y contenidos culturales transmitidos y alojados en Internet
son, en la actualidad, un espacio importante donde la cultura indepen-
diente estd muy presente. Se transmiten o se alojan en sitios web como
Youtube, Spotify o redes sociales. En este caso, se destacan los contenidos
musicales, audiovisuales y literarios como los mas numerosos; mientras
que lasdemas disciplinas son escasas. Los gestores culturales que acuden
a este medio de comunicacion poseen limitados recursos econémicos y

profesionales para difusion y promocion.

En consecuencia...

Los productos culturales independientes que formaran parte de este
proyecto, son aquellos que (ademas de ser autogestivos, locales o re-
gionales, no comerciales estrictamente y no masivos) precisan de re-
cursos y gestion para difusion y promocion. Estos son los eventos que:
1- Suceden en espacios independientes, como El Avispero, IOPPS y TeS.
2 - Todos aquellos que se transmitan a través de Internet; y el contenido
que se aloja en el mismo. 3 - Algunos eventos que suceden en lugares
privados como algunos bares y boliches, y que lo precisen. Cabe aclarar
que aquellos que suceden en espacios culturales estatales no formaran

parte porque cuentan con estrategias de comunicacion profesionales.
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alternativateatral.com

1.8 Analisis de antecedentes

Alternativa Teatral

Espacio digital autbnomo e independiente que difunde las artes escé-
nicas de todo el pais en general, y de Buenos Aires en particular. Segun
su pagina web, su objetivo es “proporcionar los medios tecnolégicos, de
gestion y publicitarios a aquellos que normalmente no los tienen dispo-

nibles”. Difunde a través de su sitio web y redes sociales.

Ademas de ser una agenda cultural, su pagina web cuenta con una sec-
ciondestinada a laventa de boletos de espectéculos, otra con novedades
sobre noticias relevantes y una seccién donde hay videos de entrevistas
sobre hacedores de las artes escénicas (que son de produccidn propia).
Ademas cuenta con videos de obras de teatro y producciones audiovi-
suales (proporcionados por terceros para el que el sitio web los difunda)

y un foro donde los usuarios pueden debatir temas afines.

Es sustentado por autogestion (aportes publicitarios y donaciones, princi-
palmente); que si bien cuenta con el auspicio de la Secretaria de Cultura
de la Nacién y del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, no tienen

apoyo econémico de estos.

Andlisis sintdctico, semdntico y pragmdtico

El disefio de la pagina web (img. 1) es bésico y anticuado. La eleccion
tipogréfica y los colores son inadecuados ya que dificulta la legibilidad.

La organizacion dentro del sitio web es confusa y las secciones no estan

bien diferenciadas; entorpeciendo la navegabilidad dentro del mismo.
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El formato utilizado para el sitio web no refleja visualmente la intencion
delespacio, ya que es una plantilla que no sale de lo comun. El color selec-
cionado notiene ninguna funcién semantica, sélo es identitario. La marca
parece no tener un justificativo que responda al rubro que pertenece, y

carece de identidad propia; sobre todo por la tipografia que lo conforma.

Wipe - Guia de Buenos Aires

Wipe es una gufa de eventos culturales que cuenta con una agenda vir-
tual, fundada en 1997. Notas, muestras, fiestas, discos, libros y lugares de
interés son las categorias que difunde. No sélo es una agenda, sino que
también genera notas y convocatorias relacionadas con la cultura por-
tefa. Difunde a través de una pagina web, redes sociales, aplicacion para

celulary una revista impresa de tirada mensual y distribucion gratuita.

Andlisis sintdctico, semdntico y pragmadtico

El disefio de la pagina web (img. 2) es simple y con una paleta de dos
colores (rojo y negro) que tiene un buen contraste con el fondo blanco,
resultando en una composicion que permite buena legibilidad. El conte-
nido esté bien estructurado, diferenciando claramente las secciones que

la componen, y facilitando el uso de la pagina web de manera correcta.
Eluso de tipograffay colores simplesy discretos permite que lasimagenes

sean protagonistas en la composicion, resultando en una composicion

que cumple con el objetivo de transmitir el concepto de culturay arte.
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Galternativateatral Cartelera Entradas Teatros Cursos Castings Secciones Q 2

Romeo and Juliét en

STREAMING

Capital Federal - Buenos fires - Argentina

@ Lunes 15:00

Martes 14/&4/2020 - 18:00 hs
Cervantes Online - Conversacién con Rafael Spregelburd
en STREAMING (Capital Federal)

Viermes 17/4/2020 - 21:30 hs
Cada vez que Silvina comienza a cantar
en TEATRO DE LA FABULA (Capital Federal)

Viemes 17/4/2020 - 21:30 hs
El hijo de los dos vientres
en IMPA - LA FABRICA CENTRO CULTURAL (Capital Federal)

Damingo 19/4/2020 - 20:00 hs
Mandinga

quedate

eén casa
@ argertea

1 infantiles
2 petroleo
3 microteatro
4 tadeys
5 lavida extraordinaria
6 stand up
7 sex

8 paramisos hermosa
9 othelo

0 fici

—

Img. 1: Pdgina web de Alternativa Teatral

ABENDA DIA X DIA ENERO

Wipe
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Tampaco

Seguinas e (B

EDICIONES IMPRESAS  MUESTRAS NOTAS  DNSODS  LIBROS  COMVOCATORMS  CONTACTD

Conmvocatarias / Seminario oe verano: La
ESCENA voraz

Musica / Metallica en
abrll de 2020 en Argenting

LA ESCENA VORA
]

MARIANA DB i

Muslca / Sexteto Imeal

Musica / Festival de Mosica de los Slete
Lagos

Musica / Festival Buena

Img. 2: Pdgina web de Wipe
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San Juan Cultural

San Juan Cultural es una agenda virtual que comenzé a operar en 2001,
y continda en la actualidad. Tiene como objetivo difundir todas las acti-
vidades culturales de San Juan a través de Internet (pagina web y redes
sociales). Difunde actividades de teatro, cine, muUsica, literatura, danza,
plastica y otras expresiones artisticas. Ademas ofrece informacién sobre
convocatorias (becas, concursos, etc.), talleres artisticos y lugares de inte-

rés como salas de teatro, museos, centros culturales, restaurantesy bares.

Andlisis sintdctico, semdntico y pragmdtico

El disefo de la pagina web (img. 3) no tiene una usabilidad 6ptima. El
manejo jerarquico de los contenidos es defectuoso, dificultando la na-
vegacion del usuario. No tiene una estructura debidamente diferenciada

sobre los eventos que difunde.

La tipografia y el color utilizados reflejan adecuadamente el concepto
a transmitir: “cultura”y “San Juan” La falencia en la estructura jerarquica

transmite confusion en los eventos que proporciona.

Club San Juan Cultura - Ministerio de Turismo y Cultura

Club San Juan Cultura fue un medio de difusién creado por la Secretaria
de Cultura del Ministerio de Turismo y Cultura con el objeto de difundir
las actividades y manifestaciones culturales de la provincia. Funcioné en
el afo 2015y abarcaba actividades tanto publicas como privadas, como
asi también sobre Patrimonio Cultural; Bibliotecas Populares e Industrias

Culturales y Creativas.

pdg. 31



club

SAN JUAN
CULTURA

Su pégina web contaba con una agenda de actividades e informacion
sobre las categorias de Musica, Teatro, Danza, Cine, Museos, Salas de
Exposiciones, Mercado Artesanal y Artesanos; Artes y Oficios, Patrimonio

Cultural, Bibliotecas Populares e Industrias Culturales y Creativas.

El club permitia, a través de una tarjeta, acceso a descuentos y promo-
ciones para asistir a espectaculos y propuestas culturales. Ademas, con-
taba con una aplicacion para celular, donde se recibia notificaciones con

eventos, descuentos y novedades.

Andlisis sintdctico, semdntico y pragmdtico

El manejo del color, la tipografia, los planos y el material es adecuado. La
usabilidad en la pagina web es buena. La aplicacion de celular (img. 4)
no es aceptable ya que posee fallas en su funcionamiento y la estructura

jerarquica no es practica.

El disefo gréfico del sistema de identidad brinda correctamente, y de
forma auténtica, caracteristicas propias de la provincia de San Juan. Es
un proyecto de difusién de eventos culturales profesional y adecuado,

sin embargo sélo estuvo activo pocos meses por motivos desconocidos.
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Img. 4: Aplicacion celular de Club San Juan Cultura



Medios de difusion locales en papel

Ademas de los medios de difusion digitales anteriormente mencionados,
en la provincia de San Juan también existen canales de difusion fisicos.
Entre ellos se encuentran la revista Gaia, los diarios locales y la ya extinta

revista Cultura Viva.

Gaia es una revista gratuita de tirada de tirada mensual. Se especializa en
temas culturales dela provincia; brindando notas, informacion, opiniones
y todo lo relacionado con ello. Ademas, cuenta con el aval del Ministerio

de Turismo y Cultura.

Cultura Viva también fue una revista gratuita y de tirada mensual (en
algunas ocasiones fue quincenal) que cumplia la funcion de difundir los
acontecimientos culturales de San Juan. Estuvo activa durante la ultima
década de 1990y principios del 2000; y fue declarada de interés turistico
provincial.

Por otro lado, todos los periddicos locales (Diario de Cuyo, Huarpe, El

Zonda, etc) cuentan con una seccion de “agenda” cultural.

Andlisis sintdctico, semdntico y pragmadtico

La revista Gaia cuenta con una buena legibilidad, perolos recursos forma-
les utilizados en toda la pieza son demasiado basicos, resultando en un
disefio editorial mondtonoy que no brinda demasiado interés al lector. En
este caso laorganizacion de lainformacion tampoco es adecuada, donde
el contenido se pierde dentro de la monotonia del disefio de la revista.
En cuanto a lo semantico, la revista cumple con los requisitos basicos de

una revista cultural, pero no sale de lo comun.
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Cultura Viva cuenta con una organizacion de la informacion ineficiente,
sin jerarquizar los datos importantes para el lector. Ademéds, tiene faltas
importantes de legibilidad. Todo esto es comprensible por la antigliedad
de la revista y por la falta de recursos profesionales. En cuanto a lo se-
mantico, intenta utilizar recursos graficos (imagenes y texturas de papel
sobretodo) que remitan a lo cultural, con buenos resultados en algunos

casos (no posee una identidad visual definida).

Los diarios, por su parte, cuentan con buena organizacion de la informa-
cion y legibilidad, generalmente. Sin embargo, el papel utilizado y los
sistemas de impresion no aportan una buena experiencia para el usuario.
Las secciones culturales cumplen su funcién de manera correcta en los

periddicos, sin ser destacadas como lo ameritan.

Seccién “Cultura” del diario Huarpe
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Portada de la revista “Cultura Viva” (1998)

[(Cultural

“Lacladde Pl Fumanidadss YATS: Al Mogna - gnaclo dela RoaySamieno- 2130 CICLODIE

en s.n Juan. Premiada en el Festival de Cine de Mar del Plata con la actuacion de Olga Zubarry, Norman Bruky.
Vera Fogly clenco. FEHyA.dela UNSJ.

o 5 g

Yabee

I -Auditorio de San Juan ~ Sala Juan Victoria: 25 de Mayo 1215 oeste ~ Tel. 4214189 — CONCIERTO PARA
BANDONEON y ORQUESTA ~ Rossiy Rossi — Solistas: Osvaldo Ayala (bandonedn), Patricia Blanco (piano) y
Vicente Costanza (violin). Director: M° Benoit Renard.

| -MuscoTornambé: Av. Libertador Gral. San Martin 1654 e Td mﬂn- 12/11-21.00 hs. Inauguraci6n de la
Muestra“PUNTO DE VISTA"delaa

- Respecto a Ia presente muestra, las nuevas experiencias plésticas de Cecilia

suficiente para traducir el conflicto entre realidad, intension y necesidad de
expresion.

Tal vez por ello, Cecill
lad

s en el didlogo con la materia, m:

- En esta propuesta plisica el cuadro, los cuadros, superficies articuladas,
comruciones ancsa, cocda,unidas e o eprcsenan un conjoto quc

y el cuadro-instalacion, alud prescnta y mnai.l

salise deljucgo para empezar a quererdeciralgo.
- La realidad se resig I

TODE!
Ia mirada y por quien y como creo ser mirado, el mundo pucde tener

y
que siento, también se vuclve cierto lo que creo de las cosas, por cso cs
i 'UNTODE i

- La vida artistica de Cecilia Rabbi Baldi a través de cada una de sus
produccones, b ban compromeido mente con esta arte, el que
¥ exqui

pnnnuuonupllalus.ﬁnmdx Libre.

~Provincia de Mendoza ~ FINAL DEL CONCURSO NACIONAL DE DANZAS- 12/11

‘con la participacién de las catcgorias infantiles en todas las modalidades y categorias
juy I 13/11 Teatro Griego Frank Romero Day actuarén las
eategorfas juveniles y adulos en las modalidades restantes (flclor, tango, jazz, salsa, unky y acrobic. Con la
paricipacién de delegacioncs de todo cl Pas y nuestras rpresentantes de Ia danca sanjuanina. Cicre con la

Teatro Independencia

Localde CADIMS: = -~ Chimbas (a: menal) 22.00
hs.PENASOuDARM"AYUDEMOSAIDRENA Mm.umﬂdemmlm,u-,mazDMu

Tel. 42141892130 hs. C .y CORO.

DENINOS dirigi i

(@

Cultural

MALO" (o “EL DRAMA DE LIBERTAD)
ASICARA. Informes: Santa Fe 114 este - Tel 4213409,

Audiorio de San luan — Sala Juan Vietoria: 25 de Mayo 1215 ocste = Tel 4214189 - 21.00 b RECITAL DE
USANAC:
o Daniel “Chato" Dias (gui - %7

-Iglesia Catedral: Mendoza y Rivadavia ~21.00hs. VIRECITAL DEL M° ANTONIO BUSCHIAZZO, con piezas.
i i i delaUN.SJ.

5 2 Huma Al MagnI.del RosaSarmicono 21 0be CICLODECINE
i Carlos Cerimedo, Plicula: “El Fr

Darin, Boy Olmi, Ingrid Rubi

1aEEHyA. delaUNSJ.O Lz i ‘Entrada Lib

Musco Hinos, Nacif Weiss - Universidad Catdli
~17hs-Ciclode C g

1516 ocste- Tel: 4332525 Int. 247
; 5

— SalaJuan Victoria: 25 de Mayo 1215 ocste—Tel 4. .
CRIOLLA. “Misa Criolla ~ “Mujcres Argentinas” de Arel Ramitez. Con e José Car Organiza: Centro e
Creacion Orquestaldela FEHyA.delaUN.S ]

i Alem y San Luis 21,00 b
paricpacén del itk diriido por la Prof. Crisina Brisson de Lanciani. Modalidades que se exhibirin:

“AwAlem y San Luis - 21.00 hs. Instituto de danza ODETTE dirigido por a Prof. Marfa Inés
Perer, Olivera presenta su funcién anual. Con la acruacion de todo el alumnado en la modalidad cldsico. Y la
invitacion especial a todala comunidad de San Juan.

-Anfiteatro Buenaventura Luna — Auditorio de San Juan: 25 de Mayo 1215 oeste — Tel 4214189, 21.00 hl
PRECOSQUIN 200. Fina dl gran compeiivo de foldlore con I partcipacitn de los et valoes
Tnformes: Tel, 4214189, D

g! ! gm : A Alem yHn L glo L'Nmin o por las pmmﬂs m!r. !Hm e
%

e, i
deigetal S

Tallerdelas Artes: San Luis 525 oeste —Tel. 4232992, 4202321, 4265138 -20.00 hs. CREARTESPACIO: Un lugar
n - 3

Instituto Alemdn de San Juan: Santa Fe 114 este — Tel. 4213409 — 21.30 hs. El clarinetista Marcelo Gonzalez
Mo S5 5 e e
i i Invita: UN.S.J. y ASICARA. .

Esulad de Filoofia Hunanidadess Arcs: Aula Magna-Ig d laRozay Sarmieno- 2130 b CICLODE CINE
coordinado por Carlos Cerimedo. Pelicula; °El Verso" Dir. Santiago Carlos in Luis Brandoni, Hugo
Aran, Ana Tenuts, Marcos Zucker, Virginia Lago, Tincho s i ko it il el
Universitaria de la FEH y A. de la UN.S.J. Organiza: Programa Luz, Cémara y Accién de Radio Sarmicnto.
EntradaLibre.

Seccién ‘Agenda” de la revista “Cultura Viva“ (1999)
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CULTURA EXPUESTA

Portada de la revista “Gaia” (2019)

La Secretaria de Extension Universitaria de la UNSJ, difundio Ia nueva
convacatoria abierta destinada a misicos, estudiantes y docentes del

Tras20

Bicentenai $I200, 1400, 600 $2000,

Musicales, enmarcado dentro del Programa de Industrias Creativas. Las

se encuentran en venta en boleteria de lunes a sabedo de 10  20hs. y
La banda celebra la creacion de un nuevo concepto en

Este espacio estara habiltado para bandas, ensambles, cojuntos y
orquestas de toda la comunidad que deseen sumarse a esta propuesta.

inmateria,a produccion artistca y circuacien de bienes cultrales e
universidad, la sociedad senjuanina  la regien. También se propone
profesionaizar las distintas acciones musicales y formar piblicos que

. R T, v ol

espectécuos, eta vez orentads para o espacias masivs, donde propore ura
tecorridabistiricade Queen deste 6731955,

dicta en San Juan en la Escuela Nacional de Experimentacion y Realizacién

actividad tendré certifcacion para los misicos participantes y créditos
acadénicosparalosestudantes.

ica (ENERC Cuyo) podran inscribirse hasta el 20 de diciembre

1670 aeste(frene al Palomar. Para mayor informacién pueden comunicarse al

ESTE PROYECTO CUENTA CON EL APOYO DEL PROGRAMA
EMPRENDEDOR CULTURAL -2018

Seccién de difusidn de eventos de la revista “Gaia” (2019)



Objetivos / Estrategias



2.1 Objetivo general

- Disenar un sistema de alta complejidad para difundir y promocionar

productos de la cultura independiente de San Juan

2.2 Objetivos especificos

- Procesary organizar lainformacién sobre productos culturales a difundir

- Disefar una estrategia comunicacional para promocionar los productos

culturales de tipo independiente

- Generar un sistema visual que contenga la informacion y la estrategia

de comunicacion a transmitir

- Difundir y promocionar productos culturales independientes
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2.3 Estrategia de comunicacion

La estrategia estd basada en comunicar la postura del Ministerio de fo-
mentary ayudar el crecimiento de los hacedores culturales independien-
tes en la provincia. A su vez, se transmitird el mensaje de que se produce
un desarrollo humano cuando las personas experimentan los productos
culturales independientes.

En consecuencia, se parte en la busqueda de un concepto concreto;
que logre sintetizar el mensaje a transmitir. Para ello, se utiliza el boceto
verbal (palabras o frases relacionadas con la idea general) para generar
conceptos a trabajar posteriormente. Partiendo del origen etimoldgico
de la palabra cultura, que proviene de la palabra cultivar, surge:

- Desarrollarse como una planta

- Cultivarse

- Germinador, germinar

- Semillero

- Cultivo cultural

- Gestacion

- Brote cultural
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Productos culturales
de exposicion
de formacion

y de contenido

2.4 Estrategia creativa

La informacion a presentar graficamente esta organizada segun el tipo
de producto cultural. Los productos culturales son todas aquellas obras,
bienes y servicios realizados por las personas que integran la cultura in-
dependiente, con ciertas caracteristicas que lo diferencian de la cultura

dominante y que se llevan a cabo en lugares de dmbito local.

En consecuencia, los productos culturales se dividen en tres diferentes
tipos: de exposicion (muestras y espectaculos donde un grupo de per-
sonas participa pasivamente ante actividades artisticas realizadas por
otro grupo de personas), de formacion (talleres, cursos, capacitaciones,
seminariosy charlas donde existe un intercambio reciproco entre grupos
de personas cuyo fin es el aprendizaje) y de contenido (puede ser de
exposicion o de formacion, pero a través de material digital realizado por

hacedores culturales disponible en la web).

Los productos culturales de exposicion, se difundirdn de manera particu-
lary seran los que tengan mayor visualizacion. Por otro lado, las activida-
des de formacion estardn englobadas en una seccién, mientras que los

productos culturales de contenido, estardn dentro de otra.

A su vez, los productos culturales se dividirdn segun la disciplina a la cudl
pertenezcan: Artes escénicas (teatro, titeres y danza), Musica, Literatura,
Audiovisual (cine, proyecciones, cortometrajes, etc.) y Arte (dibujo, pin-

tura, escultura, entre otros).
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2.5 Plan de diseiio

La eleccion de un nombre y una marca para el programa, que son las
formas de representacion fundamental, estardn acorde al mensaje a trans-
mitir; ya que esimportante lograr coherencia discursiva, y de esta manera
llegar de forma éptima al publico objetivo. Con el mismo fin, se utilizaran

metaforas (palabras vy frases) acordes a la estrategia comunicacional.

La papeleria institucional cumplira lafuncion de representar visualmente
el programa, cuando se requiera informacion de contacto o comunica-

cion formal. Esta misma constara de tarjeta personal, carta y sobre.

Difusion

La difusion de los productos culturales estéd planteada para tres medios:
Aplicacion para celular, pagina web y redes sociales (Facebook e Insta-
gram). Todos ellos difundirdn los productos culturales diferenciando los
tres tipos de categorias: de exposicion (eventos, muestras, etc.), de forma-
cion (talleres, cursos, etc.) y de contenido (material digital). Los productos

culturales de exposicion serdn los que tengan una difusion puntual.

La aplicacion para celular y la pagina web tendran la informacién orga-
nizada de la misma manera (sélo se diferenciaran por el formato): Los
productos culturales de exposicion se encontrardn en la pantalla principal
(los destacados) con toda la informacion detallada. Todos los eventos
estaran contenidos en una seccién de calendario donde el usuario po-
drd seleccionar un dia del mes para ver los eventos del mismo. También
contaran con una seccion llamada Colecta del dia donde se podra ver
una lista con los eventos del dia en cuestion. En estos dos Ultimos casos,

aparecera toda la informacion detallada de cada evento al seleccionarlo.
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Secciones

Colecta del dia
Germinador Cultural
Cosecha Virtual
Colecta del Finde

Por otro lado, los productos culturales de formacion y de contenido
estaran alojados en dos secciones: Germinador Cultural y Cosecha Virtual,
respectivamente. Ambas contaran con una lista de todos los productos
disponibles;y al seleccionar uno en particular, aparecera toda la informa-
cion detallada del mismo. El usuario podra acceder a estas secciones a

través de enlaces en las pantallas principales y en el menu secundario.

Las redes sociales contardn con una foto perfil y portada (en el caso que
corresponda) acorde al sistema visual planteado. En este medio, cada
producto de exposicion tendra una publicacién con un “folleto digital”
particular contoda lainformacion necesaria. De la misma manera, habréan
publicaciones con folletos digitales de los eventos destacados del fin de
semana siguiente, con el nombre de Colecta del finde. Los productos de
formacién y de contenido, tendrdn una publicacion con folleto digital
(cada uno) sobre la seccién a la cual pertenecen; donde se sugerird in-

gresar ala aplicacion celular o pagina web para ver informacion detallada.

Promocion

La promocion esimportante para dar a conocer el programa. Se realizara
a través de retdricas visuales que representen la intencion del Ministerio
de ayudar a crecer a la cultura independiente. Ademas, se fomenta su
uso a través de graficas que enuncien metafdricamente los efectos de la

cultura en las personas.

La promocién se llevard a cabo a través de dos medios: Redes sociales
y afiches. En redes sociales los mensajes se transmitirdn a través de iméa-
genes en historias y publicaciones. Los afiches estaran expuestos en
espacios que el publico objetivo asiste con frecuencia: centros culturales

y librerfas especializadas.
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2.6 Estrategia de medios

Identidad del programa

- Nombre del programa
- Disefio de marca

- Papelerfa institucional: papel membrete, sobre y tarjeta personal

Difusion

- Pagina web
- Aplicacion celular

- Redes sociales: folletos digitales (Facebook e Instagram)

Promocion

- Redes sociales: Insumos graficos para cuenta del programa: foto perfil,
portada, imagenes promocionales para historias y seccion inicio
- Afiches

Material promocional

- Sefaladores (para libros)
- Libreta

- Pines

- Bolsos

- Remeras
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Realizacion



Nombre

Secciones

Anclajes verbales

CULTIVO CULTURAL

Cosecha virtual
Germinador virtual

Cosecha del dia / finde

Toda la cosecha cultural
Colecta del huerto cultural
Frutos de la siembra cultural
Sembrd tu mente

Desarrolld tus sentidos

Germina tus emociones

3.1 Metaforas: Nombre y frases

A partir de la estrategia comunicacional surge cultivo cultural, que es ele-
gida como nombre del programa, ya que sintetiza de manera metaforica
la intencion de fomentar el crecimiento de la cultura y de las personas
involucradas. A su vez, se utilizan frases metaféricas que sirven para nom-
brar ciertas secciones dentro del programa, y como anclaje verbal en
ciertas ilustraciones (como se vera mas adelante). El uso de metéforas en
nombres y frases (luego en iméagenes) es consecuente con la estrategia
comunicacional; y serd una cualidad importante y diferenciadora para

construir la identidad del programa.
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cultivo cultural
cultivo cultural

3.2 Exploraciones

Lineas, formas y texturas

A partir de la estrategia comunicacional de cultivo cultural, se realizaron
exploraciones sobre el sentido maés literal del concepto: plantas. Se partid
de fotografias de plantas (de Karl Blossfeldt), y se tradujo a lineas, texturas
y colores. Luego, estos recursos graficos también se implementaron a ti-
pografias. Finalmente se decidi¢ descartar esta opcion ya que los cédigos
visuales connotaban otros rubros; como vivero por ejemplo.
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Analogias visuales

También se trabajo con otra retérica visual como es la analogia. En este
caso se utilizaron objetos que representan a las diferentes categorias de
las disciplinas artisticas, dispuestas de tal formas que emularan plantas en
crecimiento y desarrollo. Sin embargo también se descarté esta opcion

porque el mensaje a transmitir no resultaba del todo claro.
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3.3 Sistema visual

llustraciones

La idea generatriz de cultivo cultural se traduce, finalmente, a imagenes
basadas en uno de los mecanismos creativos del surrealismo: imagenes
metafdricas resultantes de la técnica de collage. De esta manera, se in-
tegran imagenes digitales de plantas con: 1 - imagenes de objetos que
representen a la cultura en sus categorias, 2 - imagenes que representen

las dimensiones del ser humano.

Esta técnica resulta idonea para graficar metéforas por su elocuencia e
impacto visual. Ademds, son iméagenes que la memoria popular relaciona
inmediatamente con el artey la cultura. Esta estrategia es frecuentemente
utilizada por museos, centros culturales y demas instituciones relaciona-

das para enunciar sus propositos.

Se disenaronimagenes metafdricas que hacen referencia al desarrollo de

las personas gracias a las actividades culturales:
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Las imagenes collage también enuncian la intencién del programa de

ayudar y fortalecer el desarrollo de las actividades de los hacedores cul-
turales locales:

Tanto los eventos de exposicion, como las secciones de formacion y de
contenido, estaran diferenciadas por imagenes iconicas que representan
a la disciplina (en las actividades de exposicion); y al tipo de producto
cultural (en las secciones de formacion y de contenido).
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R: 250
G:245
B: 140

R: 200
G:230
B:235

R:255
G:230
B:230

o G Mo AGENDA BLACK

¥:59 B:190  ¥:37

AGENDA BOLD

AGENDA MEDIUM

AGENDA MEDIUM ITALIC

AGENDA LIGHT

AGENDA LIGHT ITALIC
Tipografia

La fuente tipografica seleccionada para este proyecto es Agenda, crea-
da por Greg Thompson en 1993. Es una tipografia de tipo geométrica
(su estructura fundamental estd basada en formas geométricas simples,
como son el cuadrado y el circulo). Es una fuente sin serif y monotona,
es decir que no tiene remate en sus terminaciones y que el grosor es
siempre constante. Esta conformada por una gran cantidad de variables,
que la hace una tipografia versatil y util para tener un gran abanico de
posibilidades a la hora de comunicar. Debido a sus cualidades de ser
geométricay monotona, este tipo de fuente tipografica connota firmeza
(concepto relacionado con la cultura, como cimiento de la sociedad) y
es adecuado para transmitir mensajes claros y directos (importante para
generar la reaccion del publico). Vale aclarar que para que la tipografia
cumpla las cualidades mencionadas, estard en mayuscula (salvo para

datos de menor jerarquia).

Paleta cromatica

Los colores seleccionados para el proyecto no son mas que los colores
primarios, e inspirados en la naturaleza: rojo, amarillo y azul (los colores
utilizados de fondo tienen una tonalidad clara para contrastar con los
demds elementos). Al igual que la tipografia, es una paleta cromdtica
simple, adecuada para transmitir mensajes claros y directos. Los colores
estan siempre presentes y funcionan como complemento de los demas
componentes en el sistema visual, que son las ilustraciones o la tipografia;

segun el mensaje a transmitir.
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MIERCOLES 19/11

Mam Ordan Concierto 22h - Mamadera
c u I Tu RAI e e

Museo Medea 2" funcion 22h - OFPS

Escuchame una cosita 20h - Donata

Cubo, ser o no ser clown 225 - £l Avispero

Toda la informacién sobre talleres, seminarios El Acompafiamieto I funcién 21h - IOPPS

capacitaciones, cursos y clases de San Juan A Nono Domino 1830h

Encontrd toda la info en cultivocultural.com, app y redes sociales,
Humanidad vital. Experiencia 201 - Artfy

COSECHA
VIR-
TUAL

FRUTOS
DE LA
SIEMBRA
CULTURAL

DESARROLLA
TUS SENTIDOS

Composicion

El color estard siempre presente y de forma dual (tonalidad clara para
fondo) en todas las combinaciones posibles. Las imdgenes y la tipograffa
se alternardn entre una y otra (para promocion generalmente) ya que
ambos componentes son metéforas: en forma visual y en forma literal.
Sin embargo, las imagenes vy tipografias estaran dentro de una misma
composicion cuando una sea complemento de la otra: anclajes verbales
para imagenes (en afiches) e imagenes iconicas para textos (en folletos
digitales). En ambos casos, el elemento principal estard en color para re-

saltar suimportancia, y el elemento secundario estard en escala de grises.

Ademads, la tipografia estard en color y en escala de grises en una misma
composicion cuando se requiera titulo y texto informativo (en listados
dentro de la aplicacion para celular). Por Ultimo, habran combinaciones
de todos los elementos en distintas variantes cuando se requiera mucha
informacion (en folletos digitales). El formato serd cuadrado o rectangular
(formas simples como los demas elementos), los componentes principa-
les estaran centradosy el texto (mayuscula para titulos y anclajes verbales,

y minuUscula para datos) estard justificado a la izquierda.
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Fuente tipogrdfica

Scala Sans Regular (Cultivo)

Gotham Bold (Cultural)

Escala de grises
R:102 G:102 B:102
C0 M0 Y:0 K:60

C C

CULTIVO CULTIVO
CULTURAL CULTURAL

Marca en escala de grises Variable en color

CULTIVO CULTIVO

CULTURAL CULTURAL
Variable en color Variable en color
3.4 Marca

La marca es otra aplicacion de laidea generatriz (cultivo cultural), es decir
del crecimiento y desarrollo de la cultura independiente. En este caso,
resultaen el signo tipogréafico"C" (representando a la cultura) germinando
un brote en forma de tallo con una pequena hoja. En otras palabras, la
cultura (independiente en particular) creciendo y desarrolldndose, tal

como lo hace una planta.
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Marca sin texto

Y

CLLTING

CULTURAL

Grilla constructiva

E=1/4y

I iz

Reduccion minima (1,5 cm)

Grilla constructiva (circulos)



Hoja membrete
Papel obra blanco de 100 g/m?
Tamario A4

Sistema de impresion offset

Sobre
Papel obra blanco de 90 g/m’
Tamario 12x23cm

Sistema de impresion offset

Tarjeta personal
Papel ilustracion de 350 g/m?
Tamano 5x8,5cm

Sistema de impresion offset

Nombre y Apellido
Cargo que ocupa

Nombre Empresa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla.

FRANCISCO DE LA SERNA

Tel.: +54 264 154892656
cultivoculturalsj@gmail.com
cultivocultural.com

eunual.y ‘uen( ues - (31s30) 0§/ UIBN UES *[elS) JIOpeuaqr] Ay

IVINLIND OAILTND

Nombre y Apellido
Direccion Calle 1234
Ciudad - Provincia

CP:12345 FRANCISCO DE LA SERNA

Gestor cultural

Av. Libertador Gral. San Martin 750 (Oeste)
San Juan, Argentina

Tel:: +54 264 154892656
cultivocultural.com

3.5 Papeleria institucional

Este apartado incluye tarjeta personal, hoja membrete y un sobre de

carta. Los elementos constitutivos de la papeleria institucional responden

al sistema visual planteado, utilizando los colores, tipografia e imagenes

previamente definidos en el proyecto.
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3.6 Aplicacién para celular

La aplicacion para celular es la herramienta donde el publico objetivo
encontrard toda la informacion necesaria sobre eventos culturales in-
dependientes. Estd organizada y diagramada para que la informacion
esté disponible basandose en las cualidades que hacen a una buena
navegabilidad: estructura y vinculaciéon, ayuda a la ubicacion del usuario

y buena productividad (sin tareas repetitivas y jerarquia de informacion).

Estructura basica

La estructura basica (img. 5) estd formada por un menu principal supe-
rior, donde se encuentran todas las funciones primarias: Un botén de
inicio que se encuentra a la izquierda (que es la marca), un buscador
(para agilizar la busqueda de informacién en la aplicacion), el acceso a
la agenda mensual y un menu secundario. Este menu principal estara

siempre presente en la interfaz.

Dentro del menu secundario (Img. 6) se encuentra otro tipo de informa-
cién: Un botdn que da acceso a la Cosecha del dia (donde se encuentra
una lista con todas actividades culturales independientes que transcurren
durante el dfa), unalista con todas las categorfas de los productos cultura-
les, y dos botones que dan acceso a las dos secciones restantes: Cosecha
Virtual (lista con todos los contenidos de los hacedores culturales) y Ger-
minador Cultural (con toda lainformacién sobre actividades de formacién

cultural). Ademds estan los vinculos a redes sociales y pagina web.
Debajo del menu superior, se encuentra la pantalla donde se visualizara

la informacién grafica segun el lugar donde se encuentre el usuario a la

hora de navegar en la aplicacion.
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Botdn de Inicio

Buscador

Calendario

Menu secundario

Img. 5: Estructura bdsica (mend principal)

® B =

COSECHA DEL DiA Seccion del dia

A. ESCENICAS —
MUSICA — i
Categorias
LITERATURA —

ARTE Y DISENO —

AUDIOVISUAL —

COSECHA VIRTUAL Seccién productos digitales

GERMINADOR C. Seccién productos de formacion

| | | Vinculo a sitios web

Img. 6: Estructura bdsica (ment secundario)



Pantalla principal Seccién agenda

—

€ = €

CICLO DE NOVIEMBRE
LITERA-
TURA 33

Ciclo de literatura virtual,

1=
™
™
|
™
Jor
I~

transmitido a través de YouTube
y realizado por Dana Botti. “ 1B 16 7 18 19 20

A 4
COSECHA  GERMI- Y 3 ow o2
VIR- NADOR !
TUAL CULTURAL
Menu desplegado Seccién Cosecha del dia
COSECHA DEL DiA @
c I c L‘ A. ESCENICAS o
MIERCOLES 19/11
MUSICA
LITEI
LITERATURA
T R‘ Escuchame una cosita 20h - Donata
u ARTE Y DISENO Cubo, ser o no ser clown 22h - £l Avispero
Ciclo de literatura AUDIOVISUAL (TR Gre En CeiEt® 22 =i

transmitido a trav

yrealizadoporDa  ¢osECHA VIRTUAL Moire, show en vivo 20h - Mamadera

GERMINADOR C Museo Medea 2 funcion 221 - 0FPS

El Acompanamieto T° funcién 2ih - IOPPS

COSECHA A Nono Domino 18:30h - Alianza Francesa
VIR-

Humanidad vital. Experiencia 20h - Artify
TUAL

Pantalla principal, agenda y cosecha del dia

La pantalla principal cuenta con, ademas de los menu principal y secun-
dario, eventos destacados y acceso a las secciones de Cosecha Virtual y
Germinador Cultural. Al ingresar a la Agenda, se visualiza un calendario
con todos los dias del mes. Al hacer clic en alguno de esos dias, se puede
ver una lista con todas las actividades culturales de exposicién que se
llevaran a cabo. Dentro del menu secundario, se encuentra (entre otras)
la seccién Cosecha del dfa, donde se pueden ver todas las actividades

culturales que transcurrirdn en el dia de la fecha.
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Informacion sobre evento

¢

S —

CICLO DE
LITERA-
TURA

Ciclo de Literatura de forma virtual, donde

cada jueves se estrena un video con una
nueva recomendacion de lectura. Es transmi-
tido a través de la plataforma digital YouTu-
be y realizado por la escritora Dana Botti.

9 YouTube
© 30n

Viernes, 7/11

e Gratuito

Pantalla principal

c =

CICLO DE
LITERA-
TURA =

Ciclo de literatura virtual,
transmitido a través de YouTube
y realizado por Dana Botti.

COSECHA GERMI- ‘\Y
VIR- NADOR
TUAL CULTURAL

Informacién sobreevento .|

€ =
®©

PANTA-
LLA
ROTA

Pantalla Rota es un ciclo de proyecciones de

A
o

arte monocanal en nuevas tecnologias sobre
contra informacién en nuevos medios.
Consta con una seleccién de obras interna-

cionales y es presentado por Noelia Avila.

9 iopps Sdbado, 8/11

© 230n e Mayores $ 150

Informacion sobre evento

Seccio

n agenda

€

SXC,

MIERCOLES 19/11

Escuchame una cosita 20h - Donata

Cubo, ser o no ser clown 22h - El Avispero

Mama Ordan Concierto 22h - Mamadera
Pantallarota 21:30h - IOPPS
Museo Medea 2° funcién 22h - IOPPS

El Acompanamieto 1° funcién 2ih - IOPPS

A Nono Domino 18:30h - Alianza Francesa

Humanidad vital. Experiencia 20h - Artify

Informacion sobre evento

¢

®©

EL ACOM-
PANA-
MIENTO

El Acompaiamiento, obra de Carlos Gorosti-
2a, s una produccion de teatro presentada
por el grupo “Algo inefable”. El elenco esta
formado, en sumayoria, por estudiantes del

Profesorado de Teatro.

9 iopps 5l Domingo, 911

© 230h

© vayores s250

Acceder a la informacion sobre un evento particular es posible desde

la pantalla de inicio; y al seleccionar un evento de la lista de eventos de

algun dia en particular. La informacion estd organizada de forma tal que

el nombre del evento sea de mayor importancia (el ojo humano lo capta

primero debido al tamafioy al color del mismo). Estd acomparfiada de una

imagen representativa de la categoria a la cuél pertenece el evento y de

un texto que funciona como descripcion del mismo. Abajo, se encuentran

los datos necesarios como ubicacion, hora, lugar y precio.
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Pantalla principal

€ =

CICLO DE
LITERA-
TURA &=

Ciclo de literatura virtual,
transmitido a través de YouTube
y realizado por Dana Botti.

COSECHA GERMI- \k’
VIR- NADOR
TUAL CULTURAL

-

Seccién Cosecha virtual

8 =

©
COSECHA
VIR-
TUAL
& rurmar)

Cichcarrén * Sesion... Video - Poesia
Cuento de Sofia Lis Llopiz Audio - Cuento
Nocturna de Soledad Arranz Audio - Cuento
La incertidumbre Audio - Cuento

Limite en tu amor Video - Musica

Cuento con papelitos Video - Cortometraje

Seccién Germinador cultural

"

¢

@
®

GERMI-
NADOR
CULTURAL

Aprendé a tocar musica Clases - Miisica
Taller de expresion dramatica Taller - Teatro
Taller intensivo teatral Taller - Teatro

Con la pagina en blanco Taller - Literatura
Clases de guitarra Clases - Musica

Seminario Afro Seminario - Danza

-

-

Informacién sobre producto seleccionado

8 =

®
CHICHA-
RRON 3:
SESION DE
PALABRAS

Chicharrén *: Sesién de palabras es un ciclo
de literatura presentado en formato de
video y compartidos a través de la platafor-
ma digital YouTube. Consta de entrevistas a
diferentes escritores, donde se exploran los
limites del lenguaje y la escritura. Es produci-
doyy realizado por Leén Théremin Estudio.

Acceso: https:.//youtu.be/MXsqeude7Tc

Informacién sobre producto seleccionado

¢

"

®

TALLER
INTENSIVO
TEATRAL

Taller intensivo teatral basado en entrena-
miento fisico/teatral con el objetivo de que
los participantes lleguen a su limite para
construir en escena. Preparacién para co-

menzar el taller de La Nota Negra Teatro.

Contacto: +54 264 155863523

9 El Avispero Martes, 4/11

© 230h © cwiossoo

Informacion sobre producto cultural en secciones Cosecha Virtual y

Germinador Cultural

Acceder a lainformacién sobre alguna actividad cultural dentro de alguna

de estas dos secciones, se logra a través de la pantalla principal o desde

el menu secundario (luego de desplegarlo). Cada seccién cuenta con

una lista con todos los productos culturales disponibles. Ademas, esta

la posibilidad de filtrar segun categoria y fecha (entre otras opciones).

Una vez seleccionada la actividad o contenido cultural, se visualizara

una pantalla con el mismo tipo de informacién que un evento particular.
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Buscador

Calendario
Botén de Inicio Categorias Secciones
Redes Sociales
8 ARTES ESCENICAS MUSICA LITERATURA ARTE AUDIOVISUAL CONSECHA VIRTUAL GERMINADOR CULTURAL 0 @

Estructura bdsica

3.7 Pagina web

Laorganizacion de lainformaciony la estructura basica del la pagina web
es exactamente la misma que la aplicacion de celular, pero en formato

horizontal y con diferentes proporciones de tamafo.

La estructura basica consta de un solo menu que se encuentraen la parte
superior (que esta presente en todo momento en la navegabilidad) y
donde estd el botén de inicio (en la marca), una lista con las categorias
disponibles, y otra con las secciones de actividades culturales de for-
macion y de contenido. Ademas tiene un buscador, agenda mensual y

accesos a redes sociales.
La pantalla de inicio contiene la misma informacién grafica que la apli-

cacion celular, es decir, evento de exposicion destacado y las secciones

de Cosecha Virtual y Germinador Cultural.
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8 ARTES ESCENICAS ~ MUSICA  LITERATURA  ARTE AUDIOVISUAL  CONSECHA VIRTUAL  GERMINADORCULTURAL @ 0 6
-
EL ACOM VIR-
A
PANA T
|
Todo el contenido digital en videos, audio,
libros digitales y més de nuestra cultura
GERMI-
El Acompanamiento, obra de Carlos Gorosti- .
za, es una produccion de teatro presentada N ADOR y
por el grupo “Algo inefable”. El elenco esta
formado, en su mayoria, por estudiantes del cu LTU RAL
Profesorado de Teatro.
Toda la informacién sobre talleres, seminarios
eapacitaciones, cursos y clases de San Juan
Pantalla Principal
8 ARTES ESCENICAS ~ MUSICA  LITERATURA  ARTE AUDIOVISUAL  CONSECHA VIRTUAL ~ GERMINADOR CULTURAL @ 0 e

NOVIEMBRE

L M M J v S

78 9 0 m om
14 15 16 18 19
21 22 23 24 25

28 29 30 31

SABADO 26/11

Escuchame una cosita 20h - Donata
Cube, ser o no ser elown 226 - £l Avispero
Mama Ordan Conclerto 22h - Mamadera
Moire, show en vivo 20 - amaders
Museo Medea 2 funcién 22h - [OPPS

El Acompahamieto 1" funcin 2151 - IOPFS
A Nono Domino 18:30h - Allarza Francesa

Humanidad vital. Experiencia 206 - Arify

Calendario




8 ARTESESCENICAS ~ MUSICA  LITERATURA  ARTE AUDIOVISUAL  CONSECHA VIRTUAL ~ GERMINADOR CULTURAL @ 0o 6
CICLO DE Q  rouube
© 830n
Viernes, 711
Ciclo de Literatura de forma virtual, donde
cada jueves se estrena un video con una
nueva recomendacién de lectura. Es transmi-
tido a través de la plataforma digital YouTu- 9 Gratuito
be y realizado por la escritora Dana Botti.
Informacién sobre producto cultural
8 ARTESESCENICAS ~ MUSICA  LITERATURA  ARTE AUDIOVISUAL  CONSECHA VIRTUAL ~ GERMINADOR CULTURAL [] 0O 6

PANTA-
LLA o
ROTA

Pantalla Rota es un ciclo de proyecciones de
arte monocanal en nuevas tecnologias sobre
contra informacién en nuevos medios.
Consta con una seleccién de obras interna-

cionales y es presentado por Noelia Avila.

IOPPS

2130 h

Sdbado, 8711

Mayores S 150

Informacién sobre producto cultural




8 ARTES ESCENICAS ~ MUSICA  LITERATURA  ARTE AUDIOVISUAL  CONSECHA VIRTUAL  GERMINADOR CULTURAL @ 0
cos Ec H A Cichcarrén % Sesién... Video - Paesfa
‘Cuento de Sofia Lis Liopiz Audio - Cuento
Nocturna de Soledad Arranz Audio - Cuento
|
Laincertidumbre Audio - Cuento
T u A L Limite en'y amor video - Misca
Cuento con papelitos Video - Cortometraje
Cichcarrén : Sesion... Video - Foest:
Todo el contenido digital de nuestra cultura o =
en videos, audio, libros digitales y mas TSN -
Nocturna de Soledad Arranz Audio - Cuento
Laincertidumbre Audio - Cuento
Seccién sobre productos culturales virtuales
8 ARTES ESCENICAS MUSICA LITERATURA ARTE AUDIOVISUAL CONSECHA VIRTUAL GERMINADOR CULTURAL Q o @

CHICHA-
RRON 3
SESION

Chicharrén 3 : Sesién de palabras es un ciclo
de literatura presentado en formato de

video y compartidos a través de la platafor-
ma digital YouTube. Consta de entrevistas a

diferentes escritores.

Acceso: https.//youtu.be/MXsqeude7Tc

Youtube

1:30h de duracion

4/11 (Estreno)

Gratuito

Informacién sobre producto cultural virtual




8 ARTES ESCENICAS MUSICA LITERATURA ARTE AUDIOVISUAL CONSECHA VIRTUAL GERMINADOR CULTURAL <] [+ ]

Aprendé a tacar musica Clases - Musica

Con la pigina en blanco Tafler - Literatura
c u I Tu RAI Clses de uiara Clses - asca

Seminario Afre Seminario - Danza

Taller de expresion dramatica Taller - Teatro

Taller intensivo teatral Taller - Teatro

. L L Taller intensivo teatral Taller - Tearro
Teda la informacién sobre talleres, seminarios

capacitaciones, cursos y clases de San Juan

Con la pagina en blanco Taller - Literatura
Clases de guitarra Clases - Misica

Seminario Afro Seminario - Danza

Seccién sobre productos culturales de formacion

8 ARTES ESCENICAS MUSICA LITERATURA ARTE AUDIOVISUAL CONSECHA VIRTUAL GERMINADOR CULTURAL (-] [+ )]

TALLER
INTENSIVO
TEATRAL oo

Taller intensivo teatral basado en entrena- Martes, 411
miento fisico/teatral con el objetivo de que

9 El Avispero

los participantes lleguen a su limite para

construir en escena. Preparacion para co-

© cuotassoo

menzar el taller de La Nota Negra Teatro.

Informacién sobre producto cultural de formacion




Foto perfil (variable 1)

Foto perfil (variable 2)

Foto perfil (variable 3)

3.8 Redes sociales

Las redes sociales son un medio de difusion y promocién importante
en este proyecto. A través de este medio, el publico receptor estara ac-
tualizado sobre los productos culturales independientes de la provincia,
funcionando también como un vinculo hacia la aplicacion de celular o
pagina web; que es donde se encuentran todos los datos especificos y

completos sobre las actividades culturales.

Foto perfil y portada

Lafoto perfily portada de la cuenta Cultivo Cultural son importantes para
la identificacion del mismo por parte de los usuarios. La foto perfil seré la
marca, variando de paleta cromatica periédicamente. La portada estara
formada por una imagen con metéforas visuales, en base a la estrategia

comunicacional planteada anteriormente.
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Portada para Facebook (variable 1)

Portada para Facebook (variable 2)

Portada para Facebook (variable 3)



0 Q iy g [f & G EstebanQuito + @ B =

Cultivo Cultural e

Medio de difusién 7

Home About Photos Instagram More = 1l Like © Message Q e
About 6 Create Post
o Medio digital para la difusién de la
siembra y cosecha cultural de la ciudad [& Photo/Video Q Checkin & Tag Friends
de San Juan.
Cultivo Cultural

|. 7823 personas les gusta esto
30 mins &

1,544 personas hablan de esto Lorem ipsum dolor sit amet timeti erga sum Lorem ipsum dolor sit amet
timeti dolor sit amet timeti imeti ergo sum imeti ergo sumi ergo sum

864 personas corroboraron esto

http:/www.cultivoculturalsj.com/

Enviar mensaje
|
Sitio web
Photos See all VI N o s
e ENVIVO

EL ACOM- BORRA-
PANA- VINOS
MIENTO' ENVIVO

L
e
(]
]

Concierto de la banda que ensambla bronces y

bateria en una fusién totalmente auténtica.

@ Letitbeer i Sibado20/2 @ 2200h ) Mayores S 150
Encontrd toda [a info en cultivocultural.com, app y redes sociales

Privacy - Terms - Advertising - Ad choices B> - Cookies - More - 8
Facebook © 2020
Q0& K 152 comments 200 shares
o Like () Comment A> Share e -
View comments Oldest
e Write a comment... @ O &

Perfil de Facebook para sitio web de escritorio



Ciclo de proyecciones de arte monocanal en

nuevas tecnologias sobre contra informacion.

9 IOPPS Sabado, 3/12 © 21:30h e Mayores $ 150

Encontrd toda la info en cultivocultural.com, app y redes sociales.

Folleto digital (ejemplo 1)

BORRA-
VINOS &
ENVIVO

Concierto de la banda que ensambla bronces y

bateria en una fusion totalmente auténtica.

@ Letitbeer i Sabado20/2 @ 2200h @) Mayores $150

Encontrd toda la info en cultivocultural.com, app y redes sociales.

Folleto digital (ejemplo 2)

Folletos digitales de eventos

Cada producto cultural de exposicién contara con un folleto digital propio
donde se enunciard el nombre del evento, acompafado de una imagen
para identificar la categorfa a la cual pertenece; e informacion en detalle.

Seran publicadas en las cuentas de Facebook e instagram.
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CICLO DE
LITERA-
TURA &

Ciclo de literatura virtual, transmitido a

través de YouTube y realizado por Dana Botti.

@ Youtube i Miércoles @2030h @ Gratuito

Encontrd toda la info en cultivocultural.com, app y redes sociales.

Folleto digital (ejemplo 3)

HUMA-
NIDAD
VITAL

Muestra de pinturas realizadas por la artista

plastica Analia Russo en el espacio Artify.

9 Artify @l Sabado, 15/2 @ 1730h eGratuito

Encontrd toda la info en cultivocultural.com, app y redes sociales.

Folleto digital (ejemplo 4)



GERMI- )
NADOR A
CULTURAL

Toda la informacién sobre talleres, seminarios

capacitaciones, cursos y clases de San Juan

Encontra toda la info en cultivocultural com, app y redes sociales.

Folleto digital de seccion 1

COSECHA
VIR-
TUAL

Todo el contenido digital en videos, audio,

libros digitales y mas de nuestra cultura

Encontra toda la info en cultivocultural.com, app y redes sociales.

Folleto digital de seccion 2

Folletos digitales de Cosecha virtual y Germinacién cultural

En este caso, las actividades culturales de formacién no estaran publi-
cadas particularmente; sino que tendran un unico folleto digital bajo el
nombre de la seccién a la cual pertenecen, es decir, Germinador cultural.
Lo mismo ocurre con los productos culturales de contenido digital; pero

bajo el nombre de Cosecha virtual.
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COSECHA SABADO
D EL FI N D E ?nlirr?ﬂaix]:tai. Experiencia

Cubo, ser o no ser clown

DEL 22/9 AL 25/9 Testro | 22h | Bl Avispero

Toda la fiesta de Borravinos
VIERNES Musica| 22h | Let it beer
Moire, show en vivo Erase una vez en navidad =
Misica | 20h | Mamadera Literatura | 21h | 10PPS
Cubo, ser o no ser clown Escuchame una cosita
Teatro | 22h | El Avispero Masica| 20 h | Donata del desierto
Mama Ordan Concierto Toda la fiesta de Borravinos
Muasica | 22h | Mamadera Muasica | 22h | Letit beer
Escuchame una cosita &
Misica | 20h | Donata del desierto ﬁ DOMINGO =
Museo Medea 2° Funcion Pantalla Rota P
Teatro | 22h | IGPFS Audiovisual | 2230h | IOPPS %
El acompanamiente 1° Funcién Escuchame una cosita
Teatro | 21h | IOPPS Msica| 20 h | Donata del desierte
A Non Domino Escuchame una cosita
Arte| 1830 h | Alianza Francesa Misica| 20 h | Donata del Desierto

Encontrd toda la informacién en cultivocultural.com, app y redes sociales

Folleto digital de agenda (ejemplo 1)

Humanidad Vital

Arte| 22h | Artify m
Escuchame una cosita

Musica | 20 h | Donata del desierto

Cubo, ser o no ser clown
DEL 22/9 AL 25/9 Teatra | 22h | El Avispero

Toda la fiesta de Borravinos
VIERNES Masical| 22h | Letit beer
Moire, show en vivo Erase una vez en navidad
Musica | 20h | Mamadera Literatura| 21h | IOFPS
Ciclo de literatura DOMINGO
Literatura | 20 h | YouTube
Mama Ordan Concierto Escuchame una cosita
Musica | 22h | Mamadera Milsica | 20 h | Donata del desierto

. R <

Escuchame una cosita El acompanamiento
Musica | 20h | Denata del desierta Mausica | 22h | Letit beer

SABADO Pantalla Rota

Audiovisual | 2230 h | IOPPS

A Non Domino Toda la fiesta de Borravinos
Arte | 1830h | Alianza Francesa Musica| 22h | Letit beer

El acompanamiento 1" Funcién Mama Orda Concierto
Teatro | 21h | IOPPS Masica | 20 h | Mamadera
Encontrd toda la informacién en cultivocultural.com, app y redes sociales

Folleto digital de agenda (ejemplo 2)

Folletos digitales de Cosecha del finde

Todas las semanas, la cuenta oficial de Cultivo Cultural, publicard una
imagen con todas las actividades culturales independientes de la pro-
vincia que se llevardn a cabo en el fin de semana siguiente. Esta agenda

semanal se llamara Cosecha del finde.
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02:41 A 2 ¥ ]
& cultivo.cultural.sj a
6,258 11.9mil 631
Publicaci.. Seguidores Seguidos

Cultivo Cultural

Medio de difusion de la siembra y cosecha cultural de
San Juan

Ver traduccion

www.cultivocilturalsj.com/

Siguiendo v Mensaje

i @

g P =X

BORRA-
VINOS
ENVIVO

Perfil de la cuenta oficial

19:05 D N |

& Publicaciones

¢ cultivo.cultural.sj

COSECHA
VIR-
TUAL

Todo el contenido digital en videos, audio,

libros digitales y mas de nuestra cultura

c
v Qv A

Q Le gusta a annaeliszszaa y 49 personas mas

& cultivo.cultural.sj

-

” Q ® & O
< ° [

Folleto digital de seccion

20:50 N *4n

& Publicaciones

& cultivo.cultural.sj

EL ACOM-
PANA-
MIENTO

Produccién del elenco “Algo inefable”, formado
por estudiantes del Profesorado de Teatro.

QEspacioTes i Viernes, 52 ©2200h @ Mayores § 350

Encontrd toda a info en cultivocultural com, app y redes sociales.

v Qv

@ Le gusta a annaeliszszaa y 49 personas mas

© cultivo.cultural.sj H

RO B & O
< ° =

Folleto digital de evento

20:50 R 94
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Cubo, ser o nosser clown

DEL 22/9 AL 25/9 Tesro| 22 | € Avispero
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Moire, show en vivo. Erase una vez en navidad
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SABADO e

A Non Domino Toda la fiesta de Borravinos.
el 18301 | Al Mol 2 |ttt

El acompanamiento I Funcién
Teso| 210 | 10985

Qv W

Q Le gusta a annaeliszszaa y 49 personas mas

& cultivo.cultural.sj
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Folleto digital de agenda



TODA

LA
COSECHA
CULTURAL

Publicidad en historias

Habra publicidades en historias de Facebook e Instagram para atraer
potenciales usuarios interesados en las actividades culturales indepen-
dientes. Las historias constaran de dos partes, la primera estara formada
por una animacién de las metéforas visuales creciendo (en tamafo y
color) y asireforzar el concepto de crecimiento de la cultura; y la segunda
parte serd un anclaje verbal que complemente la animacion y fomente

al publico a ingresar a Cultivo Cultural.
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Publicidad en pantalla principal de redes sociales

También habra publicidad en la pantalla principal de Facebook e Insta-
gram, con la misma intencién promocional que las historias. Estaran con-
formadas por una animacién sobre las metéforas visuales creciendo (en
tamano y color) como en las historias, pero en este caso hace referencia
al concepto de crecimiento de las personas gracias a la cultura. Finaliza-
ran con un anclaje verbal que complemente la animacién y fomente al

publico a ingresar al Cultivo Cultural.
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03:04 Nivds

Enviar mensaje

<

Publicidad en historias (parte 1)

02:52 R Od4s

Tuhistoria  mrbounes  poliwetten  hija_de_la_c.

cultivo.cultural.sj

Publicidad en pantalla principal (ejemplo 1)

€020

Enviar mensaje

<

Publicidad en historias (parte 2)

02:52 R Odn

Instogram

22 0:

G
D .

N

Tuhistoria  mrbounes  poliwetten  hija_de_la_c

cultivo.cultural.sj

Publicidad en pantalla principal (ejemplo 2)



@ cultivocultural.com
@ cultivo.culturalsj

@ Cultivo Cultural

DESARROLLA
TUS SENTIDOS

Afiche (version 1)

3.9 Afiches

Se encontraran en los lugares que frecuenta el publico objetivo: espacios
culturalesy librerfas especializadas. La intencién de este medio de comu-
nicacion es que las personas se familiaricen con el programa'y lo tengan
presente. Los afiches cumplirén la funcion de persuadir a las personas a
utilizar el medio de difusién, a través de mensajes retdricos basados en

las metéforas visuales trabajadas.
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@ cultivocultural.com
cultivo.cultural.sj

© Cultivo Cultural

SEMBRA
TU MENTE

Afiche (version 2)



Afiche (version 3)



Material promocional



Papel ilustracién
Gramaje de 150 g/m’
Tamano 5¢cm x 18cm

Impresidn offset

O cuttivoculturalsicom

O cultivoculturalsj

@ cultivo Cultural

O cuttivoculturalsj.com O cultivoculturalsjcom

© cultivoculturalsj O cultivoculturals

© cuiltivo Cultural @ cultivo Cultural

Senaladores para libros

Serdn entregados gratuitamente al publico en ferias de hacedores cul-
turales independientes. Es un buen material promocional ya que estara
siempre presente en las casas y lugares que frecuentan las personas que
consumen estos tipos de productos culturales.
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Tamano A5
Hojas lisas de 80 g/m?
Tapa de cartulina de 300 g/m?

Impresion offset
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Libretas

También serdn entregados gratuitamente al publico en ferias culturales
independientes y en centros culturales (cuando hayan eventos de gran
concurrencia). Como los sefaladores, estardn presentes en las actividades

cotidianas de las personas, promocionando continuamente el programa.
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Acero inoxidable
Tamano 5¢cm

Impresion en tampografia

Pines

Sondistintivos que pueden ser colocados en prendas de vestir,en mochi-
las, gorras y demaés lugares que funcionardn como material promocional
que lapersona llevard consigo a donde vaya. Se entregaran gratuitamente

en ferias y espacios culturales independientes.
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Tela friselina de 80 g/m?
Tamano 40 x 50 cm

Impresién en serigrafia

Bolsos

Seran entregados gratuitamente al publico en ferias de hacedores cultu-
rales independientes, con el fin de que sean utilizados para guardar los

productos que compren en la misma.
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Tela de algodon
Talles S, M, Ly XL

Impresion en serigrafia

Remeras

Indumentaria que forma parte del sistema visual del programa, y que
funciona como promotor de Cultivo Cultural cada vez que la persona

que las utilice esté en contacto con otras.
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